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Chioggia, la produzione tipica in ginocchio
Radicchio, rischio collasso
Asta a 15 centesimi al chilo

CHIOGGIA

Radicchio svenduto, inven-
duto o distrutto coni tratto-
ri nei campi. Per la rosa di
Chioggia, nella varieta pre-
coce, ¢ crisi nera e l'intero
comparto rischia il collasso.
Da giorni il radicchio viene
battuto all’asta a prezzi che
nemmeno ripagano i costi
diproduzione, che siaggira-
no sui 70 centesimi al chilo.

Nei giorni scorsi I'asta si &
chiusa a 12-15 centesimi,
quasi “un’elemosina” per i
produttori che in alcuni ca-
si, presi dallo sconforto,
hanno preferito distrugge-
re il radicchio sul campo
piuttosto che portarlo al
mercato. A complicarele co-
se il fatto che la produzione
del precoce, quella solita-
mente pili attesa perché co-
pre il 70% dei fatturati, si &

sovrapposta a un’enorme
quantita di prodotto inver-
nale, frigo conservato. «La
situazione & ormai insoste-
nibile per gli ortolani chiog-
giotti», denuncia Giuseppe
Boscolo Palo, presidente
del Consorzio di tutela del
Radicchio di Chioggia Igp e
amministratore unico del
mercato ortofrutticolo, «co-
meda previsione pitinera, il
radicchionegli ultimi giorni
¢ andato invenduto. Qual-
che commerciante ne ha
comprati pochi quintali a
un prezzo ‘“caritatevole”
che e oscillato dai 12 ai 15
centesimi al chilo. I'emer-
genzasanitaria non ha fatto
che amplificare una stortu-
ra di mercato che esiste da

molti anni. [ commercianti
agennaio e febbraio stocca-
no il prodotto invernale per
soddisfare la richiesta di
marzo in attesa della nuova
produzione che arriva a
aprile. Purtroppo quest’an-
no, iloro frigoriferi sono an-
cora pieni. Il coronavirus
non fa che peggiorare il fe-
nomeno speculativo, con i
canali Horeca chiusi, le
esportazioni ridotte e i con-
sumi dimezzati». Solita-
mente periproduttoriil me-
sedi aprile & quello che per-
mette di coprire le spese e
iniziare a guadagnare.
«Piuttosto che svenderlo
preferiamo regalarlo», pre-
cisa Boscolo Palo, «abbia-
mochiamatola Croce Rossa

per ritirarne alcune pedane
da consegnare alle famiglie
in difficolta. Dopo questo
periodo di emergenza & ne-
cessario pensare a un cam-
bio culturale e operativo
peraspirareaun giustorico-
noscimento del valore sul
mercato del radicchio di
Chioggia in cui dovrebbero
essere considerati due
aspetti: 'aggregazione, che
nella nostra provincia e fer-
ma al 30%, e la produzione
a marchio. Questo ci aiute-
rebbe a differenziare il pro-
dotto e a garantire al consu-
matore di mangiare il vero
radicchio di Chioggia, pro-
dotto da seme autoctono».

ELISABETTAB.ANZOLETTI

PRMOPIAND v

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

152944



