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Balzo dei consumi alimentari,

ma la distribuzione ¢ in ginocchio
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FEDERDISTRIBUZIONE

Gradara: sono 12omila

i dipendenti del non food
che attendono tutele

Gli acquisti di alimentari
sono cresciuti dell'11%
Spesa online piu1 82%

Enrico Netti

La pandemia fa volare le vendite dei
prodottialimentari. Lascorsasettima-
na l'aumento ¢ stato dell’'11% rispetto
I'analogoperiododel 2019. Adirloleul-
timerilevazioni Nielsen che segnalano
nelSudunbalzodel 21%, nel Centrodel
13% mentre nel Nord, dovele codeda-
vantiaisupermercatisonoiniziateil 23
febbraio, sisfioral’8%. Nellastessa set-
timana le spese online segnano un
+82%. «Neigiorniprecedentiil decreto
dell’l8 marzole vendite della Gdo sono
cresciutearitmosostenuto - spiegaRo-
molo de Camillis, Retailer service di-
rector di Nielsen Connect in Italia - ed
esploseladomenicadopole nuove mi-

sure adottate dal Governo. Anche con
questitrend divenditalafilieradellargo

consumo confermalacapacitadipro-
durreerifornirele catene per fronteg-
giarelasituazione eccezionale».

Da parte loro le insegne della Gdo
riesconoad organizzarel'accessoaine-
gozi nel rispetto del Dpcm ma per le
consegneadomiciliononriesconoafa-
refronteaipicchi. Quasitutte offronoil
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serviziogratuitoagliover 65 e gli ordini
onlinesimoltiplicano per diversevolte.
Nel casodi Esselunga, per esempio, le
speseonline sono quintuplicateeitem-
pidiconsegnanellearee piticongestio-
nate possonoarrivare ais giorni. «So-
noinattodeipotenziamentinella pre-
parazionee consegnadegliordinienon
escludiamo diavere neiprossimigiorni
dellecriticitanell’areadiMilano» spie-
ga Sami Kahale, ad di Esselunga. Una
situazione contingente comuneamol-
teinsegne che nonrisparmianemme-
noAmazon Prime Now. «Almomento
le consegne di Prime Now stanno su-

bendo dei rallentamenti a causa del-
I'elevatarichiesta - diceunanotadelco-

lossodell’e-commerce -. Stiamolavo-
rando per rafforzare il servizio».
Inquestoscenario Claudio Gradara,
presidente diFederdistribuzione,non
nascondelapreoccupazione «madeve
prevalerelarazionalitd» e pensaallari-
partenzadopol’emergenza. Leimprese
dellamodemadistribuzionealimenta-
restannoaffrontandol'impattodiuna
situazione straordinaria insiema alla
Gdocheriesceafarefrontealboomdel-
levendite graziealla professionalita dei
lavoratori«chevorreiringraziare -ag-
giunge Gradara-. Grazie alloroimpe-
gno riusciamo a tenere aperti tutti i
punti vendita e fornire un servizio di
primanecessita. Voglioancheassicura-
reiconsumatorisulla costante disponi-
bilita dei prodottialimentarinelle pros-
sime settimane».
Bendiversalasituazione nelnonfo-
oddove «siviveunasituazione dram-
maticaconlachiusuradeipuntivendita
chesuggellaunciclosegnatodal crollo
deifatturati- dice Gradara-.Orasitrat-

tadifare sopravvivere le imprese non
food esiamofiduciosiche verrannodi-
spiegatigliammortizzatorisociali per
glioltre12omilaaddettichelavoranoin
3omilanegoziegenerano4s miliardidi
ricavi. Valutiamo positivamente I'au-
mento delle risorse stanziate dal Go-
vernoma e evidente che tutto e condi-
zionatodalla duratadellacrisi». Le pro-
posteall’esecutivo sonodiammortiz-
zatori sociali semplificati nel loro
accesso e retroattivi, ’'esonero contri-
butivo conpresaincaricodelloStatodei
contributiacaricodel datore dilavoro,
I'esenzione oriduzione ditutteletasse
locali tra cui quella dei rifiuti.
«Bisognasalvaguardareilavoratori
eaiutareleaziendeasopravvivere fino
altermine dell’emergenza, poisaranno
necessarialtriinterventi per fare ripar-
tire i consumi - aggiunge Gradara -.
Servira una fortissima scossa all’eco-
nomiaeagevolazioni comeuncredito
d’impostaperleattivita promozionali
svoltedal compartodistributivo». Ilti-
more écheal termine dell’emergenza
i consumi ripartiranno molto lenta-
mente. Per questo serviranno misure
fortiper fareritornareiclienti nei punti
vendita. LascossadicuiparlaGradara
dovrebbearrivaredaun pianodirefit-
ting perle grandiopere partendodalle
pitidatate damettere in sicurezzacon
interventistraordinarialle nuove. Ser-
viraanche unpiano cheprivilegilapro-
duzioneagroalimentare nazionale eun
altrointerventostrategico questavolta
asostegnoeperilrilancio delmadein
Italy, del sistemamanifatturieroitalia-
noversoilresto delmondo.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

Economla
&lmprese

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

152944



