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«A rischio la filiera del food italiano»
Importatorl Usa contro 1 nuovi dazi

i *A{BE IN ITALY

Per gli operatori inevitabili
la chiusura di molte aziende
orincari per i consumatori
In 24mlla hanno espresso

il loro parere rispondendo

a una consultazione online

LauraLaPosta
NEW YORK

No a nuovi dazi su prodotti food &
wineitaliani, dopo quelliaddizionali
del 25% applicati dal 18 ottobre scorso
suformaggi, salumieliquori (rincara-
tirispetto aquelligiaapplicatisualcu-
ni beni, come i formaggi) e in previ-
sione di una possibile nuova estensio-
nedelletariffe doganali paventataen-
tro il 15 febbraio. Gli americani che
lavorano orgogliosamente con pro-
dotti made in Italy chiedono a gran
vocealloro Governodinoncalcarela
mano, pena la chiusura di molte
aziende Usa orincari inaccettabili per
iconsumatorilocali.

E questa la risposta emersa negli
Stati Unitialle nuove minacce diritor-
sioni commerciali che stavolta po-
trebberoriguardare olio, vino, pasta,
caffe, biscotti, dopoidaziimpostisu
47prodottifood italiani(perunvalore
teorico di 117,1 milioni, se si confer-
masse unexport da 468,5 milionico-
me quelloregistratodall'lce nel 2018).
Daziche, peraltro, potrebbero essere
rivistialrialzo, persino del100%, en-
tro meta febbraio. E non € tutto.
L’estensionedelle tariffeabestseller
comevino, pastaeolio d’olivasarebbe
devastante, visto che valgonoquasila
metadituttol’exportagroalimentare
italiano: 2,86 miliardi nel 2018.

Appellial Governo federaledinon
colpire ulteriormente i prodottitrico-
lori, che negliUsadannolavoroade-
cine di migliaia di operatori(importa-

tori, distributori, agenti, consulenti
strategici,avvocati d’affari ed esperti
in fiscalita, ristoratori, manutentori,
installatoriin primis) sono partitida
lobby e da semplici cittadini. In
24milahannomandatoilloroparere,
in prevalenza preoccupato, nel sito
Ustr (United States Trade representa-
tive) nell’ambito delle consultazioni
pubbliche suidaziconcluseil13 gen-
naio. «Io I'ho fatto: ho scritto che la
miaattivita didistributore esclusivo
divinieoliitaliani d’eccellenza chiu-
dera se verranno applicati forti dazi
allebottiglieitaliane», racconta Shei-
laDonohue, che commercializza an-
che online (nel sito verovinogu-
sto.com)grandi prodotti tricolori co-
meivininaturali Case Corini e Fatto-
ria La Maliosa.

Persinoil Wine institute, cherap-
presenta oltre mille produttorie ope-
ratori californiani, e I'associazione
deglioperatoriamericanidel settore
spirits hanno chiesto al Governo di
sospendere i dazi, reputati dannosi
ancheall’America.

Anchegliitalianistannoreagendo
alla guerra commerciale in atto. Le
istituzioni garantisconovicinanzaal-
le imprese italiane, come promesso
dal sottosegretario agli Esteri Ivan
Scalfarottoaunadelegazione dima-
nager eimprenditoriitaliani giuntia
Washingtonaincontrarlo,amargine
deisuoi colloqui con'amministrazio-
nefederale per perorarelarichiestadi
abolire i dazi. E in occasione del suo
insediamento a New York, il nuovo
direttoreIce-Italia Trade office Anto-
nino Laspina ha annunciato il rad-
doppiodeifondiasostegnodellapro-
mozione del made inItaly, daii4 mi-
lioni2019a28.

«I1budget promozionale dell’Ice

per il mercato Usa raddoppiera so-
prattutto per la promozione nelle
grandi catene distributive neisettori
delfood (conparticolareattenzione
aquelli colpitidai dazi) e dellifestyle,
anche allo scopo di favorire I’arrivo
sul mercato di newcomers — ha an-

nunciato Laspina, che ¢ anche coor-
dinatoredellareteIce negliUsa-.So-
sterremoinoltre la partecipazionedi
un maggior numero di imprese ai
grandi eventifieristici Usa ed invite-
remo un notevole numero di buyer
alle pil importanti manifestazioni
fieristiche italiane. Studieremo an-
che, incollaborazione conleimprese,
nuove iniziative peravvicinareicon-
sumatori Usa ai prodotti italiani
d’eccellenza».

Secondo Laspinanonbisognagio-
caresoloindifesa, presidiandois4,74
miliardi di dollari di export italiano
negli Usa del 2018. «Ci sono ancora
praterie cheilmadeinItalypuoedeve
conquistare — haspiegato -. Esportia-
mo principalmente nello Stato di New
York, in New Jersey, California e in
unadecinadiStati. Moltointeressan-
te sarebbe un ulteriore sviluppo in
Texas,ad esempio, cherappresentala
decima economia del pianeta».

Lalevaper penetrare nell’America
profonda € costituita dagli investi-
mentilocali, neimall, nelle catene di-
stributive, pressoigrandi clienti. Ma
i dazi tolgono risorse economiche a
chi stava investendo, non soloipro-
duttorimaancheidistributorielereti
diagenti commerciali. Adaumentare
leincertezze concorrel'attesaper di-
versieventiimportanti: 'arrivodial-
tretariffe doganali per meta febbraio,
'avvio concreto del difficile negoziato
tra Unione europea e Stati Uniti (dal
cui contenzioso pluriennale derivano
lemisure americane, autorizzate dal-
laWtopergliaiuti Ue al consorzio Air-
bus),lasentenza dellaWorldtrade or-
ganization al ricorso europeo per gli
ajutiamericaniaBoeing(che potreb-
be autorizzare la Ue a mettere a sua
voltaaltridaziaiprodotti Usa). Lasi-
tuazione e incerta. A pagare, intanto,
sonoleaziende, che per mesidevono
assorbireidazisenzaritoccareilisti-
ni,inattesadelleinformative contrat-
tualiai clienti e delle autorizzazionidi
legge delle autorita americane.
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Dati in milioni di dollari

PRODOTTO o W_FXPORT VALORE DAZIO

Formaggi 228,4 57,1

Frutta 7 6 1,5

Carni lavorate - 54,7 . 1;;
;rutti di ma;'e 7 70,?3 0,07

7cOnserve e succhi di frutta 7 16,1 4

Liquorie cordiali 163 40,7

Totale 468,5 117,1

Fonte: elaborazione Ice su dati US Department of Commerce
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Nel mirino. Asiago, Grana Padano e provolone sono tra i prodotti pitl colpiti dai dazi
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