Mensile Data 12-2019

MAREMMA Pagna  54/56

Foglio 1/3
VIVI
L'INTERVISTA

Una DOC Maremma giovane,
con grandi potenzialita e tanta
voglia di crescere

E una DOC Maremma in salute pronta alle nuove sfide quella che emerge dalla chiacchierata

con il presidente del Consorzio Tutela Vini della Maremma Toscana, Francesco Mazzei. Con lui
abbiamo tracciato un bilancio del suo primo anno di mandato affrantando vari temi, non solo

di carattere enologico. Perché il legame tra vino e territorio & oggi sempre piu stretto
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1 Consorzio Tutela Vini della

Maremma Toscana nasce nel 2014

dopo il conferimento della DOC
con I’obiettivo di promuovere la qualita
dei suoi vini e garantire il rispetto delle
norme di produzione previste dal disci-
plinare, dedicandosi, inoltre, alla tutela
del marchio e all’assistenza ai soci sulle
normative che regolano il settore.

Oggi il Consorzio conta 312 aziende
associate — delle quali circa 90 vinifica-
no le proprie uve e imbottigliano i pro-
pri vini — per un totale di oltre 5,9
milioni di bottiglie prodotte all’anno.

I1 Consorzio opera nell’intera provin-
cia di Grosseto, una vasta area nel sud
della Toscana che si estende dalle pen-
dici del Monte Amiata e raggiunge la
costa maremmana e 1’Argentario fino
all’isola del Giglio.

Ai vitigni autoctoni — Ciliegiolo,
Canaiolo nero, Alicante, Sangiovese,
Pugnitello, Aleatico, Vermentino, Treb-
biano, Ansonica, Malvasia, Grechetto —
, si sono affiancate varieta internaziona-
li come Cabernet Sauvignon, Cabernet
franc, Merlot, Syrah, Viognier, Sauvi-
gnon, Chardonnay e Petit Verdot.

Lo scopo della DOC Maremma
Toscana ¢ oggi quello di affascinare e
stupire gli amanti del bello e del buono
di tutto il mondo, valorizzando le diver-
sita di questo sorprendente territorio e

ampliando gli orizzonti del gusto tosca-
no attraverso la varieta e la qualita dei
suoi vini.

La zona di produzione dei vini della
DOC Maremma Toscana si trova nella
parte meridionale della Toscana e copre
I’intero territorio della provincia di
Grosseto, una delle piu vaste d’Italia.
Le dolci colline dell’interno pian piano
si elevano a nord ovest verso le Colline
Metallifere e a nord est verso il Monte
Amiata, un vulcano ormai spento da
secoli. Sulle propaggini dei Monti Vol-
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sini, a est del fiume Fiora, si trovano le
colline e gli altopiani caratterizzati da
suoli vulcanici e dai tipici borghi arram-
picati sul tufo. La fascia costiera, con le
vaste pinete ¢ le aree di straordinaria
importanza naturalistica, costituisce il
completamento dell’ampio e variegato
paesaggio della Maremma.

E proprio in quest’ambiente estrema-
mente articolato che, grazie al grande
lavoro dei produttori locali, impegnati
in una forte crescita quantitativa e qua-
litativa dei vini prodotti, altri importanti
Gruppi e Aziende stanno dando vita a
progetti vitivinicoli, riconoscendo nella
Maremma un’opportunita su cui inve-
stire.

Dal luglio dello scorso anno il presi-
dente del Consorzio ¢ Francesco Maz-
zei. Con lui tracciamo un bilancio del-
I’attivita fin qui svolta con uno sguardo
ovviamente anche ai progetti futuri.

Allora Mazzei, partiamo dal bilan-
cio del suo primo anno di mandato.

E ancora presto per poter fare un
bilancio, un anno ¢ trascorso veloce-
mente, sicuramente posso dire che ci
sono molte idee, una buona partecipa-
zione da parte delle Aziende socie e tan-
to entusiasmo. Per un Consorzio relati-
‘amente giovane come il nostro c’¢

PRIMO PIANO - VIVl « 55

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non

riproducibile.

152944



MAREMMA

Mensile Data

12-2019
54/56
3/3

Pagina

Foglio

Francesco Mazzei: “La DOC
Maremma Toscana € giova-
ne e ha una potenzialita di
crescita molto importante
anche in termine di volumi”

ancora tutto da costruire, le basi che ho
trovato e questo primo anno di mandato
mi consentono di guardare con ottimi-
smo al futuro. Attraverso il dialogo con-
tinuo ci siamo chiariti le idee sui temi e
sugli obiettivi principali da portare
avanti, d’ora in poi si inizieranno a con-
cretizzare ancor di piu le strategie, que-
sto Consiglio d’Amministrazione penso
possa dare la giusta spinta alla Denomi-
nazione.

La cosa che le é riuscita meglio?

Ho cercato di dare un’iniezione di
energia e determinazione, coinvolgendo
nelle diverse scelte il Consiglio d’Am-
ministrazione e la base sociale, da cui
arrivano sempre stimoli interessanti e
con cui stiamo lavorando per raggiun-
gere obiettivi comuni e condivisi. Sono
soddisfatto anche degli eventi fatti in
collaborazione con gli altri Consorzi di
Tutela attivi sul territorio, credo che ’u-
nione faccia la forza e assieme si possa
accrescere la visibilita della Maremma
Toscana.

La DOC Maremma. Stato dell’ar-
te. Un bilancio dall’anno di costitu-
zione (2014) ad oggi. Come ¢ percepi-
ta sui mercati nazionali ed interna-
zionali?

Parliamo di una Denominazione che
non ha ancora una “forma” definita nel-
I’immaginario del consumatore, ¢ anco-
ra tutto in costruzione e va in parallelo
con il lavoro che stiamo facendo per
accrescere la notorieta. Oltre ai Rossi,
piu consolidati sul mercato, i Bianchi —
con un vero “fenomeno” Vermentino in
ascesa — e i Rosati contribuiscono alla
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spinta. Territorio incontaminato, soste-
nibilita e proposta ampia di prodotti
sono i nostri plus.

La DOC Maremma Toscana ¢ giova-
ne e ha una potenzialita di crescita mol-
to importante anche in termine di volu-
mi. Una DOC che vuole farsi conoscere
sui mercati nazionali e internazionali —
dove si vuole superare la soglia del 50%
— deve innanzitutto raggiungere un
livello di massa critica visibile ed ¢
inoltre fondamentale puntare sempre
piu in alto anche in termini qualitativi.

Ad oggi produciamo quasi 6 milioni
di bottiglie, puntiamo quindi in generale
su obiettivi di crescita quantitativa e
qualitativa del prodotto, con un occhio
di riguardo alle pratiche di viticoltura
sostenibile.

Doc Maremma e territorio. Quanto
¢ importante il legame tra la denomi-
nazione e il territorio. E soddisfatto
della presenza dei vini locali nei risto-
ranti della Maremma?

[ vini di una Denominazione sono in
primis espressione del territorio in cui
la stessa nasce. E un elemento davvero
fondamentale: ’ampia proposta dei
nostri vini € esattamente lo specchio di
un territorio straordinariamente vasto e
variegato. Su questo continueremo ad
insistere. Sicuramente siamo ben pre-
senti nei ristoranti e nelle enoteche della
Maremma, ma ¢’¢ ancora molto su cui
lavorare. Abbiamo in cantiere alcuni
progetti proprio per la formazione del
personale di sala della ristorazione che
svolgono un  ruolo  essenziale
nell’*“esperienza” offerta al consumato-

re.

Promozione dei vini e promozione
del territorio. Un connubio sempre
piu stretto. Parliamone

Stiamo lavorando per portare |’atten-
zione non solo sul vino ma su un terri-
torio che gode di caratteristiche uniche.
Si vuole dare visibilita alla Maremma
come brand. Un marchio che racconta
una Toscana “alternativa” del vino su
cui investire, valorizzandone le peculia-
rita. Si tratta di un progetto a lungo ter-
mine che punta anche su una sinergia
strategica con gli altri Consorzi attivi
sul territorio poiché ritengo che ognuno
di noi rappresenti diverse sfumature di
uno stesso colore. Siamo reduci da un
evento — dedicato alla stampa, agli ope-
ratori del settore e ai wine lovers — che
si € tenuto a Roma, in collaborazione
con i Consorzi del Morellino di Scansa-
no e del Montecucco: “mareMMMa, la
Natura del vino”. La prima edizione —
che ha registrato un bel successo — ¢
stata ad Alberese a Marzo e anche que-
sta volta abbiamo visto una grande par-
tecipazione di pubblico nella capitale
che ¢ una piazza molto sfidante.

Che vendemmia ¢ stata quella di
quest’anno? E che riflessi avra sulla
qualita dei vini che troveremo nel
bicchiere con il millesimo 2019?

Ad oggi possiamo dire in sostanza
che la vendemmia appena conclusa ha
prodotto in tutta la Maremma Toscana
una quantita interessante di uva e una
qualita che, se ben gestita, potrebbe
rivelarsi eccezionale. Siamo quindi
molto fiduciosi.
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