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ENOLOGIA

«Consorzio Doc Friuli
entro sei mesi

per il rilancio del vino»

Parla il neo presidente dei viticoltori di Confagricoltura Pace

«LaRibolla gialla? E un bel treno a cui mancana i binari>

Maurizio Cescon

UDINE. Il ricambio generazio-
nale, nel settore del vino, ha il
volto eil ciuffo di capelli corvi-
ni di Michele Pace Perusini,
eletto presidente, a 28 anni,
della sezione vitivinicola di
Confagricoltura. Un’associa-
zione che annovera nelle sue
fila oltre 500 aziende e alcuni
tra i nomi pilt importanti che
operanotra Carsoe Grave. Pa-
ce Perusini sara affiancato nel
suo incarico triennale dai vice
Michelangelo Tombacco e

Gianni Napolitano. «Ho fidu-
cianellasquadra- diceil giova-
ne numero uno -, ma prima di
tutto & doverosoilmio pitisen-
tito ringraziamento a Roberto
Felluga per 'impegno e per il
lavoro al vertice di Confagri-
coltura in questi ultimi sei an-
ni. Ora noi proveremo a dare
nuoverisposte avecchiproble-
mi, che continuano a evolve-
re».

Ha subito in mente un pri-
mo obiettivo, Michele Pace Pe-
rusini, da portare a casa. «Mi
auguro che entro 6 mesi, forse
anche solo tre se saremo bravi

- dice - potremo costituire il
Consorzio DocFriuli. Un’enor-
me fettadella nostra produzio-
ne oggi, difatto, & senza gover-
no ed esposta al fianco degli
speculatori. Con la Doc Friuli
si potrebbe valorizzare final-
mente ilnome del nostro terri-
torio e gestire tanti temifonda-
mentalidel futurodellaviticol-
tura, a partire dalla Ribolla
gialla». Secondo Pace Perusi-
nioggipropriolaRibolla«&un

bel treno per i vignaioli, ma
senzabinari». «Non ¢’e una di-
rezione - ammette - . Basti ve-
dere cos’@ accaduto conil crol-
lo dei prezzi dell'uva di Ribol-
la perché sono entrati in pro-
duzione tantissimi ettari e im-
pianti. Queibinari di cui parla-
vonon esistono perché ancora
non ¢’é un sistema di tutela,
che & fondamentale. Noi co-
me associazione vogliamo ga-
rantire labase, cioé chi coltiva
P'uva. Imprenditori che sono i
pilt esposti alle dinamiche dei
prezzi. Servono politiche di
lungo respiro, piani industria-
li che guardino avanti e non li-
mitati al contingente, all’atti-
mo, alla moda del momento.
Iocredo cheil dualismo pianu-
ra-collina, per quanto riguar-
da la Ribolla, sia un falso pro-
blema. Ci sono ottime produ-
zioni di Ribolla gialla anche
nelle Grave, non solo nel Col-

lio 0 nei Colli Orientali. Il gua-
ioechenonriusciamo afaresi-
stemas.

La soluzione, secondo Pace
Perusini, & quelladi “vendere”
al mondo un territorio. E per
fare questo ci vogliono idee e
promozione. «Premetto che il
mercato simuove a unaveloci-
tafolle e noi dobbiamo fare in
fretta-afferma-. Le colline del
Friulisono un’esperienzaemo-
zionale, sono uniche, come
brand, come logo, potrebbero
essere usate da tutti e per tutti
sarebbe un ritorno ecceziona-
le. To porto sempre I'esempio
della Doc Bordeaux, dove si
fanno pit di 5 milioni di ettoli-
tridivino, mentre I'intero Friu-
li si attesta a circa 1,2 milioni.
Quando parlidi Chateau Mar-

gaux, pero, tutti si levano il
cappello e riconoscono che li
sifa altissima qualita. Ecco an-
che qua da noi dobbiamo par-
lare la stessa lingua, mettere
inprimo pianoil territorio, co-
me in Italia si fa da poche par-
ti, pensoalla Toscana, alle Lan-
ghe, al’Amarone o al Prosec-
co.l’idea del campanile, della
frammentazione, in unmerca-
to globalizzato, &€ ormai supe-
rata». Pace Perusini, nell’assi-
curare che puntera molto su
comunicazione e promozio-
ne, spiega anche che «Confa-
gricoltura sara a servizio degli
associati e non viceversa. Vor-
remmo coinvolgere la nostra
base per avere spunti di rifles-
sione». Infine uno sguardo
allexport. «Vendere in Cina i
vini bianchi che sono il nostro
fiore all'occhiello - conclude il
neo presidente - & abbastanza
complicato, perché per loro il
bianco e il colore del lutto. In
Cina, per esempio, sono mol-
tograditiivinirossidolci. Piut-
tosto farei attenzione a un
mercato come quello america-
no che, anche se & maturo,
puo dare ottimi risultati. Noi
non siamo gravati dai dazi e,
conil rapporto qualita-prezzo
vantaggioso, possiamo con-
quistare importanti fette di
mercato». —
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«Necessarie politiche
dilungo respiro

per armonizzare
iprezzidei prodotti»

«Unapromozione
efficace in mercati
come quello degli Usa
puo dare risultati»
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