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Il direttore generale della Fondazione Qualivita: “Si pud fare tanto nell’olio per avere belle soddisfazioni”

P Mauro Rosati: “ll vitivinicolo funziona molto bene,
piccoli e grandi produttori lavorano per il bene comune”

SIENA - Mauro Rosati ha fatto
tanto e continua a fare tanto nel
settore dell’agroalimentare. Ha
una passione, lo si legge anche
sul suo sito internet, peril bello,
per il buono, per la qualita.
Attraverso la Fondazione Qualivi-
ta, di cui e direttore generale, fa
un lavoro che & sia concreto e
pratico, cercando di dare stimoli
e di promuovere i prodotti del ter-
ritorio senese, che culturale,
agendo nellintento di individuare
strategie di sviluppo.

Mauro Rosati, che periodo sta
vivendo l'agroalimentare del ter-
ritorio senese?

“IL vitivinicolo funziona molto
bene, mentre su altri settori an-
cora c’'é a mio awviso tanto da fare.
Per quel che riguarda il vino rius-
ciamo a gestire le crisi che ci
sono, i problemi legati alla glob-
alizzazione, i dazi.

Nel vitivinicolo si hanno grandi ca-
pacita relazionali e commerciali,
mentre in altri settori ci sono
molte cose da sviluppare.
Penso ad esempio all'olio, un
prodotto che viene gestito anco-
rain maniera artigianale, nonos-
tante la forte reputazione che il
territorio senese ha anche per
questo bene. Credo che si pos-
sano fare grandi passi in avanti,
lolio potrebbe essere un altro
dei prodotti molto importanti del-
l'area senese”.

Quali sono i segreti del vino
senese?

“Uno dei segreti ¢ la capacita di
far andare d'accordo il piccolo con
il grande produttore, con il dialo-
go alla fine ci guadagnano tutti.

Nel Senese ci sono grandi marchi
e al tempo stesso ci sono piccoli
che hanno aziende che rendono.
In Australia conoscono il Chianti
ed il Brunello ma in quel merca-
to puo inserirsi anche un piccolo
produttore, che magari riesce a
vendere quantita non altissime
ma che per un’azienda di dimen-
sioni piu ridotte sono significative.
La qualita e la certificazione fan-
no il resto e contribuiscono alla
reputazione generale del territo-
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rio. A mio avviso siamo riusciti a
fare in tal senso un lavoro
migliore degli altri, anche rispet-
to ad esempio agli emiliani con il
loro Lambrusco”.

In che modo potrebbe crescere il
settore dell'olio?

“In generale manca anche un
mercato capace di accogliere e di
apprezzare al meglio quel prodot-
to. Non si fa fatica a comprare una
buona bottiglia di vino a 50 euro,
mentre per l'olio la situazione &
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differente. Tuttavia chi ha trovato
le chiavi del mercato ha dei risul-
tati importanti.

A mio avviso si dovrebbe anche
cambiare un po’ il paradigma e
ritengo che a Siena ci siano le
aziende che possono farlo. Non
dico che si possa arrivare ai fat-
turati del vino pero ci si possono
togliere delle belle soddisfazioni.
Poi l'olio & un prodotto che si ab-
bina bene ai temi del benessere
e qui si apre veramente un mon-
do”.

ILturista che arriva a Siena riesce
ad approcciarsi nella maniera
migliore con le eccellenze dell’a-
groalimentare?

“lo credo di si. Nel mondo vi-
tivinicolo si fa un grande lavoro
anche per far conoscere il terri-
torio. lo credo che siamo riusciti
ad educare tanti turisti all'a-
groalimentare. Chi prenota una
stanza nel nostro territorio spes-
so prenota subito anche una de-
gustazione. Purtroppo, invece,
abbiamo perso molto per quel che
riguarda la ristorazione tipica del
territorio”.
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