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In Cina la febbre suina mina il mercato interno. Con la legge sulla

sicurezza alimentare e la ricerca di qualita, il made in Italy puo crescere

AN DANIELE E PARMA
CHANCE A PECHINO

di Filippo Fasulo *

e rivoluzioni cominciano
(( L per strada e finiscono ata-

vola» —dicevaLeo Longa-
nesi —. Pechino invece vuole evitare
che dal pranzo si vada direttamente in
piazza, per colpa delmaiale, visti gli at-
tuali problemi a Hong Kong. Se cam-
biamento dev'essere, pero, le imprese
italiane possono approfittarne per
guadagnare un posto sulla tavola dei
cinesi.

Sono 14 mesi che sulla scrivania di Xi
Jinping si trova il dossier della febbre
suina africana, un'epidemia che ha di-
mezzato la produzione nazionale, con
punte dell'8o% nelle province dove si
sono verificati i primi contagi, Liao-
ning e Jilin. Una vera e propria emer-
genza nazionale. Il maiale & tradizio-
nalmente la carne pilt consumata in
Cina, nel 2018 ammontava al 60% del
totale, circa 30,4 chili procapite I'anno.
Se su scala globale questi valori sono
secondi solo al consumo medio del-
I'Unione europea di 35,5 chili procapi-
te, diventano ancora piut significativi
se confrontati con gli 11,6 chilidi pollo
e ¢li appena 3,8 di manzo e vitello.
Dunque, quando un cinese mangia
carne quasi sempre mangia maiale e
oggi deve pagare fino al 70% in piit per
assicurarsi il piatto preferito.

E il peso della carne di maiale — un
mercato da quasi 120 miliardi di dolla-
ri—nel paniere di beni nazionali € co-
sirilevante da aver causato un aumen-
to dell'inflazione dal 2,8% al 3%. 1l ti-
more € che una assenza prolungata

dalla tavola del maiale — tanto impor-

tante nella cultura cinese che il carat-
tere casa/famiglia indica un maiale
sotto a un tetto — possa minare la fidu-
cia nellandamento dell'economia con
risvolti politici imprevedibili in un si-

stema fondato sul consenso in cambio
di crescita.

Europa e Italia

1l problema ¢ noto da tempo e dal
2007 esiste un sistema diriserve nazio-
nali di carne suina immessa nel mer-
cato in queste circostanze per calmie-
rare i prezzi, la cui entita é sconosciu-
ta. Questa soluzione non é pero suffi-

ciente a colmare l'appetito dei
consumatori cinesi e la Fao prevede
che 'import cinese tra il 2018 e il 2020
possano crescere anche del 75% in-
fluenzando il prezzo mondiale della
carne di maiale. In Europa, intanto, si
registra gia un aumento dei prezzi del
35%dainizio dell'anno. E, pur nel mez-
zo della guerra commerciale con
Washington, le importazioni dagli Usa
della carne di maiale sono aumentate
dal 4,3% del 2018 all'11% del 2019 (ago-
sto), superando ogni barriera ideolo-
gica. Ma anche I'Europa riesce a fare
affari conla crisi suina e nei primi me-
si dell'anno le esportazioni verso la Ci-
na sono aumentate di quasi il 50%, un
beneficio soprattutto per i grandi pro-
duttori come Spagna, Germania, Da-
nimarca e Paesi Bassi. L'Ttalia al mo-
mento ¢ fuori da questa partita, ma
puo trarre un grande vantaggio dagli

effetti indiretti. La crisi suina, infatti,
non € solo una questione di ripieno
dei ravioli, ma mette in discussione
tutta la filiera produttiva cinese in ma-
teria di sicurezza alimentare. L'epide-
mia del “18-19 non fa che sommarsi al-
la crisi del 2013, quando carcasse di
maiale vennero viste galleggiare nel
fiume di Shanghai.

Per provare a risolvere la questione
definitivamente il 31 ottobre é stata ap-
provatalarevisione dellalegge sullasi-
curezza alimentare che entrera in vi-
gore a dicembre istituendo controlli
pil1 severi e sanzioni individuali per i
frasgressori. Eun segnale importante
della crescente attenzione dei consu-
matori cinesi per prodotti di maggiori
qualitd. E in questo contesto che si
possono comprendere due decisioni
in favore dei prodotti italiani assunte
nel 2019. Se nellavisita a Roma di mar-
zo XiJinping, dopo 15 anni di negozia-
zioni, aveva finalmente concesso l'au-
torizzazione per esportare carne suina
congelata e sottoprodotti, a inizio me-
se — per I'Expo di Shanghai — il Pro-
sciutto diParma e il San Daniele hanno
oftenuto un riconoscimento storico.
Nella lista dei 100 prodotti con la certi-
ficazione di Indicazione geografica
protetta europea sono gli unici pro-
dotti di carne suina, cui si aggiunge la
Bresaola della Valtellina. Con la crisi
suinala Cinariscopre la qualita e allar-
ga le maglie dell'importazione.
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Non solo ravioli

Andamento della quota di importazione

di carne di maiale in percentuale sul totale mondiale
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