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Mele col marchio
primato nazionale
targato Trentino

e Alto Adige

Il 75% del prodotto italiano proviene dalle due province
un sistema fondato sulla cooperazione e sul marketing

STEFANOVIETINA

175% delle mele italiane &

prodotto a Nordest, da

quattro consorzi,due tren-

tini, Melinda e La trenti-
na, e due dell'Alto Adige, Vog
e Vip. «Noi garantiamo il 20%
della produzione nazionale
con oltre 440.000 tonnellate
dimele - spiega Andrea Fedriz-
zi, direttore marketing di Me-
linda - e abbiamo saputo crea-
re in trenta anni di attivita un
marchio ormai conosciuto uni-
versalmente. Non solo, siamo
stati i primi a bollinare le no-
stre mele, quando allora sem-
brava un'eresia, mentre oggi
tutta la frutta della grande di-
stribuzione ha il suo mar-
chio».

Sono 4.000 le famiglie di
frutticoltori che vivono e colti-
vanoil melonellaValdiNone
nellaValdiSole.Isoci ognian-
no conferiscono il loro raccol-
to alla propria Cooperativa di
appartenenza che € una delle
16 che costituiscono il Consor-
zio Melinda, cuiédelegatal'or-
ganizzazione e la gestione di
tutte le attivita successive alla
raccolta: ovvero stoccaggio,
frigo-conservazione, selezio-
ne, confezionamento, spedi-
zione, promozione, vendita,
amministrazione, acquisti, ge-
stione del personale, etc. «Alla
base del nostro Consorzio ci
sono ovviamente i frutticolto-
11, il loro lavoro, la loro dedi-
zione e professionalitd. Una
buonaattivita di marketing ed
un'attenta gestione aziendale
-prosegue Fedrizzi- contribui-
scono poi al raggiungimento

deirisultatima, senzala dispo-
nibilita di mele di qualita real-
mente superiore, servirebbe-
roaben poco. Ele mele non so-
no come il vino o come il for-
maggio o come altri prodotti
alimentari, oggetto di una fa-
se industriale pili 0 meno im-
portante. Per le mele infatti,
come per tutti gli altri alimen-
ti che si consumano cosi come
vengono raccolti, non c'é nes-
suna lavorazione successiva
che puo contribuire a miglio-
rarne le caratteristiche esteti-
chee/oorganolettiches.
Insomma, unamelaosirac-
cogliebuonadall'albero o buo-
na non potra diventare mai
pitt in nessun modo. «E noi -
conclude Fedrizzi - abbiamo
la garanzia diun territorio uni-
coalmondo per laproduzione
delle mele, per altimetria, ter-
reno, acqua, ore di sole. Nei
6.700 ettari di meleti produ-
ciamo le prime tre Dop italia-
ne: Golden delicious, Renetta
Canada e Red Delicious, oltre
ad altre qualita e varieta inno-
vative. Festeggiamo quest'an-
noi 30 anni del consorzio con
un fatturato sui 250 milioni di
euroe, sottolineo, mettiamoil
nostro bollino blu solo su frut-
ti con caratteristiche estetiche
ed organolettiche uniche».
Anche La Trentina nasce
nel 1989 e produce 60 mila
tonnellate dimele all'anno (di
cui il 42% venduto all'estero)
da parte di mille produttori.
Attualmente le cooperative
aderenti sono cinque e copro-
no 1.300 ettari nei territori
compresi fra la Valle dell'Adi-
ge, la Val di Cembra, la Piana

Rotaliana, la Valsugana, la
Valle del Sarca ed il Lomaso.
Sitrattadel quarto polo alivel-
lo nazionale nella produzione
dimele, frale quali Golden de-
licious, Granny Smith, Gala,
Red delicious e Fuji; il fattura-
to & nell'ordine dei 35 milioni
dieuro.

Fin dal 1945 & invece attivo
Vog, il Consorzio delle Coope-
rative Ortofrutticole dell'Alto
Adige, la pili grande organiz-
zazione per la commercializ-
zazione delle mele in tutta Eu-
ropa, nata dalla fusione di tre-
dici cooperative ortofruttico-
le. Ne fanno parte 5 mila pro-
duttori che, su una superficie
dicirca 10.900 ettari, realizza-
no un raccolto di oltre 680 mi-
latonnellate di frutta pregiata
(17 varieta classiche ed 8
club, ovvero marchi brevetta-
ti),con 38.578.551 piante col-
tivate, 58 paesi d'esportazio-
ne, 480 milioni di fatturato
per la stagione 2017/18, di
cui il 66% all'estero. Anche
quiil sistema di gestione quali-
ta centralizzato assicura linee
univoche perla fase di coltiva-
zione, il controllo di qualita, il
marketing, lavenditaelalogi-
stica, che favoriscono la pre-
senza della mela dell'Alto Adi-
ge - Stidtirol sui mercati di tut-
toilmondo.

Dal 2006 il legame tra i due
marchi principali Marlene e
MelaAlto Adige IGP el'origine
deifruttisie rafforzato conl'ot-
tenimento del sigillo "Indica-
zione Geografica Protetta”
(IGP) che accompagna tredici
varietd di mele altoatesine.
«Puntiamo molto sullinnova-

zione - spiega il neo direttore
Walter Pardatscher, classe
1970, di Salorno, gia ad
dell'Autostrada del Brennero,
ma da sempre produttore di
mele con la famiglia - che ci
consenta didare continuita ad
un'azienda che funziona bene
e che si garantira un futuro
mantenendo sempre alto il li-
vello della qualita del prodot-
to».
VLP. éinfine I'Associazione

delle Cooperative Ortofrutti-
coledellaValVenosta, operati-
vadal 1990 con 1.750 contadi-
ni uniti in sette cooperative
(Alpe, Geos, Juval, Meg, Mi-
vor, Oveg, Texel), 5.500 ettari
coltivati, 350.000 tonnellate
di mele prodotte in media
all'anno ed un fatturato di 240
milioni di euro. «Piti di 300
giorni di sole e meno di 500
millimetri di precipitazioni
all'anno - sottolineano - insie-
me ad una forte escursione ter-
micatrail giorno e lanotte per-
mettono ai nostri prodotti di
crescere, senza fretta, conillo-
roeccezionale einconfondibi-
le gusto».—
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| protagonisti

Sono quattro consorzi, due
trentini, Melinda e La trenti-
na, eduedell'Alto Adige, Vog
eVip, protagonistidel succes-
so della mela coltivata in
Trentino Alto Adige. Il mag-
giore e Vog, il Consorzio del-
le Cooperative Ortofruttico-
ledell'Alto Adige, la piti gran-
de organizzazione per la
commercializzazione delle
mele in tutta Europa, nata
dallafusione ditredicicoope-
rative ortofrutticole. Si trat-
ta di una formazione che ha
unastoriainiziatanel 1945.

Come funziona

In Trentino sono 4.000 le fa-
miglie di frutticoltori che vi-
vono e coltivanoilmelo nella
Val di Non e nella Val di Sole.
I soci ogni anno conferisco-
no il loro raccolto alla pro-
pria Cooperativa di apparte-
nenza che € una delle 16 che
costituiscono il Consorzio
Melinda, cui & delegata l'or-
ganizzazione e la gestione di
tutte le attivita successive al-
la raccolta: ovvero stoccag-
gio, frigo-conservazione, se-
lezione, confezionamento,
spedizione, promozione,
vendita, amministrazione,
acquisti, gestione del perso-
nale.

Walter Pardatscher, nuovo direttore del superconsorzio Vog
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