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AGRISOLE

MERCATI GLOBALI
Trecento firmatari dell'appello promosso da Qualivita chiedono pil tutela e criticano i protezionismi

Oftfensiva Dop contro i dazi Usa

Rosati: arischio I'export del Food % Wine di qualita che in dieci anni ¢ cresciuto del 143%

ontro la prospettiva
sempre pil realistica
di dazi protezionistici

sul mercato Usa che potrebbe-
ro penalizzare anche il Fo-
od&Wine italiano oltre 300
aziende che producono etichet-
te Dop e Igp, coordinate dalla
Fondazione Qualivita, hanno
firmato nei giorni scorsi un ap-
pello contro ogni protezioni-
smo chiedendo un impegno co-
stante al futuro Govemno italia-
no per rafforzare la difesa delle
denominazioni protette nei
mercati internazionali

«Il sistema delle Dop ¢ Igp
italiane - si legge nell'appello - ¢
un motore dell'economia agroa-
limentare del nostro Paese ¢, nel-
la prospettiva del prossimo de-
cennio, puo rappresentare un si-
gnificativo potenziale di svilup-
po sui mercati infernazionali».

Daltro canto 1 numeri parla-
no chiaro. Nel 2017 l'export
alimentare italiano nel suo
complesso ha raggiunto la cifra
record di 41 miliardi di euro .

Una fetta importante di que-
sto giro d'affari ¢ rappresentato
proprio dai prodotti Dop ¢ Igp
che rappresentano infatti un va-
lore esportato di 8,4 miliardi di
euro pari al 22% dell'export ali-
mentare italiano totale ma so-

prattutto una voce che, come ¢
emerso dal recente Rapporto
[smea-Qualivita, negli ultimi
dieci anni ha messo a segno sui
mercati internazionali una cre-
scita diben il 143% . «Un setto-
re, quello delle DOP ¢ IGP -
precisano alla Fondazione Qua-
livita - che tra l'altro non ¢ delo-
calizzabile che fornisce un im-
portante contributo alla fiscalita
nazionale ¢ andrebbe inserito tra
gli asset strategici del Paese».

I Food&Wine di qualita ita-
liano gia da tempo ¢ sotto at-
tacco sul piano internazionale
dove si assiste nell'ambito det
diversi tavoli di negoziato bila-
terale a svariati tentativi di in-
debolire se non del tutto can-
cellare le tutele delle denomi-
nazioni Ue. Un quadro quindi
gia complesso sul quale ora in-
combe anche la prospettiva det
dazi Per questo motivo - spie-
gano alla Fondazione Qualivita
- oltre 300 firmatari tra azien-
de, associazioni ¢ Consorzi di
tutela hanno promosso, con no-
stro supporto, un appello con-
tro l'introduzione di dazi ¢ in
favore delle Indicaziomi Geo-
grafiche. «Un'iniziativa sponta-
nea - spiega il direttore genera-
le di Qualivita, Mauro Rosati -
da parte di un gruppo di im-

prenditori del settore agroali-
mentare in cui si chiede ai
membri del futuro Parlamento
ed al nuovo Governo un impe-
gno che coinvolga i ministeri
competenti per agire in tutte le
sedi - comunitarie ed interna-
zionall - per contrastare politi-
che di nuovi dazi, barriere tanf-
farie ¢ accordi con contenuti
che possano limitare le Deno-
minazioni di origine italianey.
Nella lista dei firmatari, si
va dal piccoli produttori alle
aziende piu grandi, dalle orga-
nizzazione come CNA Agroa-
limentare ai Consorzi di tutela
come quello dell'Aceto Balsa-
mico di Modena IGP, del Po-
modoro di Pachino IGP ¢ del
formaggio Asiago DOP. «Oc-
corre un impegno straordinario
— afferma 1l Presidente del
Consorzio di Tutela dell'Asia-
go DOP, Fiorenzo Rigoni — .
Riteniamo che 1l mondo delle
denominazioni d'origine neces-
siti di azioni di supporto ¢ valo-
rizzazione internazionali che
non possono passare dall'intro-
duzione di dazi ma da un'azio-
ne concertata ¢ strategica. Per
questo ribadiamo 1l valore della
"Dichiarazione di Bergamo",
promossa al G7 agricolo, in cut
st individuano i temi prioritari

per sostencre la crescita del set-
tore ¢ nbadirne la centralita
all'interno dell'agenda politica
internazionale: lotta alla con-
traffazione, cooperazione inter-
nazionale, sostenibilita, web
transparency».

Un esempio di quanto ¢ pos-
sibile fare in questo senso arri-
va proprio dalla recente attivita
di tutela realizzata dal Consor-
zio del formaggio Asiago Dop
in Messico. Qui la denomina-
zione Asiago ¢ riconosciuta, ai
senst dell'Accordo di Lisbona,
come Indicazione Geografica e
picnamente tutelata. Questo
traguardo, che ha comportato il
pieno ed esclusivo diritto alla
commercializzazione attraver-
so l'uso della denominazione
Asiago, ¢ stato accompagnato
da un'attivita istituzionale che
ha consentito la classificazione
in una categoria doganale ad
hoc con 1l passaggio dei dazi
dal 120% al 45%. Aspetto che
ha dato un sostanziale impulso
all'export dell'Asiago. Un chia-
ro esempio di come commer-
clalizzazione ¢ tutela sono due
elementi saldamente uniti ¢ im-
prescindibili. o
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