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RAPPORTO ISMEA-QUALIVITA. In dieci anni vendite all'estero cresciute del 140%

Volano le esportazioni di Dop & Igp

I n dieci anni le vendite
all'estero di prodotti
Dop e Igp sono cresciute
del 140 per cento. E il da-
to piu significativo emerso
dal XV Rapporto Ismea-
Qualivita sull'universo dei
prodotti Dop e Igp. 1l rap-
porto ha per la prima volta
effettuato un confronto de-
cennale tra alcuni dati sen-

sibili del settore e il dato
pit importante ¢ proprio
quello relativo alle vendite
all'estero. L'export in dieci
anni € passato da una quo-
ta del 15 al 22% del fattu-
rato del settore agroali-
mentare per un giro d'affa-
1i di circa 8 miliardi.

Tra le principali novita
emerse dal Rapporto an-

che il rafforzamento dei
consorzi (cresciuti in dieci
anni del 60%) ¢ il rinno-
vato rapporto con l'indu-
stria agroalimentare, che
sempre piu spesso ricerca
materie prime Dop e Igp
per i propri prodotti tra-
sformati. e
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RAPPORTO QUALIVITA-ISMEA
La 15esima edizione del dossier evidenzia |'evoluzione del sistema italiano della qualita certificata

Vola I'export «targato» Dop e Igp

In dieci anni vendite all'estero cresciute del 140%, ora coprono il 28% del giro d'affari del settore

)g
) Py

a biglietto da visi-
ta dell'alimentare
made in Italy

all'estero a vero e proprio
fattore di sviluppo del set-
tore. E' la parabola dise-
gnata dai prodotti Dop e
Igp italiani negli ultimi
dieci anni. Un paniere di
marchi che ¢ nato come
espressione di una nicchia
di qualita e che nel tempo
ha saputo conquistarsi spa-
zio, tanto in Italia che
all'estero, fino a diventare
un elemento cardine per
l'intero settore agroalimen-
tare made in Italy. E quan-
to emerge dai dati del con-
sueto rapporto (giunto alla
15ma edizione) realizzato
da Ismea (I'Istituto di ser-
vizi per il mercato agroali-
mentare vigilato dal mini-
stero delle Politiche agri-
cole) e la Fondazione Qua-
livita presentato nei giorni
scorsi a Roma.

I prodotti Dop e Igp ita-
liani con gli ultimi 4 rico-
noscimenti ottenuti nel
2017 (l'olio extravergine
Igp delle Marche, i Vitello-
ni piemontesi della Coscia
Igp, il formaggio piemon-
tese Ossolano Dop e la
Lenticchia di Altamura Igp
condivisa da Puglia ¢ Basi-
licata) sono giunti a quota
295, numero col quale
I'Ttalia mantiene saldamen-
te la leadership in Europa.
«Considerando anche i vini

— ha spiegato il direttore
generale di Ismea, Raffacle
Borriello — l'universo dei
prodotti alimentari italiani
di qualita certificata arriva
a 818 riconoscimenti (era-
no 584 nel 2007). Un pa-
niere col quale 1'Ttalia gui-
da la classifica dei paesi
europei per il maggior nu-
mero di registrazioni Dop
e Igp».

Tra le singole regioni il
maggior numero denomi-
nazioni tra food & wine ¢
della Toscana con 91 totali
(33 food e 58 del vino) se-
guita dal Veneto con 90
(38 alimentare ¢ 52 vino),
dal Piemonte con 83 (58
nel vino) a seguire Lom-
bardia e Trentino Alto
Adige con 78 marchi totali
riconosciuti ¢ al sesto po-
sto 'Emilia Romagna con
74 (che vanta pero il pri-
mato nel food con 45 ma
«paga» il minor numero di
denominazioni nel vino ri-
spetto alle regioni che la
precedono).

L'elemento piu significa-
tivo che emerge dal con-
fronto decennale messo a
punto da Ismea ¢ Qualivita
¢ la forte crescita
dell'export di prodotti Dop
e Igp: +140% in dieci anni.
Quasi il doppio del tasso di
crescita registrato dal totale
delle esportazioni agroali-
mentari italiane. «Oggi
l'export rappresenta il 28%

del fatturato totale dei pro-
dotti Dop contro una quota
del 15% di dieci anni fa —
aggiunge Borriello — per un
giro d'affari complessivo di
oltre 3,4 miliardi di euro».

«Il sistema delle indica-
zioni geografiche — ha
commentato il ministro
Maurizio Martina - ¢ un
pilastro del nostro modello
agroalimentare. In termini
economici, di tradizione, di
saper fare. Siamo leader in
Europa con 295 prodotti
Dop, Igp e Stg, un dato in
costante crescita, frutto
dell'impegno e della serieta
del lavoro che abbiamo
messo in campo nel setto-
re, che ha portato anche ad
altri risultati importanti.
Basti guardare l'export che
dal 2006 a oggi ¢ passato
da 900 milioni a 3,4 mi-
liardi di euro».

Il ministro non si na-
sconde che sopratutto in
prospettiva futura sono
fondamentali gli aspetti
della tutela e della lotta al-
le contraffazioni. «Dobbia-
mo continuare a lavorare -
ha aggiunto per rafforzare
il sistema di internaziona-
lizzazione, in mercati aper-
ti, ma con regole giuste per
i produttori. A partire dalla
tutela dei marchi geografi-
ci, che devono essere pro-
tetti da contraffazioni e
imitazioni. Soprattutto a
tutela delle piccole ¢ medie



imprese che danno vita alle
nostre Ig. L'obiettivo ¢ da-
re loro pil opportunita,
sfruttare di piu un poten-
ziale che va ancora espres-
SO appienoy.

Secondo il ministro
inoltre il sistema Dop e
Igp & anche un emblema di
una via italiana alla cresci-
ta sostenibile. «Quando
parliamo di crescita soste-
nibile - ha concluso - met-
tendo insieme rispetto
dell'ambiente, legame con
il territorio, creazione di
buoni posti di lavoro par-
liamo anche di economia
geografica. Le nostre Dop
¢ Igp sono un cardine che
va oltre 1'aspetto economi-
co, sono tenuta sociale,
identita culturale. Questo ¢
il tratto che rende unico e
distintivo il nostro modello
agroalimentare».

I dati del confronto de-
cennale realizzato da
Ismea ¢ Qualivita infine
mettono in evidenza anche
altri due aspetti: la crescita
del sistema dei consorzi e
il legame sempre piu stret-
to con l'industria alimenta-
re. Due aspetti che forse
piu di ogni altro testimo-
niano il grado di maturita
raggiunto dal sistema delle
Dop e Igp made in Italy
(si veda altro articolo in
pagina). e
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(CORRIERE DELL’ALTO ADIGE|

Prodotti Dop e Igp, laregione svetta
Speck Alto Adige «best practice» Ue

Bolzano doppia Trento per ritorno economico. Mercoledi audizione a Bruxelles

Riconoscimento

Il rapporto Ismea
Qualivita 2017 pone

le tipicita locali al
quinto posto nazionale

BoLzANO Lo Speck Alto Adige
sara ambasciatore a Bruxelles
come best practice di promo-
zione della qualita del territo-
rio. A riferire innanzi alla
Commissione Europea il
prossimo 31 gennaio saranno
irappresentanti del consorzio
altoatesino insieme a quelli
dei formaggi Asiago e Pecori-
no romano, in merito al pro-
getto «Uncommon Flavors of
Europe» di promozione negli
Usa e in Canada. In Alto Adige
perd non ¢ solo lo speck a ga-
rantire un ottimo ritorno di
visibilita e economico fra i
prodotti enogastronomici di
origine protetta e a indicazio-
ne geografica tipica. II Rap-
porto Ismea-Qualivita 2017 —
lo studio che analizza i feno-
meni socio-economici del
comparto food&wine italiano
Dop, Igp e Stg — pone infatti
il Trentino-Alto Adige al quin-
to posto in Italia con 355 mi-
lioni di euro con 14 Dop e Igp,
con Bolzano che doppia per
giro d’affari i vicini di casa
(240,2 milioni contro 114,5
milioni), pure titolari a loro
volta del doppio delle deno-
minazioni Igp (11 contro cin-
que). Davanti alla regione si
classificano comunque Emi-

lia Romagna (2.751 milioni di
euro), Lombardia (1.507 mi-
lioni), Veneto (384 milioni) e
Campania (366 milioni). An-
che nel comparto wine la re-
gione primeggia per un im-
patto economico (vino sfuso)
di grande valore: dopo Vene-
to(1.276 milioni di euro), To-
scana (442 milioni di euro),
Piemonte (352 milioni di eu-
10), Friuli Venezia Giulia (218
milioni di euro), il Trentino
Alto Adige totalizza 198 milio-
ni di euro generati da13Dop e
Igp. Trento e Bolzano primeg-
giano anche nella classifica
dei primi dieci prodotti Dop e
Igp per valore alla produzio-
ne. A trainare il food sono i
formaggi, i prodotti a base di
carne e gli aceti balsamici,
mentre nel vino — anche se il
Sistema Prosecco con 629 mi-
lioni di euro & leader indi-
scusso — la denominazione
Alto Adige Igp totalizza un va-
lore di 82 milioni di euro. Una
classifica che trova al secondo
posto la denominazione Delle
Venezie, che comprende an-
che il Trentino, con 169 milio-
ni di euro. Bolzano e Trento
rientrano anche nella top 20
delle province con il maggior
impatto territoriale sia di cibi
e vini Dop e Igp. Sei gradini
sotto la regina Parma (valore
della produzione di 1,45 mi-
liardi di euro, +28%), Bolzano
si piazza al settimo posto con

cinque denominazioni Dop e
Igp che producono un giro
d’affari di 240,2 milioni di eu-
ro, mentre Trento ¢& al
17esimo posto con 114,5 mi-
lioni di euro generati da 11 de-
nominazioni. Sul settore
wine, invece, Verona si affer-
ma con 392 milioni di euro
(del vino sfuso) cui seguono
Treviso con 324 milioni e Sie-
na con 250 milioni, ma al no-
no e decimo posto troviamo
rispettivamente Trento (103,3
milioni, 11 denominazioni) e
Bolzano (94,3 milioni, 6 de-
nominazioni).

Risultati che confermano il
trend nazionale che vede, ne-
gli ultimi dieci anni, un incre-
mento di food e wine Dop e
Igp del 70% in valore, per un
patrimonio da 15 miliardi di
euro totali.

Fra le azioni di tutela di
queste tipicita ¢’¢ dunque
«Uncommon Flavors of Euro-
pe», il progetto triennale di
promozione negli Usa e in Ca-
nada dei Consorzi di Tutela
Formaggio Asiago Dop, Speck
Alto Adige Igp e Pecorino Ro-
mano Dop. Il programma ha
gia avuto un tale successo che
mercoledi i tre consorzi sono
stati invitati dalla Commissio-
ne Europea a Bruxelles per
presentare i primi risultati del
percorso di promozione della
produzione agricola europea.

Pregiato

Lo speck Alto
Adige Igp
sara
protagonista
dell'audizione
diBruxelles



MICHELE GUCCIONE

PaLERMO. Se é vero il detto “Dimmi
come mangi e ti diro chi sei”, la Sici-
lia & una nobildonna non pili in de-
cadenza, stando all’ultimo rapporto
diIsmea e Qualivita 2017 Food&Wi-
ne Dop e Igp che pone I'lsola al set-
timo posto in generale, e in detta-
glio al sesto posto della graduatoria
nazionale del 2016 per numero e
valore delle produzioni vinicole di
qualita e all’'undicesimo per quelle
alimentari con marchio di ricono-
scimento.

Se a livello nazionale questo mo-
dodiintendereil ciboeil vino é cre-
sciuto del 70% negli ultimi dieci an-
ni e comprende 818 indicazioni
geografiche riconosciute in Europa
con 14,8 miliardi di euro (+6%) co-
me valore di produzione e 8,4 mi-
liardi in esportazioni, la Sicilia fa la
sua ottima figura potendo vantare
30 produzioni di cibi Dop e Igp con
un impatto economico sul territorio
di 45 milioni di euro, lo 0,7% del to-
tale Ig nazionale (Catania 14,3 mlin,
Siracusa 8,9 miln e Agrigento 7,7
min) e 31 vini a marchio che valgo-
no 126 milioni di euro, il 3,9% del
totale prodotti Ig nazionali (Messi-
na 27,8 min, Trapani 26,9 mln, Pa-
lermo 21,6 min).

LA SICILIA

FOOD&WINE

L’Isola al top
in Italia
per prodotti

Dop e lgp

Stando all'ultimo rap-
porto di Ismea e Quali-
vita 2017 Food & Wine
Dop e Igp, I'lsola é al 7°
posto in generale, al 6°
per numero e valore
delle produzioni vini-
cole di qualita e all'11®
per quelle alimentari
con marchio di ricono-
scimento.

GUCCIONE PAGINA 13

Il quadro complessivo regionale
mostra che la Sicilia conta in tutto
61 prodotti Dop Igp dei comparti

Food e Wine. E la sesta regione per
impatto economico del Wine certi-
ficato con 126 milioni di valore del
vino sfuso, mentre il prodotto che
trainail comparto é il Terre Siciliane
Igp (1.309 tonnellate, il 9,1% del to-
tale Igp, +3,6%, e 82 milioni di valo-
re) seguito da Sicilia Dop, Marsala
Dop e Pantelleria Dop. Il comparto
Food genera un valore alla produ-
zione di 43 milioni di euro: fra i
principali prodotti si trovano il Pi-
stacchio Verde di Bronte Dop (291
tonnellate, +53,8%, 10,1 milioni di
euro di valore alla produzione, 11
milioni al consumo), I'olio extraver-
gine di oliva Val di Mazara Dop
(1.634 tonnellate, 9,8 milioni di eu-
ro alla produzione, 13,1 milioni al
consumo e 5,9 all’export) e il Pomo-
doro di Pachino Igp (7.589 tonnella-
te, 5,6 milioni di euro di valore alla
produzione, 27 milioni al consumo
e 400mila euro all'export). L'lsmea
segnala anche l'olio extravergine
d’oliva Valli Trapanesi Dop (387
tonnellate, +98,2%, 1,8 milioni di
valore alla produzione, 4,5 milioni
al consumo e 0,8 milioni all’export),
I'olio extravergine d’oliva Monti I-

Food&Wine, Sicilia nella top ten nazionale per prodotti Dop e Igp

RAPPORTO ISMEA-QUALIVITA 2017. L'[sola al settimo gradino in Italia: € sesta per i vini e undicesima per cibi e olio

blei Dop che nel 2016 ha prodotto
215 tonnellate, 1,7 milioni di valore
alla produzione, 2,7 milioni al con-
sumo e 1,7 milioni all’estero); e le
Arance rosse di Sicilia Igp (10.954
tonnellate, 3,5 milioni di euro di va-
lore alla produzione, 19 milioni al

consumo e 2,2 milioni all’export).

L'impatto a livello provinciale per
alcuni prodotti vede, quanto all'or-
tofrutta, Catania con 7 Dop e Igp e
14,2 milioni di euro, Siracusa con 4
prodotti e 8,2 milioni e Agrigento
con 3 marchi e 2,1 milioni. Nel set-
tore dell’'olio extravergine d'oliva,
gode Agrigento con 2 prodotti e 5,4
milioni, poi Palermo con 2 tipicita e
4,4 milioni, Trapani con 3 che valgo-
no 2,5 milioni e Ragusa con 2 che
fruttano 1 milione di euro.

Nel settore Food, ecco i dati pro-
vincia per provincia: guida Catania
con 13 prodotti e 14,3 milioni di fat-
turato, seguono Siracusa con 8 per
8,9 milioni; Agrigento con 7 per 7,7
milioni; Palermo con altri 7 per 4,6
milioni di euro; ancora Trapani con
8 marchi per 4,2 milioni; Ragusa
con 7 per 3,5 milioni; Messina con 8
per 1,1 milioni; Enna con 8 prodotti
per 600 mila euro; chiude Caltanis-
setta con 5 prodotti che fruttano
300mila euro.
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La qualita a tavola vale 15 miliardi

Continua a salire il patrimonio
dei prodotti italiani Dop e 1gp

dotti agroalimentari certificati. In qualche

modosempre piil preziose e ricercate, ean-
che un po’ invidiate dal tutto il mondo, le preliba-
tezze nostrane valgono un patrimonio: 14,8 miliar-
di di euro. E devono essere difese con maggiore at-
tenzione di prima.
Lafotografia del gruppo pil1 aggiornata e stata scat-
tata dal Rapporto Ismea-Qualivita sulle produzioni
agroalimentari e vitivinicole italiane Dop Igp Stg,
I'indagine che da 15 anni analizza i pitt importanti
fenomenisocio-economici del comparto dellaqua-
lita alimentare certificata. La ricerca & stata presen-
tataieri e nonlasciaspazio amolti dubbi. LItalia puo
contare su 818 Indicazioni Geografiche registrate a
livello europeo. Quasi 15 miliardi di valore alla pro-
duzione, come si & detto, che significano 8,4 miliar-
di di valore all’export; una crescita del +6% su base
annua e un aumento dei consumi nella grande di-
stribuzione organizzata pari a +5,6% per le vendite
Food a peso fisso e del +1,8% per il vino. E non ba-
sta, perché Ismea e Qualivita hanno posto 'atten-
zioneanche sulle tendenze dell'ultimo decennio che
haregistrato una crescita continua del sistema Dop
Igp. A conti fatti, i prodotti certificati valgono ades-
50 I'11% dell'industria alimentare e il 28% dell’'ex-
port agroalimentare nazionale (nel 2015 era il 21%).
La ricerca indaga poi nel dettaglio del settore. E-
merge cosi cheil comparto cosiddetto Food nel 2016
(anno pitirecente con dati certi), contava 83.695 o-
peratori (+5% sul 2015), valeva 6,6 miliardi di euro
alla produzione e 13,6 miliardi al consumo. Il com-
parto Wine, invece, con oltre 3 miliardi di bottiglie,
valevanello stesso anno 8.2 miliardi di euro alla pro-

B elli, buoni e ricchi. Sono cosl i nostri pro-

duzione con una crescita del +7,8% e 5 miliardi di
valore all’export (suun totale di 5,6 miliardi del set-
tore). Ma non e tutto. Oltre ai blasoni miliardari, I-
smea e Qualivita hanno pure constatato la presen-
za di un forte sistema di garanzie e controlli «attra-

verso unarete che, alla fine del 2017, conta 264 Con-
sorzi di tutela riconosciuti dal Mipaaf e oltre 10mi-
lainterventi annui effettuati dagli Organismi di con-
trollo pubblici». Sicurezza primadi tutto, quindi, ma
anche territorio. Un altro dato che emerge dall'in-
dagine, infatti, & la distribuzione lungo tutto lo Sti-
vale agricolo di Dop e Igp. Con alcune concentra-
zioni. Cosl Parma si conferma la capitale dell’a-
groalimentare, con un valore della produzione di
1,45 miliardi di euro, seguita da Modena con 583
milioni di euro e Mantova con 437 milioni. Nel com-
parto del vino, invece, spicca Verona con 392 milio-
ni di euro, seguita da Treviso con 324 milioni di eu-
ro e Siena con 250 milioni.

«l dati - ha detto Raffaele Borriello, direttore gene-
rale dell'lsmea - ci confermano il successo di un
modello produttivo tipicamente italiano che fa per-
no sulla qualita, sulla distintivita e sulla valorizza-
zione dei prodotti tipici e dei saperi locali». A con-
fermarlo ci sarebbe proprio 'export (negli ultimi
dieci anni eaumentato del 140%), dal quale pero ar-
rivano anche i rischi maggiori. «La domanda mon-
diale di eccellenze agroalimentari Made in Italy &
prevista in crescita— ha aggiunto Borriello—. In uno
scenario internazionale in continua evoluzione, &
necessario rafforzare le politiche di valorizzazione
delle nostre eccellenze alimentari, per potenziare le
loro capacita di penetrazione sui mercati esteri, e di
difesa dei prodotti italiani contro la concorrenza
sleale delle imitazioni e delle contraffazioni».
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1l sistema delle Dop e Igp
agroalimentari e vitivinico-
le (818 prodotti registrati,
primato mondiale dell’Tta-
lia) non cresce solo, con dati
record, nel valore alla pro-
duzione (14,8 mld di euro)
e dell’export (8,4 mld), ma
anche nei consumi presso la
grande distribuzione orga-
nizzata (+5,6%). E sui social:
nel 2017 il 42% (48 food, 35
wine) degli organismi dei
produttori Food&Wine ha
un profilo sui social net-
work, quota che sale al 65
se si considerano i consor-
zi riconosciuti dal Mipaaf,
con un aumento dell’11%
sul 2016. «Le produzioni di
qualita non sono pit solo un
biglietto da visita dell’Tta-
lia, ma sono diventate parte
integrante della bilancia
commerciale con un peso
economico e sociale non
trascurabile, grazie anche
al lavoro che i 264 Consorzi
di tutela portano avanti sui
territori», ha sintetizzato
Mauro Rosati, direttore
generale Fondazione Qua-
livita a conclusione della
presentazione del XV rap-
porto Ismea-Qualivita evi-
denziando che negli ultimi
10 anni il sistema é cresciu-
to in modo continuo fino a
rappresentare I'11% dell’in-
dustria alimentare e il 22%

dell’export agroalimentare,
con un aumenito del 40% del
numero dei prodotti. del 70

del valore economico e del
140 dell’export. Illustrati
da Raffaele Borriello, dg
Ismea, i dati confermano
una crescita del +6% su base
annua con il settore Food
che vale 6,6mld di euro alla
produzione, 13,6 al consumo
(+3%sul2015)el export che
continua a crescere (+4,4%),
mentre il comparto Wine
(oltre 3 miliard: di bottiglie)
vale 8,2 mld alla produzione
con una crescita del +7,8%e
sfiora i 5 miliardi di valore
all’export (su un totale di 5,6
mld del settore). Nel 2016 le
Ig non solo sono cresciute
p di tutto il sistema agro-
alimentare, ma per quanto
riguarda il food le vendite in
valore in gdo sono aumenta-
te del 5,6% a fronte di una
crescita dell’1,2% dell’agro-
alimentare a peso fisso com-
plessivo. I formaggi restano
la punta di diamante sia
per valore alla produzio-
ne sia al consumo, seguiti
da carne, aceti balsamici e
ortofrutta. Fanno eccezione
gli oli di oliva che sul valore
al consumeo registrano un +
14%. 1l sistema Dop e Igp
cotnvolge tutte le regioni, ma
in Emilia Romagna, Lom-
bardia veneto e Campania
st concentra oltre il 70% del
valore nazionale.
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Lo speciale

IGP E DOP, LA CAMPANIA

BRILLANELLA MAPPA ITALIANA

Pignataro, Di Salvo e servizi da pag. 43 a 50

Marchi certificati, Italia leader
Dop e Igp garanzia sui mercati

Campania quarta regione nel food con 336 miliardi di fatturato

Luciano Pignataro

no scudo per difendersi e
sicuramente qualcosa di
indispensabile, purché si
abbia lalancia per offendere.
Lo scudo sono le dop e leigp, ossiai
marchieuropeiche tutelano i prodotti
italianidiqualita, lalanciasono i
consorzi. Eseiprimicivedono al top
della classifica dellaUe non altrettanto
possiamo dire per il funzionamento
reale dei Consorzi che spesso,
soprattutto al Sud, restano organismi
sulla carta. Ad ogni buon conto il
bilancio delrapporto Ismea-Qualivita
presentato a Raffaele Borriello, direttore
Ismea, Mauro Rosati, responsabile
Qualivita e Luca Bianchi dirigente del
ministero Africoltura e Foreste racconta
che sirafforza il primato mondiale
dell'Italia per numero di prodotti DOP
IGP con 818 Indicazioni Geografiche
registrate a livello europeo. Il comparto
esprime irisultati piti alti di sempre
anche sui valori produttivi con 14,8
miliardidivalore alla produzione e 8,4
miliardi di valore all'export.
Datiche testimoniano una crescita del
+6% su base annua e un aumento dei
consuminellaGDO del +5,6% per le
vendite Food apeso fisso e del +1,8% per
ilvino. Anche il trend degliultimil0
annimostra una crescita continuadel
sistema DOPIGP che ha cosi affermato il
proprio peso economico nel Paese fino a

rappresentare’11% dell'industria
alimentare e il 22% dell’export
agroalimentare nazionale (nel 2015 era
i121%).

Il settore Food, che nel 2016 conta 83.695
operatori(+5% sul 2015), vale 6,6
miliardidieuro allaproduzione e 13,6
miliardial consumo, con una crescita
del+3% sul 2015, conl’exportche
continuaa crescere (+4,4%) e un trend
chenella Grande Distribuzione supera il
+5,6% per il secondo anno consecutivo.
Il comparto Wine - oltre 3 miliardidi
bottiglie - vale 8,2 miliardidieuro alla
produzione con una crescitadel +7,8% e
sfiorai5 miliardi divalore all’export (su
un totale di 5,6 miliardi del settore).
I1Sistema delle DOP IGP in Italia
garantisce qualita e sicurezza anche
attraverso unarete che, allafine del
2017, conta 264 Consorzidi tutela
riconosciutidal Mipaaf e oltre 10mila
interventi annui effettuati dagli
Organismi di controllo pubblici.

L'Ttalia mantiene il primato mondiale
nel settore delle produzioni certificate
DOP, IGP, STG, con 818 prodottidei
comparti Food e Wine e 4nuove
registrazioninel corso del 2017.
Crescono anche alivello globale le DOP
IGP STG con 46 nuoviprodottinel 2017
dicui43in PaesiUE e 3 in Paesi Extra UE.
Inoltre, perlaprima volta dal 2013, si
riscontrano nuove regi-strazioni anche
nel comparto Wine, 7 viniDOP in Paesi
europei.

Nel 2016 sono cresciute del +5,6% le
vendite in valore deiprodotti Food DOP

IGP apesofisso nella Grande
Distribuzione nazionale, con un trend
piusostenuto diquello totale
dell'agroalimentare a peso fisso (+1,2%).
Le analisi territoriali e gli impatti
economiciper provincia italiana
mostrano un comparto, quello delle
DOPIGP, che coinvolge capillarmente
tutto il Paese. Per quanto I'impatto del
sistema risulti concentrato
geograficamente - con le prime aree del

Nord-Estin cuisitrovalamaggioranza
dei distretti pit rilevanti
economicamente (58% valore Food,
56% valore Wine), dalla “Food Valley”
emilianaal “sistema Prosecco”
veneto-friulano - non sono pochii
territori che hanno benefi-ciato della
forte crescitarelativa delle proprie filiere
diriferimento. Produzioni pit piccole,
che esprimendo al massimo il proprio
potenziale, riescono a trainare il settore
agroalimentare di qualita danord asud
del Paese.esattamente quello dicuic’e
bisogno: laritualita religiosa & quel che
serve per rendere irraggiungibile quello
chesiottiene dal fuoco diun forno

napoletano.
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| dati Presentati i dati del rapporto Ismea-Qualitalia sulla crescita del settore

10 anni di DOP in italia

Evoluzione del comparto agroalimentare e vitivinicolo DOP IGP

Numero Valore Peso valore Export Peso export Consorzi
+40% inmid - 4+70% +3% inmid 4+143% +1%
2007 2017 2006 2016 2 2018 2006 2016 2006 * 2016 2007
Oltre 230 prodom Risultato record In crescita Crescita sostenuta Sempre maggiore il peso Cresce il numero
registrati negli ultimi per il valore alla il peso economico per il valore all'export economico del prodotti  di consorzi di tutela per
10 anni confermano I'talia ~ produzione dei prodotti  del paniere dei prodotti dei prodotti DOP IGP sul valore un settore in continuo
leader mondiale food e Wine DOP IGP sulla produzione food e Wine dell'export agroalimentare  sviluppo e alla ricerca
per numero di DOP IGP certificati DOP IGP agroalimentare italiana DOP IGP mode in Italy made in Italy di organizzazione
Numero food Valore food Export food Numero Wine Valore Wine Export Wine
+80% inmid +47% inmid +95% inmid ;ggos,

i |
o +2‘2% +25%
2007 2017 2006 ' 2016 2006 2016 2007 * 2017 2006

131 prodotti food La stima del valore Export inarrestabile 103 nuovi prodotti
DOP IGP registrati negli alla produzione per il food DOP IGP vitivinicoli registrati
ultimi 10 anni, da Nord  dell'agroalimentare DOP Italiano per un valore negli ultimi 10 anni

a Sud della penisola, IGP raggiunge il risultato stimato da record confermano I'ltalia leader
per un comparto in crescita piv alto nel 2016 nel 2016 per numero di DOP IGP

Martina
«Controlli
non
barriere»

Edeccola
dichiarazione del
ministro Maurizio
Martina. «ll sistema
delle Indicazioni
Geograficheéun
pilastro del nostro
modello
agroalimentare. In
questianni
abbiamo avutoun
ruolo guidain
Europae nel
mondo proprio per

Cresce la produzione
certificata DOP IGP

e la stima del valore
raggiunge il valore
pit alto nel 2016

2016 2008

affermareil diritto
allatuteladei
marchi geografici.
Eirisultati parlano
chiaro:in10anni
abbiamo
quadruplicato
I'export,
raddoppiatoil
valore della
produzione,
aumentatoi
produttori
coinvolti.A chi
proponedazie
barriere,
rispondiamo che
servonoregole
giuste inmercati
aperti. Soprattutto
perle piccolee
medieimprese che
dannovitaalle
nostre IG. Lalotta
alfalso cibo ci
vedra semprein
primalinea».

Presentazione
Borriello, Bianchi
e Mauro Rosati

Raddoppia in dieci anni
I'export del vino DOP
IGP italiano per un valore
stimato che raggiunge
5 miliardi nel 2016
Lemtimetri
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10 anni di DOP in italia

92

prodotti
DOP IGP

Caciocavallo
Silano DOP

Campania
Fico Bianco del Cilento

366 milioni €

valore alla produzione
55 %

quota valore IG Italia
(quarta regione impatto economico)

CASERTA 186 min e
Falanghina del Sannio DOP

SALERNO 141 min e

NAPOLI 36,3 mine

33 milioni €
valore alla produzione

1,0 %
quota valore |G Italia 29 ;
(tredicesima regione impatto economico) wing
BENEVENTO

Mozzarella di Bufala Campana DOP 2,9mine - NAPOLI
Lentimefri
Laregione nazionale per impatto Avellino (con 9 milioni) e
economico con unaquota di Napoli(con pocomeno di3

valore delle IG in Italia parial milioni).

]_a mozzarella 5,5%; tale valore sidistribuisce  In sistesi, perquanto riguardai

tralaprovinciadiCaserta(186  marchi certificati, a tirare la

a C aserta milioni), quelladiSalerno (141 yolata & proprio lamozzarella di
milioni) e quelladiNapoli(36  bufala campana dop chesi
S al milioni). Il settore piu posizionaal quarto posto come
e emo significativo per impatto valore assoluto alivello
. o . économicoc qugllo dei nazionale e spiega laleadership
Vl N1 nel Sannl () Formaggi (quasiil95%),nona  delle province diCasertae
caso il prodotto che Salerno. Il Sannio, invece, si

maggiormente fornisce il conferma leader incontrasto
m proprio contributo conoltre 346  pella produzione divino: nella
n}ilioni dieuro, elaMozzarella  rovincia di Benevento, infatti,
L aCampania conta 52 diBufala CampanaDOP.Nella ¢ concentrato il 64% del totale
prodotticertificatitrapop  fllieradel Wine sono 29le1G regionale.
e IGP, il Food ne vanta 23 che con 33 milionidieuro divalore
generano 366 milioni di euro in alla produzione, I'1% sul piano
terminidi valore della nazionale. La prima provincia,
produzione. Il territorio interminidivalore dello sfusoe

campano sipone al quarto Benevento (con quasi 18
posto nella graduatoria milioni di euro), seguita da



La polemica

Il presidente Raimondo: il Consorzio e vigile
un marchlo da tutelare non temlamo confronti

IL“MATTINO Napoli

Bufala come la Ferrari
sono numeri da record

SantaDiSalvo

anuovasede nelle Cavalleriz-
I zedellaReggiadiCasertacon-
ferma la vocazione a un pri-
mato “regale”, tanto pitt importan-
te in questo 2018 dedicato al Cibo e
all’Agroalimentare. Il Consorzio
MozzarelladiBufalaCampanaDop
e«laFerraridel Sud», comel’hadefi-
nita qualcuno per i suoi numeri da
record: export pilt 11,4%, valore al
consumo sopra i 720 milioni di eu-
ro. Labufala campana & il terzo for-
maggioDopinItaliadopo GranaPa-
dano e Parmigiano Reggiano. Loha
confermato ilrapportoIsmeae Qua-
livita presentato a Roma qualche
giorno fa, conla Campania al quar-
to posto per impatto economico dei
prodotti a indicazione d’origine. 11
presidente Domenico Raimondo,
al suo terzo mandato, snocciolainu-
meri impressionanti della Dop: 104
caseifici, 1371 allevamenti, 15mila
addetti, 44milatonnellate di produ-
zione annua. «Siamo i piti grandi
del Centro-Sud Italia, abbiamo la
prima scuola di formazione lattie-
ro-casearia, lavoriamo per incre-
mentare la forza e il ruolo del Con-
sorzio».

Ma qualcuno insidia i nostri
primati. La Puglia lancialasfida
con la sua mozzarella di Gioia del
Colle, benedetta dal ministero

delle Politiche Agricole.

«Non & in atto nessuna guerra e
non saremo certonoiadirenoad
altre Dop che possono fare solo del
bene al Mezzogiorno.
Rivendichiamo pero lamassima
chiarezza di un disciplinare partito
nel 2011 come “Treccia della
Murgia” e diventato poi
“Mozzarella diLatte Vaccino”.
Creare confusione non sipuo, peril
bene di tutti. Cosi abbiamo chiesto
chenelladenominazione fosse
inserita con gli stessi caratterila
fondamentale dicitura “dilatte
vaccino”. Coslnon e stato, perché il
carattere usato nel disegno
presentato dal comitato promotore
e scritto troppo piccolo rispetto al
resto. Non cipiacciono questi
giochettidel vedo-nonvedo che
possono trarre in inganno il
consumatore. Il quale, sia chiaro, &
liberodiscegliersiil suo prodotto.
Mabisogna informarlo. Il nostro
ricorso al Tar € stato fatto nel nome
della trasparenzan.

Il ruolo del Consorzio, del resto, &
quello divigilare...

«E crediamo di farlo piuttosto bene.
1l consumatore cercail prodotto
Dop proprio perchésa che dietro la
denominazione c¢’é un controllo,
una provenienza di territorio, una
tracciabilita della materia prima,
un’attenzione particolare alla
qualita. Le notizie negative che

fanno clamore, i titoli altisonanti
relativia sequestri
paradossalmente sono lamigliore
garanziadell'efficacia delnostro

lavoro».

C’¢ polemica sulla proposta di
modifica del disciplinare che
consentirebbe allamozzarelladi
venire congelata, soprattutto per
poter raggiungere i mercati
d’oltreoceano. Frozen & una
opportunita o un insulto?
«Quando gustiamo alristorante i
gamberirossidiMazara abbattuti
facciamoipuristi? Perché allorala
mozzarellano? E questione di
pregiudizio piti che disostanza. A
chisiindignaa prioriricordo che il
trasporto aereo di mozzarella costa
10dollarial chilo e che diventa
praticamente impossibile fornire al
pizzaiolo diNew Yorkla bufala
campanaameno di30/35 dollari.
Se non affrontiamo la questione dei
costi proibitivi in manierarazionale
nonriusciremo maia espandere il
nostro grande mercato potenziale.
Questo vogliamo farlo nelrispetto
delnostro straordinario prodotto.
Stiamo lavorando con universita e
entidiricerca proprio per definire i
parametridicontrollo della catena
delfreddo».
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| dati

Terzo consorzio
per I'export
18mila addetti
600 milioni

L amozzarella di bufala
campana dop siconferma
la Ferraridel Sud, con numeri
darecord: il valore al consumo
superai720 milionidieuro
(+7,9%) e 'exportvolaa
+11,4%. La bufala campanasi
confermail terzo formaggio
Dop inItalia per produzione
certificata e valore, subuto
dopo Grana Padano e
Parmigiano Reggiano. La
mozzarella crea valore

aggiunto neiterritori di
produzione, tanto che la
Campania e la quartaregione
del Paese per impatto
economico deiprodottia
indicazione diorigine. In
particolare la provincia di
Casertae quelladiSalerno
sono le prime province del Sud
nella classifica dell'impatto
territoriale, rispettivamente
all’llesimo e al 13esimo posto.
Insomma, dasolala
mozzarelladibufala si
conferma essere il vero oro
bianco della Campania per un
settore che sfiorai18mila
addettie 11600 milionidi
fatturato, in continua e
costante crescita.

27-GEN-2018
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ILESANNIO

Ismea o La provincia prima in Campania con circa 18 milioni per la produzione vinicola di valore

Boom di alimenti e vini Dop

Lusinghiero il bilancio per la ‘marchigiana’ che pesa per oltre due milioni di euro, quarto dato in regione

Numeri lusighieri quelli rela-
tivi alla produzione di valore nel
Sannio per alimenti ¢ vini Dop e
lgp dall'ulomo focus realizzato
da Ismea (Istituto di servizl per
il mercato agricolo alimentare).

Per gh alimenti, ¢ segnata-
mente per la came di Vitellone
Bianco dell' Appennino, il valo-
re prodotto dal ternitorio sannita
¢ pari a due milioni e trecento-
mila euro, ed & il quarto dato per
la Campania (a sua volta quarta
n questa classifica per 1] food
sul terntorio nazionale).

Per 1 vimi invece la provincia
di Benevento nsulta prima in
Campania visto che, con le sue
Dop lgp. produce diciassette
milioni ¢ novecentomila euro di
vilore per 1] temritonio, staccata
notevolmente la scconda cam-
pana, I'Irpinia con nove milioni
¢ centomila euro.

Se quest sono 1 lusinghieri
dati attuali appare evidente che
le prospettive per 1l future con

la crescita dell'internazionaliz-
zazione ¢ della capacita di ven-
dere su1 mercat dell'Estremo
Oriente, quelli destinati a diven-
tare sempre maggiormente trai-
nanti (mentre oggl Europa ed
Usa danno le maggion soddi-
sfarioni, oltre che naturalmente
il mercato intemo). [ dat, per 1
territort 1taliani, nel loro com-
plesso, confermano quanto la
vocazione all'agricoltura di qua-
Iité s1a un carattere distintivo ed
una vocazione forte del Bel
Pacse.

Un discorso nel quale si svi-
luppa 1l protagonismo  del
Sannio che con 1 valorl e 1 sapo-
r del suo terrtorio ha tutto per
crescere ancora di pid.

Del resto le potenzialita per 1
temritor1 vocat per l'agncoltura
di alta qualita come il Sanmo
sono stab chiarmmmente sottoli-
neati nel report Ismea Raffacle
Borriello: "La domanda mon-

diale di eccellenze agroalimen-
tar1 Made 1n Italv ¢ prevista i
crescita ¢ sono sempre pid
numerose le categorie di consu-
mator che s1 riconoscono all'in-
temo di un modello alimentare
di qualita ¢ non necessanamen-
te massificato e di basso hivello.
In uno scenario internazionale
in continua evoluzione, é neces-
sario mafforzare le politiche di
valorizzazione delle nostre
eccellenze  alimentari, per
potenziare le loro capacita di
penctrazione sm mercabl esten,
¢ di difesa del prodoth 1taliam
contro la concorrenza sleale
delle imitazioni e delle contraf-
faziom". Insomma lavorando
insieme 1 diversi protagonist
della filhera produttiva ed 1stitu-
zionale possono fare di pia e
meglio. Un discorso che vale in
misura ancora maggiore per 1l
beneventano dove le potenziali-
th sono ancora maggiori che per
la media nazionale.
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GAZZETTA DI PARMA

RAPPORTO | DATI DI ISMEA-QUALIVITA CONFERMANO IL PRIMATO MONDIALE DELL'ITALIA PER DOP E IGP

Parma si conferma capitale
dell’agroalimentare

Netto primato per il valore della produzione: 1,45 miliardi. Segue Modena

Il Parma si conferma la capitale
dell’agroalimentare, con un va-
lore della produzione di 1,45 mi-
liardi di euro (+28%), seguita da
Modena con 583 milioni (-6%) e
Mantova con 437 milioni (+8%).
Nel comparto del vino, invece,
spicea Verona con 392 milioni di
euro, seguita da Treviso con 324
milioni di euro e Siena con 250
milioni di euro. E’ la classifica
delle province per impatto eco-
nomico del sistema delle
Dop-Igp, stilata nel rapporto
Ismea-Qualivita 2017.

Seguono nell’ordine le provin-
ce di Reggio nell’'Emilia, Brescia
e Udine. Caserta € la prima pro-
vincia del Mezzogiorno con i
suoi 186 milioni di euro.

Per quanto riguarda le varia-
zioni di impatto economico ri-
spetto al 2015 sono da segnalare
le province di Novara (+296%),

Pavia (+119%), Bergamo
(+112%), Bologna (+40%) e Sa-
lerno (+23%).

Nel comparto Wine una buona
posizione spetta anche ad altre
province venete, con Vicenza

(194 milioni) e Padova (166 mi-
lioni), che salgono rispettiva-
mente di quattro e dieci posizioni
nella graduatoria nazionale. Una
posizione pittin alto, siconferma,
nella «top five», Cuneo con 189
milioni di euro. Sopra i cento mi-
lioni di euro anche le province di
Udine e Belluno e Trento, cui se-
guono Bolzano (95 milioni)e Asti
con (85 milioni). Lecce &la prima
provincia del Sud Italia con 42
milioni di euro di impatto eco-
nomico del vino sfuso, seguita da
Chieti con 36 milioni di euro.

Il primato italiano diDop e lgp
Si rafforza il primato mondiale
lore alla produzione e 8,4 mi-
liardi di export (dati 2016).
Queste cifre testimoniano una
crescita del 6% su base annua e
un aumento dei consumi nella
Grande distribuzione del 5,6%
per le vendite e dell’1,8% per il
vino. Secondo il Rapporto
Ismea-Qualivita 2017 a trainare
questo sistema sono per il food
formaggi, prodotti a base di car-
ne e aceti balsamici, mentre nel

vino il Prosecco.

Anche il trend degli ultimi 10
anni mostra una crescita costan-
te del sistema Dop-Igp che rap-
presenta un peso economico del-
I'11% nell’industria alimentare e
il 22% dell’export agroalimenta-
re. Il settore food con 83.695 ope-
ratori (+5% sul 2015), vale 6,6
miliardi di euro alla produzione
e 13,6 miliardi al consumo
(+3%), l’export continua a cre-
scere (+4,44%) come anche il
trend che nella Grande Distri-
buzione supera il 5,6% per il se-
condo anno consecutivo. Il com-
partovino, oltre 3 miliardidibot-
tiglie, vale 8,2 miliardi alla pro-
duzione (+7,8%) e sfiora i 5 mi-
liardi di valore all’export su un
totale di 5,6 miliardi del settore.
Altro tassello del sistema Dop
Igp che garantisce qualita e si-
curezza € larete dei 264 Consorzi
di tutela riconosciuti dal Mipaaf
e gli oltre 10 mila interventi an-
nui effettuati dagli Organismi di
controllo pubblici. ¢ r.eco.
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I La dlassifica delle province Food di qualita

o

Provincia Regione DOP+IGP  IMPATTO (milioni di euro) Eml I Ia R?m ag n a

" Parma o — w5 sempre in testa

i Emilia Romagna 15 - 583,4

3 Mantova Lombardia 12 4374 con 43 D0p € Igp

4 Reggio nellEmilia Emilia Romagna 13 B409,3 u=Nel comparto «Food» spicca-

5° Bresda Lombardia 18 13277 ::rl ;ﬂmm‘:ﬂﬂ?:ﬂ:ﬁ?:“

& Udine Friuli Venezia Giulia 5 [l308,8 Romagna (2.751 milioni di euro

7 Bolzano Trentino Alto Adige 5 [M240,2 z:: “&"ﬂ;:‘; di :135:;9:!9») e

& Sondrio Lombardia 9 WN233,6 glmae da"\',eml: St mr:r:l )r:)‘.::le;l_

¢ Novara Piemonte 10 1980 /X~y npania (366 min), Trentino Alto

10° Vicenza Veiats 12 1869 w Adige (355 min), Friuli Venezia
Giulia In), Sard

11° Caserta (ampania 6 M185,6 2 mll:') e(:::mn;:t)e ?;éae'::‘a)(i?:

12° Piacenza Emilia Romagna 10 W174,2 che nel comparto «Wine» alcune

13° Salerno Campania 13 W14,0 g&:’x&ﬁ“&%ﬂf;;z;’;‘;l

14 Bergamo Lombardia 15 m122,5 grande valore molto spesso le-

15° Cremona Lombardia 13 H118,8 . gato a denominazioni con affer-

16° Sassari Sardegna 6 H117 6 mmmm d“a‘?:::;

17° Trento Trentin Alto Adige 1T En 4,5 guida grazie al oontributo di

18° Verona Veneto 15 0193 ¢ quasi tutte le sue province

19° Bologna Emilia Romagna 22 731 SETTS e e .

Toscana (442 min), il Piemonte
20° Pavia Lombardiz 12 67,9 (352 min), il Friuli Venezia Giulia

FONTL: rapporto 2017 lsmea- Qualiita (218 min), il Trentino Alto Adige
(198 min), la Sicilia (126 min), la
Lombardia (125 min) e PEmilia
Romagna (111 min di euro). Sot-
to i 100 milioni di euro, ma con
un valore significativo anche Pu-
glia (92 min di euro) e Abruzzo
(89 min di euro). r.eco.
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Certificazioni. Stime Ismea: vendite all'estero +140% dal 2007

Scatto dell’alimentare
coni prodotti Dop e Igp

LO SCENARIO

L'Ttalia si conferma leader Ue
con 818 riconoscimenti
Martina: leindicazioni
geografiche sonoil pilastro

del nostro modello
Giorgio dell’Orefice

mm Da biglietto da visita dell’ali-
mentare made in Italy all'estero
averoepropriofattoredisvilup-
po del settore. E la strasforma-
zione dei prodotti Dop e Igp ita-
liani negli ultimi dieci anni. Un
paniere di marchi nato come
espressione di una nicchia di
qualitaecheneltempohasaputo
conquistarsi spazio, tanto in Ita-
liacheall'estero,finoadiventare
unelemento cardine per l'intero
settore agroalimentare made in
Ttaly. E quanto emerge dai dati
del consueto rapporto (giunto
allaismaedizione) realizzato da
Ismea (I'Istituto di servizi per il
mercato agroalimentare vigila-
to dal ministero delle Politiche
agricole) e dalla Fondazione
Qualivita e che sara presentato
questa mattinaaRoma.
IprodottiDopelgpitalianicon
gli ultimi 4 riconoscimenti otte-
nuti nel 2017 (I'olio extravergine
Igp delle Marche, i Vitelloni pie-
montesi della Coscia Igp, il for-

maggio piemontese Ossolano
Dop e la Lenticchia di Altamura
Igp condivisa da Puglia e Basili-
cata) sono giunti a quota 295, nu-
mero col quale I'Italia mantiene
saldamente la leadership in Eu-
ropa.«Considerandoancheivini
-haspiegatoil direttore generale
di Ismea, Raffaele Borriello -
l'universo dei prodotti alimenta-
riitaliani di qualita certificata ar-
riva a 818 riconoscimenti (erano
584nel2007). Unpanierecolqua-
lelTtaliaguidalaclassificadeipa-
esi europei per il maggior nume-
rodiregistrazioni Dop e Igp».
L'elemento piu significativo
cheemergedal confrontodecen-
nale messo a punto da Ismea e
Qualivita e la forte crescita
dell'export Dop e Igp: +140% in
diecianni.Quasiildoppiodeltas-
sodi crescitaregistrato daltotale
delle esportazioni agroalimenta-
riitaliane. «Oggil'exportrappre-
senta il 229 del fatturato estero
totaledel settore agroalimentare
- aggiunge Borriello - conun va-
lore che supera gli 8 miliardi ».
Idatidelconfrontodecennale
mettono in evidenza anche altri
due aspetti: la crescita del siste-
madei consorzi e il legame sem-
prepilistrettoconl'industriaali-
mentare. «I consorzi tra i pro-

La mappa delle denominazioni

duttoriDopelgp-aggiungeil di-
rettore di Qualivita, Mauro
Rosati-sono passati da165a264
(+ 60%). Segno della crescente
organizzazione all'interno delle
diverse filiere che spesso ¢ inol-
tre condizione necessaria per
accedere ai finanziamenti Ue
perlapromozione ».

Eveniamoalrapportoconl'in-
dustria alimentare. «Quando fu-
rono varati i regolamenti 2081 e
2082del1gozistitutividelle Dope
Igp-aggiungeRosati-1'industria
alimentareitaliana quasili osteg-
giava perché considerava questi
prodotti come alternativi ai pro-
pri. Adesso non & piti cosi. Molte
industrie alimentariscommetto-
nosempre piltsuDop eIgp come
ingredienti dei propri prodotti
trasformati come dimostrato
dallerzoautorizzazionirilasciate
nelzo1ydal GorgonzolaDop, dal-
le 365 dellaNoccioladel Piemon-
te Igp, alle oltre 1100 dell'Aceto
balsamico di Modena Igp».

«l sistema delle indicazioni
geografiche - ha detto il mini-
stro delle Politiche agricole,
Maurizio Martina - & un pilastro
del modello agroalimentare.
Dobbiamo lavorare per raffor-
zarne linternazionalizzazione
tutelando di piti i prodotti dalle
contraffazioni».

Numero Certificazioni Food + Wine. Prime dieci regioni
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ilResto del Carlino
Emilia Romagn

Marche e Rovigo

MODENA
Aceto balsamico in crescita

SFIORA i 98 milioni di litri la produzione totale di Aceto balsa-
mico di Modena Igp nel 2017, + 3% rispetto all’anno precedente,
mentre il valore al consumo nel 2016 ¢& stato di 970 milioni di
euro. Sono alcuni dei dati contenuti nel Qualivita-Ismea 2017,
presentato ieri a Roma, che ha tracciato le tante storie di succes-
so delle principali denominazioni agroalimentari italiane.

24-GEN-2018
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Marche e Rovigo

Emilia-Romagna al top
per prodotti Dop e Igp

BOLOGNA. 1.’Emilia Romagna ¢ ai
vertici dell’agroalimentare italiano di
qualitd, quindi per Dop e Igp. Emerge
dai risultati del XVesimo Rapporto
Ismea-Qualivita sulle produzioni
agroalimentari e vitinivicole a marchio
Ue, presentato a Roma. Primo posto in
Italia per Parma, con un valore della
produzione di 1,4 miliardi, seguita da
Modena (583 milioni) e Reggio Emilia al
quarto posto (410 milioni). E’ il
«successo di un modello produttivo
incentrato sulla qualita», sottolinea
’assessore all’Agricoltura Simona
Caselli. Nella graduatoria per i singoli
prodotti sul podio Parmigiano-Reggiano
Dop, Prosciutto di Parma Dop e Aceto
balsamico di Modena Igp.
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In 10 anni Dop e Igp italiane sono cresciute del 70%

a valore, sfiorando i 15 miliardi di euro. Il loro futuro?
Per 1l ministro Martina: “Pia mercati aperti con le giuste
regole”. Il XV Rapporto Ismea-Qualivita incorona Parma
come capitale del food e Verona della parte wine

Denominazioni e Consorzi:
per il vino un binomio
da 8,2 miliardi di euro

‘ a cura di Loredana Sottile

I NUMERI DEI 10 ANNI

Dieci anni di crescita delle Indicazioni Geografiche
italiane e una certezza: I'agroalimentare made in Italy
non ha eccessivamente risentito della crisi economica
iniziata nel 2008. Lo testimoniano i numeri del 15esi-
mo Rapporto Ismea-Qualivita che, nella presentazio-
ne annuale di Roma, quest'anno ha voluto focalizzarsi
proprio sul periodo 2007-2017: un arco temporale co-
stellato da segni piu e nuove registrazioni. Prova che il
sistema delle denominazioni ha funzionato come anti-
doto alla crisi? Prima di rispondere a questa domanda,
vediamo i numeri.

Oggi sono 818 le Indicazioni Geografiche italiane su
2979 europee (295 food; 523 wine). Nel 2007 erano
complessivamente 584, quindi la crescita si attesta su
un tondo 40%. A valore si ¢ passati dagli 8,7 miliardi
di euro (2006) a 14,8 miliardi di euro (2016): +70%.
Se consideriamo solo la parte vino, il valore ¢ quasi

raddoppiato, passando da 4,2 miliardi a 8,2 miliardi di

U DENOMINAZIONI

euro. Cosi come ¢ raddoppiato I'export: da 2,5 miliardi
di euro a 5 miliardi (+99%).

Un trend di crescita confermato anche nel 2016 rispet-
to all'anno precedente, con la produzione di vini Dop
e Igp che ha raggiunto 1 25 milioni di ettolitri (+6,6%),
per un totale di 3 miliardi di bottiglie (+5,4%). Con-
temporaneamente ¢ cresciuto anche la presenza in
Gdo: nel 2016 la crescita rispetto all'anno precedente
¢ stata del 5,8% per il food e dell'l1,8% solo per il wine.

IL FUTURO DELLE DENOMINAZIONI

Ritorniamo, dunque, alla nostra domanda iniziale, ma
facendo un passo in avanti: cosa ha funzionato del si-
stema delle denominazioni e cosa c'¢ da migliorare? “//
Junzionamento delle Indicazioni Geografiche é direttamente pro-
porzionale al funzionamento der Consorzi di tutela™ risponde a
Tre Bicchieri il direttore di Qualivita Mauro Rosati
“Questi diect anni hanno dimostrato sul campo che non vanno
avanty 1 singoli nomi, ma ¢ la collettivita che cresce attraverso ade-
sione a progettt comuni, quali Psr o Ocm Vino. Inoltre, abbiamo
capito e suggellato 1l ruolo delle indicazioni geografiche: non  »



Cresie o
cerfificota DOF
del valore

i oo nel 2016,

»  solo bigletti da visita per il territorio, ma parte importante

e |o 1Smn
il valore

della bilancia commerciale italiana”™.

“I dat” sottolinea il direttore generale di Ismea Raffae-
le Borriello “cz confermano il successo di un modello produt-
two ttaliano, che fa perno sulla qualita, sulla distintivita e sulla
valorizzazione det prodotti tipict e det sapert localy”.

Ed ¢ a questo stesso concetto che fa riferimento il mi-
nistro delle Politiche Agricole Maurizio Martina, af-
fermando che “i/ modello delle denominazioni non deve essere
legato semplicemente al concetto di conservazione e tradizione, ma
svtlupparst in senso evolutivo. Le Dop hanno dimostrato di essere
un _filo conduttore, non per guardare indietro, ma per puntare al
Juturo”. Oggi, che il futuro di Martina ¢ legato a dop-
pio filo alle elezioni politiche del prossimo 4 marzo, il
ministro non ha perso I'occasione per dare la sua idea
futura delle denominazioni: “piu_formazione ner consorzi;
pur digitalizzazione sul modello del registro telematico per il vino;
pul mercati aperti con regole giuste. Non ¢'¢ alternativa” ha det-
to “alla crescita estera. Ripiegarst sulla sovranita nazionale ¢
un danno clamoroso per i lerritori, non per le multinazionali. E
chiaro che in un mondo che cambia, le regole del passato non

EXPORT WINE

fonte Ismea-Qualivita

PER IL FOOD I:'EMILIA ROMAGNA,

CON PARMA, E LEADER DI SETTORE

Per il settore food é ['Emilia Romagna la regione
leader per ritorno economico, con 2.751 milio-
ni di euro. Seguono Lombardia (1507 milioni di

euro), Veneto (384 milioni di euro) e Campania
(366 milioni di euro).
In particolare Parma si conferma la provincia che
pit contribuisce al valore della produzione con
1,45 miliardi di euro (+28%), seguita da Modena
(583 milioni di euro).

possono puil reggere: bisogna immaginare, andare oltre e supe-
rare 1l concetto di dazi, barriere ¢ dogane”. 11 riferimento ¢
soprattutto agli accordi di libero scambio gia firmati
e quelli in attesa di ratifica. Su tutti, quelli tra Ue e
Canada, Giappone e Paesi del Mercosur.

Guardando a questi dieci anni, Martina sottolinea
come il sistema denominazioni-consorzi abbia fun-
zionato, grazie a tutti gli attori delle filiera. In »

/4
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» questo arco temporale in cul “sz ¢ quadruplicato
l'export e raddopprato 1l valore della produzione ¢ emerso anche
l"importanza delle piccola e media impresa agricola: il nani-
smo delle imprese” conclude “non é stato un problema, come
st era pensato in passato, ma ¢ stata parte della soluzione.
Ed ¢ soprattutto pensando a questo segmento che bisogna far
crescere la competitivita estera delle produzioni, difendendole
dalla contraffazione”.

VALORE EXPORT VINI DOP IGP ('10-'16
+61% por

+53% poreicr

IGP

2010 2011 2012 2013

2014

elaborazione Ismea-Qualivita

2015 2016 fonte ISTAT

I PRIMI 10 PRODOTTI DOP E IGP PER VALORE ALLA PRODUZIONE

PRODOTTO VALORE PRODOTTO o YALORE
1° Grana Padano DOP 1.293 1° Prosecco DOP 629
2° Parmigiano Reggiano DOP 1.123 2° Delle Venezie IGP" 169
3° Prosciutto di Parma DOP 816 3° Conegliano Valdobbiadene — Prosecco DOP 161
4°  Aceto Balsamico di Modena IGP 381 4° Chianti Classica DOP 112
5° Mozzarella di Bufala Campana DOP 372 5° Asti DOP 103
&° Mortadella Bologna IGP 326 &° Veneto IGP 101
7° Gorgonzola DOP 316 7° Chianti DOP 87
8° Prosciutto di San Daniele DOP 293 8° Amarone della Valpolicella DOP 83
9° Pecorine Romano DOP 251 9° _Terre Siciliane IGP 82

10° Bresaola della Valtellina IGP 220 10° Alto Adige DOP 82

IL VALORE AGGIUNTO DEI CONSORZI

Nel presentare questo suo 13esimo Rapporto, Qualivi-
ta ha voluto presentare sette modelli virtuosi — ognuno
a suo modo — di denominazioni e consorzi. Dall'esem-
pio del neonato consorzio della Pasta di Gragnano Igp,
che viaggia su una produzione di 10 mila quintali al
giorno, forte di un nome divenuto famoso ancor pri-
ma dell'ottenimento della Igp (del 2016), all'aspirante
consorzio della cioccolata di Modica, candidato ad ot-

1126

STG

FOOD

DENOMINAZIONI

7/

*dal 2017 entrato in produzione con la denominazione Trevenezie IGP

tenere il primo riconoscimento Igp per una cioccolata
europea. Passando per due esempi di cross marketing,
che vedono l'incontro tra indicazioni geografiche e in-
dustria alimentare. Nello specifico, il caso della Pesca
Nettarina di Romagna Igp, che ha appena concluso un
accordo con la Kinder, e quello della Cipolla Rossa di
Tropea, che ha, invece, firmato un accordo con Findus
per una zuppa a base della Igp calabrese. Senza trascu-
rare il primo consorzio che ha potuto beneficiare »

PRODOTTI DOP IGP STG ITALIA




PROVINCIA DOP+IGP  IMPATTO
1° Verona 25 392,1
2°  Treviso 19 324,5
3° Siena 21 249,7
4 Vicenza 12 194,2
5" Cuneo 18 189,4
6° Padova 13 165,8
7> Udine 13 1331
8° Belluno 6 109,9
9° Trento 15 103,3
10° Bolzano 6 94,3

del bando Ismea-Mipaaf-Luiss per la formazio-
ne delle realta del Sud Italia, ovvero il Consorzio
dell'Arancia Rossa di Sicilia Igp. Per la parte vino, ha
portato la sua testimonianza il Consorzio del Lam-
brusco di Modena, uno dei primi ad aver intrapreso
la via della sostenibilita, grazie all'adozione per tutto
il territorio del modello Equalitas. Particolarmente
interessante I'esempio del Consorzio del Vino Doc
delle Venezie (nato per tutelare la nuova Doc Pinot
Grigio), la piu grande realta italiana in essere, che
conta su 3 regioni, 32 mila ettari di vigneti, 10 mila
imprese e un fatturato che sfiora 1 miliardo di euro.
“La scelta dv ottenere la Doc ¢ venuta dal basso” ha detto
il presidente Albino Armani “ma la scommessa ¢ che
quella fascetta di Stato non rimanga solo una bandierina, ma
un valore aggiunto. Ad oggi, la macchina si ¢ messa in moto,
ma ¢ ancora difficile vedere la traslazione di questo valore in
prezzo nel mercato finale. Tutela e valorizzazione sono, quin-
di, le nostre scommesse per il_futuro”.
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Boom del turismo enogastronomico italiano:
cresce del 10%. La Toscana e tra le mete top

PUBBLICATO IL 23/01/2018

ULTIMA MODIFICA IL 23/01/2018 ALLE ORE 18:12
I1 turismo enogastronomico piace e cresce con trend deciso: un italiano su tre ha svolto almeno un
viaggio motivato dall’enogastronomia negli ultimi tre anni. Gia si era toccato il 21%, come rilevato
dal Food Travel Monitor 2016. Ma ora i turisti enogastronomici salgono al 30%. Un dato che
dichiara come I’enogastronomia sia passata da un ruolo “accessorio” a componente in grado di
influenzare le scelte di viaggio. E la Toscana risulta la destinazione “top” per gli italiani. E una
delle principali evidenze che emergono dal “Primo Rapporto sul turismo enogastronomico italiano”,
presentato a Milano.

Lo studio traccia un quadro sul settore e delinea le tendenze di un segmento in forte crescita in tutto
il mondo. Sotto I’egida dell’Universita degli studi di Bergamo e della World Food Travel
Association, con il patrocinio di Touring Club, Ismea Qualivita, Federculture e la collaborazione di
Seminario Veronelli e The Fork- TripAdvisor, Roberta Garibaldi, esperta a livello nazionale e
internazionale di turismo enogastronomico, ha coordinato I’Osservatorio e ha promosso la ricerca.
«Questo lavoro - spiega - mette a fuoco un trend in forte ascesa. Risulta sempre piu evidente come
la “gastromania” stia condizionando la scelta dei viaggi. Troviamo un rafforzamento su ogni fronte:
ora gli italiani si muovono anche per cercare esperienze legate al cibo e al vino. Un atteggiamento
sempre piu simile a quello di molti stranieri”. Chiude il rapporto una sezione con il profilo del
turista enogastronomico internazionale, la situazione nei principali Paesi del mondo e le best pratice
estere.



Regioni italiane piv desiderate per I'enogastronomia
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In vacanza, essi manifestano il desiderio di conoscere e sperimentare I’enogastronomia in tutte le sue
sfaccettature: durante la vacanza partecipano a un’ampia varieta di esperienze, anche molto differenti
tra loro. Le esperienze food pill popolari, dopo il mangiare piatti tipici del luogo in un ristorante locale
(indicata dal 73% dei turisti), sono visitare un mercato con prodotti del territorio (70%) e comprare
cibo da un food truck (59%). Forte & pure l'interesse verso il beverage, non solo vino, ma anche birra
locale. Nonostante I'interesse sia molto alto, il mercato mostra ancora ulteriori margini di crescita.
Esiste un gap fra le esperienze desiderate ed effettivamente fruite, molto ampio nel caso di proposte
quali andare alla scoperta di cibo con un esperto enogastronomico (40%) e partecipare a un viaggio
enogastronomico di pill giorni organizzato da un’agenzia di viaggio o da un tour operator (36%). Infine,
gli italiani all’estero: anche se desiderano conoscere le tradizioni culinarie del Paese in cui si recano, ci
sono prodotti a cui non vorrebbero rinunciare: sono i grandi classici, pasta, pizza, vino italiano e caffée.
La regione pil desiderata dai turisti italiani & la Toscana, ma si riscontra un forte interesse per il Sud, in
primis Sicilia e Puglia. Molte regioni hanno un potenziale inespresso e non vengono percepite come
mete enogastronomiche rilevanti, nonostante siano ricche di eccellenze. Lombardia, Piemonte e
Veneto, ad esempio, vantano un’offerta che in termini numerici si colloca immediatamente dietro alla
Toscana. Emergono, quindi, opportunita di miglioramento nella visibilita di questi luoghi.

Gli italiani in vacanza: I'enogastronomia

Ritiene importante la presenza di un'offerta ESPERIENIE
! ) ENOGASTRONOMICHE PREFERITE
enogastronomica o di espenenze tematiche IN VACANZA
6 3 7 quando sceglie la destinazione del viaggio
(]
@@@ Presta attenzione alla presenza di prodotti
527 agroalimentari e vinicoli di qualita
.. - ..0
'. e Presta attenzione alla presenza di prodotti

407
? Presta attenzione alla presenza di strutture
ecosostenibili e/o di eventi sostenibili
427%




Il ministro delle Politiche agricole, alimentari e forestali, Maurizio Martina, commenta: «C’¢ una
domanda crescente di servizi per i turisti del cibo che va soddisfatta di piti e meglio. E molto positiva la
crescita dei viaggiatori che visitano i nostri territori alla scoperta delle ricchezze enogastronomiche.
Serve ora aprirsi ancora di piu, aggiungendo alla qualita e alla sostenibilita la parola multifunzionalita.
La ricezione turistica, anche attraverso 1’apertura delle strutture produttive ai visitatori, puo diventare
uno strumento essenziale per avvicinare produttori € consumatori, oltre che essere una voce di reddito
aggiuntiva”. «Su questa strada - prosegue - dobbiamo fare di piu a partire dalla formazione
professionale. Abbiamo bisogno di professionisti del cibo, che sappiano interagire anche con i turisti e i
buyer stranieri. Il nostro impegno andra avanti, come dimostrato di recente anche dalle nuove regole
dell’enoturismo, che oggi rappresenta una delle chiavi piu avanzate dell’agroalimentare italiano’’. Nel
dettaglio, dal Rapporto emerge che il 63% dei turisti italiani valuta importante la presenza di un’offerta
enogastronomica o di esperienze tematiche quando sceglie la meta del viaggio. Elementi imprescindibili
sono qualita e sostenibilita: il tema green non ¢ driver di scelta solo per le produzioni agroalimentari, ma
anche per il 42% delle strutture ricettive e degli eventi.

Per quanto riguarda il profilo del turista enogastronomico italiano, Roberta Garibaldi cosi lo sintetizza:
«E un turista acculturato, con maggiore capacita e propensione alla spesa, che cerca
nell’enogastronomia un’opportunita di conoscenza e contatto con la cultura di un territorio. Organizza il
suo viaggio affidandosi al web, sia per raccogliere informazioni sia per prenotare le singole componenti
del viaggio”. «Ma ha una propensione maggiore rispetto al turista generico - precisa -alla prenotazione
attraverso intermediari. Si sente piu coinvolto, vuole sperimentare 1’enogastronomia a 360 gradi,
affiancando spesso altre proposte attive. Preferisce percorsi misti, non monotematici: il turista del vino
cerca anche ottime esperienze gastronomiche’’. Se si considera 1’offerta, i numeri del Bel Paese sono di
tutto rispetto: 821 Indicazioni geografiche food & wine, 586 ristoranti di eccellenza, 11.329 agriristori,
18.632 agriturismo con alloggio, 169 Strade del Vino e dei Sapori, 12.446 agriturismo che offrono
proposte turistiche quali maneggio, escursioni guidate a piedi o in mountain bike, fattorie didattiche. A
cio si aggiungono una molteplicita di altre esperienze food & beverage, quali Musei del gusto,
esperienze in cantina, eventi tematici e scuole di cucina.

http://www.lastampa.it/2018/01/23/societa/viaggi/italia/boom-del-turismo-enogastronomico-italiano-cresce-del-la-toscana-tra-le-
mete-top-YwWFVXelwSaqPBSrzAMZSSP/pagina.html
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“Tutti in Cina con me”!

Il Brunello di Montalcino € una delle “divinita” del
pantheon del vino mondiale, e James Suckling si candida
ad essere il suo “profeta” in Asia. Invitando i produttori
a puntare, con lui, sui mercati di Cina e dintorni, come
fatto, in passato, sugli Usa. Ecco, in estrema sintesi, il
messaggio lanciato dal critico, ex firma di “Wine
Spectator”, oggi “battitore libero” soprattutto in
Oriente, e fresco “cittadino onorario” di Montalcino.
Dove di fatto, si & proposto come “Marco Polo” del
vino: “é stata una mia intuizione farvi conoscere in Usa,
ora tocca alla Cina. Dove oggi il vino italiano vale solo il
6% del mercato di importazione, ma sono convinto che,

8

VILLA SANDI

WING ARTE CULTURA

B Rdak

8 Montalcino, allarme furti

Il mercato dei fine wine continua a volare, e le
[P grandi bottiglie, al pari di gioielli ed auto di lusso,
finiscono sempre pill spesso nel mirino della
criminalita. E di ieri la notizia dell’ultimo furto di
Brunello a Montalcino, subito da Col d’Orcia
(mille bottiglie tra Brunello e Riserva Poggio al
Vento), che segue il blitz nella cantina di Cupano
(che i Carabinieri di Montalcino hanno in parte
recuperato). La matrice potrebbe essere la stessa,
con ogni probabilita si tratta di furti su
commissione, ed ora c’¢ preoccupazione. Anche
perché, le aziende di Montalcino, una vera e
propria oasi di serenita, raramente hanno sistemi
di sicurezza all’altezza dei tesori che custodiscono.
Un limite al quale il Comune & pronto a rimediare
con qualcosa come | 10 telecamere sul territorio:
una misura da Grande Fratello, forse eccessiva.

Cronaca

Niente insetti, per ora

Chi voleva sgranocchiarsi qualche cavalletta per
pranzo, dovra attendere. L’ltalia infatti non ha
ammesso “alcuna commercializzazione di insetti”
e derivati, autorizzazione che, dal | gennaio 2018,
secondo il Regolamento Ue 2015/2283, spetta
solamente alla Commissione Europea. Lo ha
comunicato con una nota il Ministero della
Salute, per fare chiarezza sui dubbi sorti sulla
possibilita di usare gli insetti ed il cosiddetto
“novel food” nelle cucine italiane, tra le novita
piu discusse del nuovo anno.

Visita il sito e scarica la tua copia da www.winenews.it - by www.winenews.it di Alessandro Regoli - inffo@winenews.it - tel. +39 0577 848609 +39 0577 848776

Primo Piano

Qualivita-Ismea: Dop-Igp, in 10 anni valore a +70%

La scommessa dell’ltalia di puntare sulla qualita delle sue produzioni agroalimentari, legate all’origine
dei territorio, sembra vinta: le 818 Dop e Igp di cibo e vino del Belpaese, in 10 anni, sono cresciute del
40% come numero (dalle 584 del 2006), ma soprattutto in valore alla produzione, aumentato del 70%
(a 14,8 miliardi nel 2016), e del 143% nelle esportazioni (8,4 miliardi di euro). E la sintesi del Rapporto
Ismea-Qualivita 2017, presentato oggi a Roma, che ancora una volta testimonia la vitalita economica di
un settore “che non conosce la crisi”, come rilevato dal direttore generale Ismea, Raffaele Borriello.
“Una crescita che riguarda quasi tutti i territori d’ltalia - rileva Mauro Rosati, direttore generale
Fondazione Qualivita - ma che appare particolarmente significativa nei distretti nei quali i Consorzi
sono riusciti a rappresentare un ruolo guida in percorsi di sviluppo coerenti che hanno portato, per
esempio, al ribaltamento del rapporto tra sistema Dop-Igp e industria alimentare che oggi mostra un
interesse forte verso un settore sempre piu strategico”. | numeri dicono “che abbiamo fatto un buon
lavoro di squadra - ha detto il Ministro delle Politiche Agricole, Maurizio Martina - & stato fatto un
salto di qualita strutturale, considerando le nostre eccellenze la frontiera pit avanzata nei confronti del
mondo”. A livello di territorio, Parma & sempre piu leader nell’agroalimentare, e spinge I'Emilia
Romagna in vetta alle Regioni top nel food (43 Dop e Igp e un valore alla produzione di 2,7 miliardi di
euro), mentre Verona traina il vitivinicolo con Treviso ed il “Sistema Prosecco”, con un Veneto che
domina la classifica regionale del vino, con 53 Dop e Igp e un valore di |,2 miliardi di euro. Il settore
food a denominazione, che nel 2016 contava 83.695 operatori (+5% sul 2015), vale 6,6 miliardi di euro
alla produzione e 13,6 miliardi al consumo, grazie a 295 prodotti Dop e Igp, con una crescita del +3%
sul 2015 e I'export che continua a crescere (+4,4%). Il comparto vino a denominazione - 523 Dop e
Igp che mettono insieme oltre 3 miliardi di bottiglie - vale 8,2 miliardi di euro alla produzione con una
crescita del +7,8% e sfiora i 5 miliardi di valore all’export (approfondimento su https://goo.gl/vnTVbe).

Focus

Italiani e turismo enogastronomico

Italiani in viaggio? Oggi, uno su tre lo fa per la passione del cibo o del
vino. Secondo il 30%, I'enogastronomia non & un elemento
“accessorio”, ma una componente che influenza (anzi, spesso
determina) la scelta della meta. A dirlo il Rapporto sul turismo
enogastronomico italiano, condotto dall’Universita degli Studi di
Bergamo con la World Food Travel Association e presentato a
Milano, al Touring Club Italiano. Da cui emerge che il 63% dei turisti
italiani, quando sceglie la meta del viaggio, ritiene importante la
presenza di un’offerta enogastronomica o di esperienze tematiche. Le
esperienze food pit popolari, dopo il mangiare piatti tipici in un
ristorante locale (indicata dal 73% dei turisti), sono visitare un
mercato con prodotti del territorio (70%) e comprare cibo da un
food truck (59%). Ma esistono altri “interessi”, al'interno del food
and beverage, che non sono soddisfatti, gap fra le esperienze
desiderate e quelle a disposizione: tra questi, gli italiani indicano
andare alla scoperta di cibo con un esperto enogastronomico (40%) e
partecipare a un viaggio enogastronomico di pili giorni organizzato da
un’agenzia di viaggio o da un tour operator (36%).
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“Best Countries 2018, Italia n. | per il cibo (voto 10)

Al n. 15 nel ranking complessivo su 80 Paesi, I'ltalia € al n. | al mondo nell*Heritage”, categoria che
comprende, tra le altre cose, la qualita e la storicita del cibo: ¢ il verdetto di “Best Countries 2018,
rapporto stilato dalla U.S News & World Report, (https://goo.gl/hNS5sj), presentato a Davos. “Le sue
cucine regionali ispirano gli chef di tutto il mondo”, spiegano i redattori dello studio. “L’ltalia -
sottolinea la Coldiretti - & prima per patrimonio culturale grazie al massimo dei voti ottenuto
nell’aspetto della tradizione gastronomica (10) davanti a Spagna (9,7), Messico (8,6) e Grecia (9,4)”.
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Diversificazione dell’offerta (per
format e target di prezzo), progetti
che integrano formazione e business,
partnership con investitori per
crescere all’estero, il vino: pensieri e

parole di Niko Romito, chef
tristellato con il suo Ristorante Reale
a Castel di Sangro, che ha aperto il
suo nuovo “Spazio” a Roma,
guardando al mondo.
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Parma sempre piu leader
nell’agroalimentare, cresce Mantova.
Verona traina con Treviso e Siena |l
vitivinicolo

Sono 1 dati emersi dal rapporto Ismea-Qualivita 2017 Food&Wine DOP IGP: in dieci
anni, il cibo e il vino made in Italy sono cresciuti del 70% in valore e del 143% in export

23 Gennaio 2018

MILANO - Si rafforza il primato
mondiale dell'ltalia per numero di
prodotti DOP IGP

con 818 Indicazioni Geografiche registrate a livello europeo. Il comparto esprime i risultati
piu alti di sempre anche sui valori produttivi con 14,8 miliardi di valore alla

produzione e 8,4 miliardi di valore all’export. Dati che testimoniano una crescita del +6%
su base annua e un aumento dei consumi nella GDO del +5,6% per le vendite Food a peso
fisso e del +1,8% per il Vino. Anche il trend degli ultimi 10 anni mostra una crescita continua
del sistema DOP IGP che ha cosi affermato il proprio peso economico nel Paese fino a
rappresentare '11% dell’industria alimentare e il 22% dell’export agroalimentare
nazionale (nel 2015 era il 21%).



Il settore Food, che nel 2016 conta 83.695 operatori (+5% sul 2015), vale 6,6 miliardi di
euro alla produzione e 13,6 miliardi al consumo, con una crescita del +3% sul 2015, con
I'export che continua a crescere (+4,4%) e un trend che nella Grande Distribuzione supera il
+5,6% per il secondo anno consecutivo. Il comparto Wine — oltre 3 miliardi di bottiglie —
vale 8,2 miliardi di euro alla produzione con una crescita del +7,8% e sfiora i 5 miliardi di
valore all’export (su un totale di 5,6 miliardi del settore). Il Sistema delle DOP IGP in Italia
garantisce qualita e sicurezza anche attraverso una rete che, alla fine del 2017, conta 264
Consorzi di tutela riconosciuti dal Mipaaf e oltre 10mila interventi annui effettuati dagli
Organismi di controllo pubblici.

SCENARIO DOP IGP EUROPA E ITALIA

L’ltalia mantiene il primato mondiale nel settore delle produzioni certificate DOP, IGP, STG,
con 818 prodotti dei comparti Food e Wine e 4 nuove registrazioni nel corso del 2017.
Crescono anche a livello globale le DOP IGP STG con 46 nuovi prodotti nel 2017 di cui 43
in Paesi UE e 3 in Paesi Extra UE. Inoltre, per la prima volta dal 2013, si riscontrano nuove
regi-strazioni anche nel comparto Wine, 7 vini DOP in Paesi europei.

CONSUMI GDO

Nel 2016 sono cresciute del +5,6% le vendite in valore dei prodotti Food DOP IGP a peso
fisso nella Grande Distribuzione nazionale, con un trend piu sostenuto di quello totale
dell’agroalimentare a peso fisso (+1,2%).

IMPATTO ECONOMICO DEL SISTEMA IG PER PROVINCIA ITALIANA

Le analisi territoriali e gli impatti economici per provincia italiana mostrano un comparto,
quello delle DOP IGP, che coinvolge capillarmente tutto il Paese. Per quanto I'impatto del
sistema risulti concentrato geograficamente — con le prime aree del Nord-Est in cui si trova
la maggioranza dei distretti piu rilevanti economicamente (58% valore Food, 56% valore
Wine), dalla “Food Valley” emiliana al “sistema Prosecco” veneto-friulano — non sono pochi i
territori che hanno benefi-ciato della forte crescita relativa delle proprie filiere di

riferimento. Produzioni piu piccole, che esprimendo al massimo il proprio potenziale,
riescono a trainare il settore agroalimentare di qualita da nord a sud del Paese.

http://www.repubblica.it/economia/rapporti/osserva-
italia/conad/2018/01/23/news/parma_sempre_piu_leader_nell_agroalimentare_cresce_mantova_verona_traina_con_treviso_e_sie
na_il_vitivinicolo-187107722/
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RAPPORTO ISMEA-QUALIVITA, NUMERO
DENOMINAZIONI CRESCIUTO DEL 40% E DEL 70%
IN VALOREMARTINA: NON C'E ALTERNATIVA A
MERCATI APERTI CON REGOLE GIUSTE

Posted by Redazione - Pubblicato il 23/01/2018 at 13:24

Un settore, quello delle DOP e IGP in ltalia che nel 2016 - anno
di riferimento per il Rapporto Ismea-Qualivita - che vale circa
15 miliardi di euro e che pesa sul totale dell'industria
agroalimentare per I'11% mentre per quanto riguarda

'export il valore & cresciuto negli ultimi anni fino a raggiungere
£li 8,4 miliardi di euro. Mantenendo 'ltalia nel contesto
internazionale, & interessante osservare come nel guadro

delleDOP, IGP ed 5TG essa detenga il primato mondiale con
818 Denominazioni dei comparti Food & Wine su 3.005 totali
nel mondo. Le regioni che impattano maggiormente per numero di Denominazioni e valore sono per il Food 'Emilia
Romagna con 43 DOP e IGP - tra cui rientra altresi I'Aceto Balsamico di Modena |GP - per unvalore di 2.751 milioni
di euro e la Lombardia, che segue con 34 prodotti 2 Denominazione, mentre per il Wine guida la classifica il

Piemonte con 5% Denominazioni seguito dalla Toscana con 58.

Mel Rapporto di quest’anno tuttavia & interessante osservare il confronto dell'ultimo decennio, in cui il numero
delle Denominazioni & cresciuto del 40% in termini assoluti e del 70% in valore. Vola I'export anche in guesto caso,

con un incremento del 143% su base decennale

"Abbiamo fatto un buon lavoro ma cid non esaurisce le sfide che abbiamo davanti” -cosi il ministro Maurizio Martina
nel corso della presentazione del rapporto ISMEA Qualivita. "C'é stata una capacita di squadra collettiva, da partei
pubblico e privato con consorzi e aziende. E stato fatto un percorso di lavoro comune che ha sviluppato il settore, un
salto di gqualita strutturale costruito lavorando su dop & IGP. Abbiamo puntato non su un modello di conservazione e
tutela statico per le DOP IGP, ma abbiamo invece sviluppato, raccogliendo la sfida di far crescere le imprese.

E stato fatto un lavoro che ha aperto spazi di protagonismeo nuovo, ha aggiunta Martina. E un lavore da proseguire
perd, non si pud interrompere perché ne va dell'intero sistema [talia. Ci sono ancora molte cose da fare, non si pud
smarrire la centralita di queso lavoro”.


https://www.agricolae.eu/rapporto-ismea-qualivita-martina-non-ce-alternativa-mercati-aperti-regole-giuste/
https://www.agricolae.eu/rapporto-ismea-qualivita-martina-non-ce-alternativa-mercati-aperti-regole-giuste/
https://www.agricolae.eu/rapporto-ismea-qualivita-martina-non-ce-alternativa-mercati-aperti-regole-giuste/
https://www.agricolae.eu/rapporto-ismea-qualivita-martina-non-ce-alternativa-mercati-aperti-regole-giuste/
https://www.agricolae.eu/author/edoardo/

"E poi importante sottolineare il fatto - prosegue il ministro - che i mercati cambiano velocemente e servono
strumenti stabili per comprendere questi cambiamenti, percido occorre continuare a lavorare su formazione e
digitale. E proprio sul digitale abbiamo creato un'esperienza straordinaria, arrivando ad essere anche un punto di
riferimento oltre confine per quanto riguarda la qualita dei controlli. Bisogna lavorare sulla frontiera dei controlli
se voliamo aumentare ancora di piu la nostra competitivita".

Vi é poi la necessita, ha dichiarato Martina, di costruire mercati aperti con regole giuste, senza ripiegare verso
mercati chiusi che hanno norme sregolate. Non c'é alternativa ai mercati aperti con regole giuste, perché virare
verso mercati nazionalistici, come vorrebbe qualcuno, causerebbe solo danni alle piccole realta e ai territori, e
non certo alle grandi imprese. Si tratta di una partita delicatissima, ha concluso il ministro, ma seppure vine
ancora molto da fare, abbiamo dimostrato una grande capacita di reazione alla crisi.

RAPPORTO ISMEA-QUALIVITA, BIANCHI, MIPAAF:
METTIAMO AL CENTRO LIMPRESA

Posted by Redazione Pubblicatoil 23/01/2018 at 13:26

Se il mondo DOP IGP & solamente un elemento di testimonianza tradizionale, ma senza essere un elemento di
sviluppo per guel territorio, allora non & utile. |l lavoro fatto dal Mipaaf invece & stato quello di mettere al centro
I'impresa, per valorizzare sui mercati quei prodotti DOP 1GP. Queste le parole di Luca Bianchi, capo dipartimento
Mipaaf, intervenuto nel corso della presentazione del rapporto ISMEA Qualivita 2017,

E stato fondamentale assicurare valore aggiunto alle imprese ed abbiamo |avorato come ministero su questa
impostazione.

Si tratta di un modello di organizzazione economica vincente quella delle DOP IGP. perché si costruiscono sistemi
economici costituiti da tante piccole realtd messe insieme sotto un brand ed & una valorizzazione importante.
Abbiamo fatto cose utili e importanti, ha dichiarato Bianchi, si pensi alla prima campagna promozionale per
valorizzare il DOP |GP con le attivitd di comunicazione annesse, si pensi al tavolo con la grande distribuzione fatta
per far comunicare insieme distribuzione e consorzi. 5i pensi al piano del Made initaly per valorizzare il DOP IGP e
agli accordi con i grandi player e i soggetti del food mondiale.

Abbiamo tanti prodotti di qualita ma il consorzio & cié che fa la differenza, regole e controlli vuol dire andare sui
mercati con forza e capacita, e cid vuol dire anche consorzi che funzionano bene.

[ DOP IGP ha concluso Bianchi, & un soggetto economico fondamentale di un agroalimentare che cresce sui
mercati nazionali e internazionali e che fa da traino per I'intero settore del Made in italy.

RAPPORTO ISMEA-QUALIVITA, BORRIELLO: UE DEVE
CAPIRE IMPORTANZA PRODUZIONI

Posted by Redazione Pubblicatoil 23/01/2018 at 11:30



Mel corso della presentazione del rapporto 2017 ISMEA Qualivita ha preso parola Raffaele Borriello, direttore
generale ISMEA.

Ci troviamo oggi allz 15 edizione del rapporto sulle |G e si tratta di un documento che merita per i contenuti, i dati e
la capacita di analisi. E un settore che sta dando da anni risultati importanti e positivi, sia a livello nazionale che
internazionale e possiamo dire con soddisfazione che siamo un importante motore dell'export italiano.

A prova di cid abbiamo il primato mondiale a livello numerico, con 818 indicazioni geografiche registrate.

Il modelloitaliano si sta estendendo in tutta Europa, ha proseguito Borriello, e I'Europa deve capire I'importanza di
queste produzioni, solo cosi noi, come passe, possiamo proteggere le nostre eccellenze.

| dati come detto sono estremante positivi, basti pensare al +6,2% sul valore delle produzioni dop igp rispetto al
2015, raggiungendo un valore totale di 14,8 mld di euro (e 8,4 miliardi di valore all'export).

Sitratta di una tendenza in costante crescita negli ultimi 10 anni, vediamo cosi che sul dop IGP abbiamo un +143%
di export e un +70% in valore,

| dati testimoniano poi che a livello regionale il nord del paese fa la parte del leone, con Parma leader nel food e
Verona nel comparto Wine.

Sitratta di un settore che non ha risentito della crisi, ma che al contrario & in costante crescita, ha dichiarato
Borriello, come indicato dalle domande in crescita da parte della nuova borghesia e dei buoi ricchi. Ma vi & anche
incertezza sui mercati esteri. Si pensi all'’America, il cui mercato protezionistico voluto da Trump da preocccupazioni,
oppure alla brexit per |3 gquale dobbiamo ancora capire l'impatto che avra sui mercati, ma si pensi anche alla Cina e
all'lndia che usano accordi bilaterali invece che multilaterali. Sono problemi, ha concluso il direttore generale di
ISMEA, che non possiamo risclvere da soli, ma che dobbiameo affrontare con 'aiuto dell'Europa.

RAPPORTO ISMEA-QUALIVITA, MAZZETTI: DATI TESTIMONIANO SUCCESSO SETTORE

Posted by Redazione - Pubblicato il 23/01/2018 at 11:04

Ci troviameo oggi ad un appuntamento importante che testimeonia il vivace interesse per il settore. Si tratta diun
documento unico che fornisce un quadro preciso del settore e che nasce 15 anni fa dalla collaborazione tra ISMEA &
Qualivita -queste le parole di Cesare Mazzettl, presidente fondazione Qualivita, nel corso della presentazione del
rapporto 2017 ISMEA-Qualivita.

| dati testimoniano un successo € un generale stato di salute del settore, specialmente per guanto riguarda le grandi
realtd. 5i tratta di un sistema complesso che funziona molto bene, basato su qualita & controlli. Siamo un sistema
unico nel mondo che porta il Made in italy in giro per il mondo perché siamo in grado di dare valore ai territori e
all'intera filiera.

Adesso, ha concluso Mazzetti, il sistema italiano avra anche un riconoscimento culturale, che sard dato dalla
collaborazione con 'enciclopedia Treccani, con la guale nascera una collaborazione che testimoniera il valore
culturale delle 1G.

https://www.agricolae.eu/rapporto-ismea-qualivita-martina-non-ce-alternativa-mercati-aperti-regole-giuste/
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RAPPORTO ISMEA-QUALIVITA, BIANCHI, MIPAAF:
METTIAMO AL CENTRO L’'IMPRESA

Posted by Redazione Pubblicato il 23/01/2018 at 13:26

Se il mondo DOP IGP & solamente un elemento di testimonianza tradizionale, ma senza essere un
elemento di sviluppo per quel territorio, allora non & utile. Il lavoro fatto dal Mipaaf invece & stato
quello di mettere al centro l'impresa, per valorizzare sui mercati quei prodotti DOP IGP. Queste le
parole di Luca Bianchi, capo dipartimento Mipaaf, intervenuto nel corso della presentazione del
rapporto ISMEA Qualivita 2017.

E stato fondamentale assicurare valore aggiunto alle imprese ed abbiamo lavorato come ministero
su questa impostazione.

Si tratta di un modello di organizzazione economica vincente quella delle DOP IGP, perché si
costruiscono sistemi economici costituiti da tante piccole realta messe insieme sotto un brand ed &
una valorizzazione importante.

Abbiamo fatto cose utili e importanti, ha dichiarato Bianchi, si pensi alla prima campagna
promozionale per valorizzare il DOP IGP con le attivita di comunicazione annesse, si pensi al tavolo
con la grande distribuzione fatta per far comunicare insieme distribuzione e consorzi. Si pensi al
piano del Made in italy per valorizzare il DOP IGP e agli accordi con i grandi player e i soggetti del
food mondiale.

Abbiamo tanti prodotti di qualita ma il consorzio € cid che fa la differenza, regole e controlli vuol dire
andare sui mercati con forza e capacita, e cid vuol dire anche consorzi che funzionano bene.

Il DOP IGP, ha concluso Bianchi, & un soggetto economico fondamentale di un agroalimentare che
cresce sui mercati nazionali e internazionali e che fa da traino per l'intero settore del Made in italy.

https://www.agricolae.eu/rapporto-ismea-qualivita-bianchi-mipaaf-mettiamo-al-centro-limpresa/
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https://www.agricolae.eu/author/edoardo/
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CRONACHE DAI CAMPI IN EVIDENZA

Dop e Igp, patrimonio da 15 miliardi. Crescita
record +6 %

ROMA . 23 gennaio 2018

Sirafforza il primato mondiale dell'Ttalia per numero di
prodotti DOP IGP

con 818 Indicazioni Geografiche registrate a livello europeo.
Il comparto esprime i risultati pia alti di sempre anche sui
valori produttivi con 14,8 miliardi di valore alla
produzione e 8,4 miliardi di valore all'export. Dati che
testimoniano una crescita del +6% su base annua e un
aumento dei consumi nella GDO del +3,6% per le vendite
Food a peso fisso e del +1,8% per il Vino. Anche il trend
degli ultimi 10 anni mostra una crescita continua del
sistema DOP IGP che ha cosi affermato il proprio peso
economico nel Paese fino a rappresentare 1'11%
dell'industria alimentare e il 22% dell’'export
agroalimentare nazionale (nel 2015 era il 21%).

Il settore Food, che nel 2016 conta 83.605 operatori (+5% sul 2015),
vale 6,6 miliardi di euro alla produzione e 13,6 miliardi al consumo, con
una crescita del +3% sul 2015, con I'export che continua a crescere
(+4,4%) e un trend che nella Grande Distribuzione supera il +5,6% per
il secondo anno consecutivo. Il comparto Wine — oltre 3 miliardi di
bottiglie — vale 8,2 miliardi di euro alla produzione con una crescita del
+7,8% e sfiora i 5 miliardi di valore all’'export (su un totale di 5,6
miliardi del settore). Il Sistema delle DOP IGP in Italia garantisce
qualitd e sicurezza anche attraverso una rete che, alla fine del 2017,
conta 264 Consorzi di tutela riconosciuti dal Mipaaf e oltre 10mila
interventi annui effettuati dagli Organismi di controllo pubblici.
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SCENARIO DOP IGP EUROPA E ITALIA L'Ttalia mantiene il primato mondiale nel settore delle
produzioni certificate DOP, IGP, STG, con 818 prodotti dei comparti Food e Wine e 4 nuove registrazioni
nel corso del 2017. Crescono anche a livello globale le DOP IGP STG con 46 nuovi prodotti nel 2017 di
cui 43 in Paesi UE e 3 in Paesi Extra UE. Inoltre, per la prima volta dal 2013, si riscontrano nuove regi-
strazioni anche nel comparto Wine, 7 vini DOP in Paesi europei.

CONSUMI GDO Nel 2016 sono cresciute del +5,6% le vendite in valore dei prodotti Food DOP IGP a
peso fisso nella Grande Distribuzione nazionale, con un trend pit sostenuto di quello totale
dell’agroalimentare a peso fisso (+1,2%).

IMPATTO ECONOMICO DEL SISTEMA IG PER
PROVINCIA ITALIANA Le analisi territoriali e gli
impatti economici per provineia italiana mostrano un
comparto, quello delle DOP IGP, che coinvolge
capillarmente tutto il Paese. Per quanto I'impatto del
sistema risulti concentrato geograficamente — con le prime
aree del Nord-Est in cui si trova la maggioranza dei distretti
pit rilevanti economicamente (58% valore Food, 56%
valore Wine), dalla “Food Valley” emiliana al “sistema
Prosecco” veneto-friulano — non sono pochi i territori che
hanno benefi-ciato della forte crescita relativa delle proprie
filiere di riferimento. Produzioni pit piccole, che esprimendo al massimo il proprio potenziale, riescono
a trainare il settore agroalimentare di qualita da nord a sud del Paese.

0 ANNI DI DOP in ltalia

Evoluzione del comparto agroalimentare e vitivinicolo DOP IGP

.
QUALIITA

http://www.agricultura.it/2018/01/23/dop-e-igp-patrimonio-da-15-miliardi-crescita-record-6/
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L'Ttalia e il paese dove si mangia meglio. Lo stivale
e leader per Dop e Igp

Dal rapporto Ismea-Qualivita emerge che il comparto esprime i risultati pit alti di sempre
con 14,8 miliardi di valore alla produzione e 8,4 miliardi di valore all’export. Conquistato
anche il primato per il numero di filiere a denominazione

¥ Roma- Se si vuole mangiare bene, di qualita e in maniera
certificata bisogna venire in Italia. C' & poco da fare. A dirlo
non sono predicatori del food, blogger naseenti, nuovi
guru in ascesa, ma i numeri consacrati da studi e analisi.
L'ultima certificazione, dopo quella recente dell'Tstat, arriva
dal XV Rapporto Ismea-Qualivita, indagine socio-
economica dei comparti agroalimentare e vitivinicolo Dop e
Igp. Lo scenario analizzato consacra il Belpaese come il Paese
con il maggior numero di filiere Dop e Izp al mondo (818), una
leadership che la vede superare Francia (681), Spagna (327), Grecia (253) e Portogallo (178). Ma il
successo non si ferma qui.

Nel 2017 il Belpaese ha registrato 4 nuove denominazioni: I'olio e.v.0. Marche Igp (Marche), i
Vitelloni Piemontesi della Coscia Igp (Piemonte e Liguria) appartenenti alla categoria delle carni fresche, il
formaggio Ossolano Dop (Piemonte) e fra gli ortofrutticoli la Lenticchia di Altamura Igp (Puglia, Basilicata)
facendo crescere il settore food un aumento del +1% in rapporto al totale di dicembre 2016. Ad oggi si
contano 295 prodotti food, mentre per il comparto vino le denominazioni riconosciute a livello europeo
sono 523. Allo stesso tempo le Dop Igp Stg crescono anche a livello globale con 46 nuovi prodotti nel 2017
di cui 43 in Paesi Ue e 3 in Paesi Extra Ue. Per la prima volta dal 2013, si riscontrano nuove
registrazioni anche nel comparto dei vini con 7 Dop in Paesi europei.

L’analisi sul territorio vede primeggiare invece nel campo delle Dop e Igp Toscana e Veneto con il
maggior numero di prodotti (8g), seguite da Piemonte (82), Lombardia (75) ed Emilia Romagna (73). Nel
particolare viene evidenziato nel rapporto- che Emilia Eomagna e Lombardia possono considerarsi le
regine del food, mentre Veneto, Toscana e Piemonte guidano il settore del vino. Quanto invece ai
fatturati I'Emilia Romagna e’ leader per ritorno economico con 2.751 milioni di euro, seguita dalla
Lombardia (1507 mln) e dal Veneto (384 mln). Seguono Campania (366 mln), Trentino Alto Adige (355
miln), Friuli Venezia Giulia (318 min), Sardegna (289 mln) e Piemonte (268 min). Il comparto vino é
capeggiato dal Veneto grazie al contributo di quasi tutte le sue provinee (1.276 mln), seguono la Toscana
(442 min), il Piemonte (352 mln), il Friuli Venezia Giulia (218 mln), il Trentino Alto Adige (198 min), la
Sicilia (126 mln), la Lombardia (125 mln) e 'Emilia Romagna (111 mln). Sotto i 100 milioni di euro, ma con
un valore significativo anche Puglia (g2 mln) e Abruzzo (89 mln).

http://agroalimentarenews.com/news-file/L-Italia-resta---il-paese-dove-si-mangia-meglio--Lo-stivale---leader-per-Dop-e-Igp.htm
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RAPPORTO ISMEA-QUALIVITA, NUMERO
DENOMINAZIONI CRESCIUTO DEL 40% E VALORE
DEL 70%. GLI INTERVENTI

Roma, 23 gennaio 2018 - 17:12 fonte: AGV - Agenzia Giornalistica il Velino/AGRICOLAE di AGV - Agenzia Giornalistica il Velino/AGRICOLAE

Un settore, quello delle DOP e IGP in Italia che nel 2016 — anno di riferimento per il Rapporto
Ismea-Qualivita — che vale circa 15 miliardi di euro e che pesa sul totale dell’industria
agroalimentare per I’11% mentre per quanto riguarda I'export il valore € cresciuto negli ultimi
anni fino a raggiungere gli 8,4 miliardi di euro. Mantenendo I'ltalia nel contesto
internazionale, & interessante osservare come nel quadro delleDOP, IGP ed STG essa
detenga il primato mondiale con 818 Denominazioni dei comparti Food & Wine su 3.005
totali nel mondo. Le regioni che impattano maggiormente per numero di Denominazioni e
valore sono per il Food 'Emilia Romagna con 43 DOP e IGP — tra cui rientra altresi I’Aceto
Balsamico di Modena IGP — per un valore di 2.751 milioni di euro e la Lombardia, che segue
con 34 prodotti a Denominazione, mentre per il Wine guida la classifica il Piemonte con 59
Denominazioni seguito dalla Toscana con 58.

Nel Rapporto di quest’anno tuttavia €& interessante osservare il confronto dell’ultimo
decennio, in cui il numero delle Denominazioni & cresciuto del 40% in termini assoluti e
del 70% in valore. VVola 'export anche in questo caso, con un incremento del 143% su
base decennale

“Abbiamo fatto un buon lavoro ma cid non esaurisce le sfide che abbiamo davanti” -cosi il
ministro Maurizio Martina nel corso della presentazione del rapporto ISMEA Qualivita. “C’é
stata una capacita di squadra collettiva, da parte i pubblico e privato con consorzi e aziende. E
stato fatto un percorso di lavoro comune che ha sviluppato il settore, un salto di qualita
strutturale costruito lavorando su dop e IGP. Abbiamo puntato non su un modello di
conservazione e tutela statico per le DOP IGP, ma abbiamo invece sviluppato, raccogliendo la
sfida di far crescere le imprese.

E stato fatto un lavoro che ha aperto spazi di protagonismo nuovo, ha aggiunto Martina. E un
lavoro da proseguire pero, non si puo interrompere perché ne va dell’intero sistema Italia. Ci
sono ancora molte cose da fare, non si pud smarrire la centralita di queso lavoro”.

“E poi importante sottolineare il fatto — prosegue il ministro — che i mercati cambiano
velocemente e servono strumenti stabili per comprendere questi cambiamenti, percid occorre
continuare a lavorare su formazione e digitale. E proprio sul digitale abbiamo creato
un’esperienza straordinaria, arrivando ad essere anche un punto di riferimento oltre confine
per quanto riguarda la qualita dei controlli. Bisogna lavorare sulla frontiera dei controlli se
voliamo aumentare ancora di piu la nostra competitivita”.



Crescita record Dop e Igp (+6%), patrimonio 15 mid

Ismea-Qualivita 2017, formaggi e prosecco trainano il sistema

Redazione ANSA ROMA 23 gennaic 2018 12:55

ROMA - Si rafforza il primato mondiale dell'ltalia agroalimentare per numero di prodotti Dop e Igp,
con 818 Indicazioni Geografiche registrate nel 2017 a livello europeo. Un patrimonio che batte ogni
record anche a livello economico, con 14,8 miliardi di valore alla produzione e 8,4 miliardi di export
(dati 2016). Queste cifre testimoniano una crescita del 6% su base annua e un aumento dei
consumi nella Grande distribuzione del 5,6% per le vendite e dell'1,8% per il vino. E' quanto emerge
dal 15/mo Rapporto Ismea-Qualivita 2017 presentato oggi, secondo il quale a trainare questo
sistema sono per il food formaggi, prodotti a base di carne e aceti balsamici, mentre nel vino il
Prosecco. Anche il trend degli ultimi 10 anni mostra una crescita costante del sistema Dop-Igp che
rappresenta un peso economico dell'11% nell'industria alimentare e il 22% dell'export
agroalimentare. |l settore food con 83.695 operatori (+5% sul 2015), vale 6,6 miliardi di euro alla
produzione e 13,6 miliardi al consumo (+3%), I'export continua a crescere (+4,4%) come anche il
trend che nella Grande Distribuzione supera il 5,6% per il secondo anno consecutivo. Il comparto
vino, oltre 3 miliardi di bottiglie, vale 8,2 miliardi alla produzione (+7,8%) e sfiora i 5 miliardi di valore
all'export su un totale di 5,6 miliardi del settore. Altro tassello del sistema Dop Igp che garantisce
qualita e sicurezza ¢ la rete dei 264 Consorzi di tutela riconosciuti dal Mipaaf e gli oltre 10 mila
interventi annui effettuati dagli Organismi di controllo pubblici.

http://www.ansa.it/canale_terraegusto/notizie/prodotti_tipici/2018/01/23/crescita-record-dop-e-igp-6-patrimonio-15-
mld_6b16cfea-4611-4e5f-be70-e42d7736e6b6.html



askenews

Martedi 23 gennaio 2018 - 13:22

Martina: in sistema DOP IGP Italia ha ruolo guida
nel mondo

A chi propone dazi: servono regole giuste in mercati aperti

Roma, 23 gen. (askanews) — “Il sistema delle Indicazioni Geografiche ¢ un pilastro del nostro modello
agroalimentare. In questi anni abbiamo avuto un ruolo guida in Europa e nel mondo proprio per
affermare il diritto alla tutela dei marchi geografici”. Lo ha detto il ministro delle Politiche agricole,
Maurizio Martina, intervenendo alla presentazione del quindicesimo rapporto Ismea-Qualivita oggi a

Roma.

Martina sottolinea che 1’attivita italiana ha ottenuto ottimi risultati che “parlano chiaro: in 10 anni
abbiamo quadruplicato I’export, raddoppiato il valore della produzione, aumentato i produttori coinvolti.
Dietro una DOP o una IGP ci sono le storie dei nostri territori, del saper fare italiano amato e imitato nel
mondo. C’¢ soprattutto futuro. Per questo vogliamo continuare a rafforzare i prodotti di qualita,

puntando su internazionalizzazione e formazione”.

Poi, una frecciata: “a chi propone dazi e barriere, rispondiamo che servono regole giuste in mercati
aperti. Soprattutto per le piccole e medie imprese che danno vita alle nostre IG. L’obiettivo invece €
dare loro piu opportunita, facendo crescere la competitivita delle produzioni difendendole dalla
contraffazione. La lotta al falso cibo ci vedra sempre in prima linea, perché togliere spazi all’italian

sounding significa portare valore ai nostri agricoltori, allevatori, artigiani del cibo™.

http://www.askanews.it/cronaca/2018/01/23/martina-in-sistema-dop-igp-italia-ha-ruolo-guida-nel-mondo-pn_20180123_00105/
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Ismea-Qualivita: Emilia Romagna e Lombardia
regine del food

Al Sud la Campania. Per il Wine vincono veneto, Toscana e Piemonte

Roma, 23 gen. (askanews) — Emilia Romagna e Lombardia regine del food mentre Veneto, Toscana
e Piemonte guidano il settore del vino. E, guardando al Sud, la prima regione per I’agroalimentare ¢
la Campania, mentre la Sicilia ¢ prima nel comparto vitivinicolo. Il quindicesimo rapporto Ismea-
Qualivita, presentato oggi a Roma, conferma che tutte le regioni contribuiscono al settore della
qualita certificata (sistema DOP IGP), anche se rimane ancora una sostanziale differenza fra Sud e
Centro-Nord.



Nel comparto Food, infatti, spiccano i risultati della regione leader per ritorno economico I’Emilia
Romagna (2,751 milioni di euro) e della Lombardia (1,507 milioni), seguite da Veneto (384
milioni), Campania (prima regione del Sud per valore con 366 milioni), Trentino Alto Adige (355
milioni), Friuli Venezia Giulia (318 milioni), Sardegna (289 milioni) e Piemonte (268 milioni).

Anche nel comparto Wine alcune regioni si segnalano per un impatto economico (vino sfuso) di
grande valore, molto spesso legato a denominazioni con affermazione consolidata da anni a livello
internazionale. Il Veneto guida grazie al contributo di quasi tutte le sue province (1,276 milioni ),
seguono la Toscana (442 milioni), il Piemonte (352 milioni), il Friuli Venezia Giulia (218 milioni),
il Trentino Alto Adige (198 milioni), la Sicilia (prima regione del Sud con 126 milioni), la
Lombardia (125 milioni) e I’Emilia Romagna (111 milioni). Sotto i 100 milioni di euro, ma con un
valore significativo anche Puglia (92 milioni) e Abruzzo (89 milioni).

http://www.askanews.it/cronaca/2018/01/23/ismea-qualivita-emilia-romagna-e-lombardia-regine-del-food-pn_20180123_00097/
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In 2017 Aceto Balsamico di Modena IGP raggiunge
97,5 mlin litri

E' il prodotto piu esportato del made in Italy agroalimentare

Martedi 23 gennaio 2018 - 14:46

Roma, 23 gen. (askanews) — E’ stato un anno di grande intensita il 2017 per I’ Aceto Balsamico di
Modena IGP: eventi promozionali, degustazioni narrative, mission all’estero ma soprattutto dati
economici che testimoniano non solo una sostanziale tenuta rispetto al 2016 ma addirittura un incremento.
A disegnare il profilo dell’ Aceto Balsamico di Modena, insieme a quello delle principali denominazioni
agroalimentari italiane ¢ il Rapporto Qualivita Ismea 2017, presentato questa mattina a Roma alla

presenza del Ministro delle Politiche Agricole Alimentari e Forestali Maurizio Martina.

Il contesto in cui esso viene considerato ¢ un settore, quello delle DOP e IGP in Italia che nel 2016 — anno
di riferimento per il Rapporto — vale circa 15 miliardi di euro e che pesa sul totale dell’industria
agroalimentare per 1’11% mentre per quanto riguarda I’export il valore ¢ cresciuto negli ultimi anni fino a
raggiungere gli 8,4 miliardi di euro. Mantenendo 1’Italia nel contesto internazionale, € interessante
osservare come nel quadro delle DOP, IGP ed STG essa detenga il primato mondiale con 818
Denominazioni dei comparti Food & Wine su 3.005 totali nel mondo. Le regioni che impattano
maggiormente per numero di Denominazioni e valore sono per il Food I’Emilia Romagna con 43 DOP ¢
IGP — tra cui rientra altresi I’ Aceto Balsamico di Modena IGP — per un valore di 2.751 milioni di euro e la
Lombardia, che segue con 34 prodotti a Denominazione, mentre per il Wine guida la classifica il

Piemonte con 59 Denominazioni seguito dalla Toscana con 58.

L’ Aceto Balsamico di Modena Igp si conferma il prodotto piu esportato del Made in Italy agroalimentare,
con il 92% della produzione direzionata oltreconfine, di cui circa la meta verso Paesi Extra UE. La
produzione totale di Aceto Balsamico di Modena IGP nel 2017 ¢ arrivata a 97,5 milioni di litri, +3%
rispetto all’anno precedente e del 5% rispetto a due anni fa. A caratterizzare il comparto degli aceti
balsamici nel Rapporto Qualivita Ismea ¢ proprio I’IGP, il quale nel 2016 ha rappresentato circa il 99%
dei volumi certificati in termini di valore alla produzione — con 385 milioni di euro incidenti per il 5,8%
sul totale del comparto Food certificato DOP e IGP — e il 26% del totale esportazioni del comparto Food a
Indicazione Geografica con 882 milioni di euro. Il valore al consumo ¢ stato di circa 970 milioni di euro e

come tutti gli altri valori ha subito un incremento rispetto all’anno precedente.

http://www.askanews.it/cronaca/2018/01/23/in-2017-aceto-balsamico-di-modena-igp-raggiunge-975-mln-litri-pn_20180123 00153/
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Ismea-Qualivita: Dop e Igp in crescita, patrimonio da 15 mld

Primato mondiale, crescita del 6% su base annua

Roma, 23 gen. (askanews) — Si rafforza il primato mondiale dell’Italia per numero di prodotti
DOP e IGP con 818 indicazioni geografiche registrate (DOP, IGP, STG) a livello europeo e 4
nuove registrazioni nel corso del 2017. Crescono anche a livello globale le DOP IGP STG con
46 nuovi prodotti nel 2017 di cui 43 in Paesi UE e 3 in Paesi Extra UE. Inoltre, per la prima
volta dal 2013, si riscontrano nuove registrazioni anche nel comparto Wine, 7 vini DOP in Paesi
europei. Il comparto esprime 1 risultati piu alti di sempre anche sui valori produttivi con 14,8
miliardi di valore alla produzione e 8,4 miliardi di valore all’export. E’ quanto emerge dal
quindicesimo rapporto Ismea-Qualivita presentato oggi a Roma.



Dati che testimoniano una crescita del +6% su base annua e un aumento dei consumi nella
grande distribuzione organizzata del 5,6% per le vendite food a peso fisso, con un trend piu
sostenuto di quello totale dell’agroalimentare a peso fisso (+1,2%) e del +1,8% per il vino.
Anche il trend degli ultimi 10 anni mostra una crescita continua del sistema DOP IGP, che ha
cosi affermato il proprio peso economico nel Paese fino a rappresentare 1’11% dell’industria
alimentare e il 22% dell’export agroalimentare nazionale.

Nel 2016 sono cresciute del +5,6% le vendite in valore dei prodotti Food DOP IGP a peso fisso
nella Grande Distribuzione nazionale, con un trend piu sostenuto di quello totale
dell’agroalimentare a peso fisso (+1,2%).

Il settore food, che nel 2016 conta 83.695 operatori (+5% sul 2015), vale 6,6 miliardi di euro
alla produzione e 13,6 miliardi al consumo, con una crescita del +3% sul 2015, con 1’export che
continua a crescere (+4,4%) e un trend che nella Grande Distribuzione supera il +5,6% per il
secondo anno consecutivo. Il comparto Wine — oltre 3 miliardi di bottiglie — vale 8,2 miliardi di
euro alla produzione con una crescita del +7,8% e sfiora 1 5 miliardi di valore all’export (su un
totale di 5,6 miliardi del settore).

Alla fine del 2017 erano 2641 Consorzi di tutela riconosciuti dal Mipaaf e oltre 10mila
interventi annui effettuati dagli Organismi di controllo pubblici.

http://www.askanews.it/cronaca/2018/01/23/ismea-qualivita-dop-e-igp-in-crescita-patrimonio-da-15-mld-pn_20180123_00078/
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Ismea-Qualivita, Dop e Igp in Emilia-Romagna
valgono quasi 2,9 miliardi di euro

L’Emilia-Romagna ai vertici dell’agroalimentare italiano di qualita, con la provincia di Parma che si
colloca al primo posto in Italia per impatto economico delle eccellenze Dop e Igp davanti a Modena
e Reggio Emilia & al quarto posto.

Sono alcuni dei primati regionali certificati dal XV Rapporto Ismea-Qualivita sulle produzioni
agroalimentari e vitinivicole a marchio Ue, presentato oggi a Roma.

L’indagine pone I'Emilia-Romagna al primo posto tra le regioni italiane per valore della produzione
delle Dop ed Igp nellambito del food, con 2.750 milioni di euro, ai quali vanno aggiunti oltre 110
milioni per il comparto del vino. Nella classifica per provincia, Parma si conferma al primo posto,
con un valore della produzione di 1.415 milioni (28%), precedendo Modena (583 milioni).

A completare il quadro regionale c’¢e il quarto posto di Reggio Emilia (circa 410 milioni).

“Le cifre rese note- commenta I'assessore regionale all’Agricoltura, Simona Caselli- confermano il
successo di un modello produttivo incentrato sulla qualita e distintivita delle produzioni, che sta
riscuotendo un crescente successo anche sui mercati esteri”.

Le specialita agroalimentari made in Emilia-Romagna a marchio tutelato (44 tra Dop ed Igp)
conquistano i vertici anche nella graduatoria per singoli prodotti, con Parmigiano-Reggiano Dop,
Prosciutto di Parma Dop e Aceto balsamico di Modena Igp che si piazzano rispettivamente al
secondo, terzo, e quarto posto, alle spalle del Grana Padano, che si produce comunque anche in
provincia di Piacenza. Infine, la Mortadella di Bologna Igp guadagna il sesto posto nella classifica
per impatto economico.

http://www.conipiediperterra.com/ismea-qualivita-dop-e-igp-in-emilia-romagna-valgono-quasi-29-miliardi-di-euro-
0124.html



CORRIERE ORTOFRUTTICOLO

THE FIRST ITALIAN MONTHLY ON FRUIT AND VEGETABLE MARKET

L’ITALIA RAFFORZA IL PRIMATO SU DOP E IGP. L'ORTOFRUTTA GUIDA LA CLASSIFICA
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RAPPORTO 2017
ISMEA - QUALIVITA

Si rafforza il primato mondiale dell’Italia per numero di prodotti DOP e IGP con 818
indicazioni geografiche registrate a livello europeo. || comparto — si evince dal Rapporto
2017 Ismea Qualivita — esprime i risultati piu alti di sempre anche sui valori produttivi con
14,8 miliardi di valore alla produzione e 8,4 miliardi di valore all’export. Dati che
testimoniano una crescita del 6% su base annua e un aumento dei consumi nella GDO del
5,6% per le vendite Food a peso fisso e dell’1,8% per il vino. Anche il trend degli ultimi 10
anni mostra una crescita continua del sistema DOP-IGP che ha cosi affermato il proprio
peso economico nel Paese fino a rappresentare I'11% dell'industria alimentare e il 22%
dell’export agroalimentare nazionale.

Il settore food, che nel 2016 conta 83.695 operatori (+5% sul 2015), vale 6,6 miliardi di
euro alla produzione e 13,6 miliardi al consumo, con una crescita del 3% sul 2015, con
I'export che continua a crescere (+4,4%) e un trend che nella Grande Distribuzione supera
il +5,6% per il secondo anno consecutivo.

Per quanto riguarda il settore ortofrutticolo i prodotti con il bollino Ue piu diffusi sono, in
base alle rilevazioni Istat 2016, la mela Alto Adige Igp con 6.488 produttori e 15.818 ettari
coltivati, la Mela della Val di Non Dop con 3.801 produttori e 5.925 ettari investiti,

la Nocciola del Piemonte Igp che conta 1.345 produttori e 6.031 ettari coltivati, I'Arancia
Rossa di Sicilia Igp con 397 associati e 5.217 ettari e infine il Fungo di Borgotaro con 11
produttori e 5.900 ettari di investimenti.

Gli ortofrutticoli e i cereali guidano la classifica italiana delle certificazioni, con 110 bollini
Ue, 36 Dop e 74 Igp. Nel 2016, fra i quattro nuovi riconoscimenti all’ltalia, tre sono prodotti



orticoli Igp: Asparago di Cantello, Anguria Reggiana e Patata del Fucino e uno frutticolo, la
Dop Oliva di Gaeta.

Il comparto wine — oltre 3 miliardi di bottiglie — vale 8,2 miliardi di euro alla produzione con
una crescita del +7,8% e sfiora i 5 miliardi di valore all’export (su un totale di 5,6 miliardi
del settore).

Il Sistema delle DOP IGP in Italia garantisce qualita e sicurezza anche attraverso una rete
che, alla fine del 2017, conta 264 Consorzi di tutela riconosciuti dal ministero competente
e oltre 10 mila interventi annui effettuati dagli organismi di controllo pubblici.

Le analisi territoriali e gli impatti economici per provincia italiana mostrano un comparto
che coinvolge capillarmente tutto il Paese. Per quanto I'impatto del sistema risulti
concentrato geograficamente — con le prime aree del Nord-Est in cui si trova la
maggioranza dei distretti piu rilevanti economicamente (58% valore food, 56% valore
wine), dalla Food Valley emiliana al distretto del Prosecco veneto-friulano — non sono
pochi i territori che hanno beneficiato della forte crescita dei prodotti registrati. Produzioni
piu piccole, esprimendo al massimo il proprio potenziale, riescono a trainare il settore
agroalimentare di qualita da Nord a Sud del Paese.
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DOP IGP PATRIMONIO DA 15 MILIARDI,
CRESCITA RECORD +6%

10 anni di DOP IGP: Food & Wine italiani +70% in valore e +143%
all’export

Parma sempre piu leader nell’agroalimentare, cresce Mantova.
Verona traina con Treviso e Siena il vitivinicolo.
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Si rafforza il primato mondiale dell'ltalia per numero di prodotti DOP 1GP con 818 Indicazioni
Geografiche registrate” a livello europeo. Il comparto esprime i risultati pid alti di sempre anche sui
valor produttivi con 14,8 miliardi di valore alla produzione e 8,4 miliardi di valore all’export.
Dati che testimoniano una crescita del +6% su base annua & un aumento dei consumi nella
GDO del +5,6% per le vendite Food a peso fisso e del +1,8% per il Vino. Anche il trend degl ultirmi
10 anni mostra una crescita continua del sistema DOP 1GF che ha cosi affermato il proprio peso
economico nel Paese fino a rappresentare 1"1% dell'industria alimentare e il 22% dell'export
agroalimentare nazionale.

Il settore Food, che nel 2016 conta 83.695 operatori (+5% sul 2015), vale 6,6 miliardi di euro
alla produzione e 13,6 miliardi al consumo, con una crescita del +3% sul 2015, con 'export che
continua a crescere (+4,4%) e un trend che nella Grande Distnbuzione supera il +5,6% per il
secondo anno consecutivo. |l comparto Wine — oltre 3 miliardi di bottiglie — vale 8,2 miliardi di
euro alla produzicne con una crescita del +7.8% e sfiora | 5 miliardi di valore all'export (suun
totale di 5,6 miliardi del settore).

Il Sistema delle DOP IGP in ltalia garantisce qualitd e sicurezza anche attraverso una rete che,
alla fine del 2017, conta 264 Consorzi di tutela riconosciuti dal Mipaaf e oltre 10mila interventi
annui effettuati dagli Crganismi di controllo pubklici.

*Al 15 gennaio 2018.

SCENARIO DOP IGP EUROPA E ITALIA

L'ltalia mantiene il primato mondiale nel settore delle produzioni certificate DOF, IGP, 3TG, con
518 prodotti dei comparti Food e Wine e 4 nuove registrazioni nel corso del 2017. Crescono
anche a livello globale le DOP IGP 3TG con 46 nuovi prodotti nel 2017 dicui 43 in Paesi UE e 3
in Paesi Extra UE. Inoltre, per la prima volta dal 2013, si riscontrano nuove registrazioni anche nel
comparto Wine, 7 vini DOP in Paesi europei.

CONSUMI GDO

Mel 2016 sono cresciute del +5,6% le vendite in valore dei prodotti Food DOP IGP a peso fisso
nella Grande Distribuzione nazionale, con un trend pid sostenuto di quello totale
dell'agroalimentare a peso fisso (+1,2%).

IMPATTO ECONOMICO DEL SISTEMA IG PER PROVINCIA ITALIANA

Le analisi terntonali & gli impatti economici per provincia italiana mostrano un comparto, quello
delle DOP IGP, che coinvolge capillarmente tutto il Paese. Per quanto 'impatto del sistema risulii
concentrato geograficamente — con le prime aree del Mord-Est in cui si trova la maggioranza dei
distretti pid rilevanti economicamente (58% valore Food, 56% valore Wine), dalla "Food Valley”
emiliana al “sistema Prosecco” veneto-frivlanc — non sono pochi i territori che hanno beneficiato
della forte crescita relativa delle propne filiere di riferimento. Produzioni pid piccole, che
esprimendo al massimo il propric potenziale, riescono a trainare il settore agroalimentare di
qualitd da nord a sud del Paese.



| PRIMI 10 PRODOTTI DOP E IGP PER VALORE ALLA PRODUZIONE
A trainare il Food formaggi, prodotti a base di carne e aceti balsamici, nel vino cresce
ancora il Sistema Prosecco

PRODOTTO VALORE
1" Grana Padanc DOP 1.293 1* Prosecco DOP 629
2" _Parmigiane Reggianc DOP 1123 Z_Delle Venexzie IGP" 169
_ 3" Proscutto di Perma DOP 816 3* _Coneglano Valdobbiadens ~ Prosecco DOP 161
47 Aceto Balsamice di Mod GP 381 4*  Chianti Classico DOP 12
_5"_Mozzarella di Bufals Campana DOP 372 5 _Asti DOP 103
4° _Mortadella Bologna IGP 326 &' Veneto IGP mom
7 _Gergonzols DOP s 7% _Chianti DOP 87
_8°_Prosciutte di Sen Daniele DOP. 293 B Amarcne dells Valpolicells DOP 63
9" Pecorine Romanc DOP 251 9 Tarre Siciliane IGP 82
10" Bresscle dells Valteline IGP 220 107 Alte Adige DOP 82
DV 23°7 sovae o s derem T oe

LA CLASSIFICA DELLE PROVINCE PER IMPATTO ECONOMICO
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Evoluzione del comparto agroalimenture e vitivinicolo DOP IGP

Da sinistra: Mauro Rosati (dg Qualivita), Luca Bianchi (Mipaaf), il ministro Maurizio Martina (Mipaaf), Raffaele Borriello (dg Ismea)
durante la presentazione del Rapporto Ismea-Qualivita 2017 a Roma.

https://www.easynewsweb.com/da-mg-logos-dop-igp-patrimonio-da-15-miliardi-crescita-record-6-10-anni-di-dop-igp-food-wine-
italiani-70-in-valore-e-143-allexport/
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Ismea-Qualivita: Dop e Igp patrimonio da 15
miliardi di euro

Il XV Rapporto annuale analizza i piu importanti fenomeni socio-
economici del comparto della qualita

Roma, RM, Italia, 23/01/2018 19:32

Si rafforza il primato mondiale dell'ltalia per numero di prodotti Dop e Igp con 818 Indicazioni
Geografiche registrate a livello europeo. Il comparto esprime i risultati piu alti di sempre anche sui
valori produttivi con 14,8 miliardi di valore alla produzione e 8,4 miliardi di valore all'export. Dati
che testimoniano una crescita del +6% su base annua e un aumento dei consumi nella gdo del
+5,6% per le vendite Food a peso fisso e del +1,8% per il Vino. E' la fotografia presentata oggi a
Roma dal Quindicesimo Rapporto Ismea - Qualivita sulle produzioni agroalimentari e vitivinicole
italiane Dop, Igp, Stg, I'indagine annuale che analizza i piu importanti fenomeni socio-economici
del comparto della qualita alimentare certificata.

Il settore Food, che nel 2016 conta 83.695 operatori (+5% sul 2015), vale 6,6 miliardi di euro alla
produzione e 13,6 miliardi al consumo, con una crescita del +3% sul 2015, con l'export che
continua a crescere (+4,4%) e un trend che nella grande distribuzione supera il +5,6% per il
secondo anno consecutivo. Il comparto Wine - oltre 3 miliardi di bottiglie - vale 8,2 miliardi di euro
alla produzione con una crescita del +7,8% e sfiora i 5 miliardi di valore all'export (su un totale di
5,6 miliardi del settore). Anche il trend degli ultimi 10 anni mostra una crescita continua del sistema
Dop e Igp che ha cosi affermato il proprio peso economico nel Paese fino a rappresentare I'11%
dell'industria alimentare e il 22% dell'export agroalimentare nazionale (nel 2015 era il 21%). |l
Sistema delle Dop e Igp in Italia garantisce qualita e sicurezza anche attraverso una rete che, alla
fine del 2017, conta 264 Consorzi di tutela riconosciuti dal Mipaaf e oltre 10mila interventi annui
effettuati dagli Organismi di controllo pubblici.



"| dati presentati oggi — ha dichiarato Raffaele Borriello, direttore generale dell'lsmea — ci
confermano il successo di un modello produttivo tipicamente italiano che fa perno sulla qualita,
sulla distintivita e sulla valorizzazione dei prodotti tipici € dei saperi locali. L'apprezzamento sui
mercati esteri, principale volano di sviluppo nel nostro sistema delle Indicazioni Geografiche,
cresce a ritmo esponenziale: negli ultimi dieci anni I'export € aumentato del 140%, quasi il doppio
se guardiamo al solo segmento del food. La domanda mondiale di eccellenze agroalimentari Made
in Italy & prevista in crescita e sono sempre piu numerose le categorie di consumatori che si
riconoscono all'interno di un modello alimentare di qualita e non necessariamente massificato e di
basso livello. In uno scenario internazionale in continua evoluzione, &€ necessario rafforzare le
politiche di valorizzazione delle nostre eccellenze alimentari, per potenziare le loro capacita di
penetrazione sui mercati esteri, e di difesa dei prodotti italiani contro la concorrenza sleale delle
imitazioni e delle contraffazioni”.

https://www.efanews.eu/it/item/1922-ismea-qualivita-dop-e-igp-patrimonio-da-15-miliardi-di-euro.html
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In 10 anni Dop e Igp italiane sono cresciute del 70% a valore, sfiorando i 15 miliardi di euro.
Il loro futuro? Per il ministro Martina: “Piu mercati aperti con le giuste regole”. I1 XV
Rapporto Ismea-Qualivita incorona Parma come capitale del food e Verona della parte wine.
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Dop e Igp: un patrimonio da 15 miliardi,
crescita record +6%

24 gennaio 2018

0 ANNI DI DOP in ltalia @ ©)

Evoluzione del comparto agroalimentare e vitivinicolo DOP IGP
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Il settore Food, che nel 2016 conta 83.695 operatori (+5% sul 2015), vale 6,6 miliardi di euro alla
produzione e 13,6 miliardi al consumo, con una crescita del +3% sul 2015, con I'export che
continua a crescere (+4,4%) e un trend che nella Grande Distribuzione supera il +5,6% per il
secondo anno consecutivo. Il comparto Wine — oltre 3 miliardi di bottiglie — vale 8,2 miliardi di
euro alla produzione con una crescita del +7,8% e sfiora i 5 miliardi di valore all'export (su un

totale di 5,6 miliardi del settore).

DOP GP PATRIMONIO DA 15 MILIARDI, CRESCITA RECORD +6% Il Sisterna delle Dop Igp in Italia garantisce
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Scenario Dop e Igp Europa e ltalia: ['ltalia mantiene il primato mondiale nel settore delle
produzioni certificate Dop, lgp, Stg, con 818 prodotti dei comparti Food & Wine e 4 nuove
registrazioni nel corso del 2017. Crescono anche a livello globale le Dop Igp Stg con 46 nuovi
prodotti nel 2017 di cui 43 in Paesi UE e 3 in Paesi Extra UE. Inoltre, per la prima volta dal 2013,

si riscontrano nuove registrazioni anche nel comparto Wine, 7 vini Dop in Paesi europei.

Consumi Gdo: nel 2016 sono cresciute del +5,6% le vendite in valore dei prodotti Food Dop e Igp
a peso fisso nella Grande Distribuzione nazionale, con un trend pil sostenuto di quello totale

dell’agroalimentare a peso fisso (+1,2%).

Impatto economico del sistema Ig per provincia italiana: le analisi territoriali e gli impatti
economici per provincia italiana mostrano un comparto, quello delle Dop e Igp, che coinvolge
capillarmente tutto il Paese. Per quanto l'impatto del sistema risulti concentrato
geograficamente — con le prime aree del Nord-Est in cui si trova la maggioranza dei distretti pid
rilevanti economicamente (58% valore Food, 56% valore Wine), dalla Food Valley emiliana al
“sistema Prosecco” veneto-friulano — non sono pochi i territori che hanno beneficiato della forte
crescita relativa delle proprie filiere di riferimento. Produzioni pit piccole, che esprimendo al

massimo il proprio potenziale, riescono a trainare il settore agroalimentare di qualitd da nord a

sud del Paese.

https://www.mark-up.it/dop-e-igp-un-patrimonio-da-15-miliardi-crescita-record-6/
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Aceto Balsamico di Modena IGP da
Record. Nel 2017 arriva a vendere 97,5
milioni di litri

Il prezioso condimento tra i protagonisti del Rapporto Qualivita Ismea 2017 presentato
questa mattina a Roma insieme ai dati settoriali del 2016

E’ stato un anno di grande intensita il 2017 per I’Aceto Balsamico di Modena IGP: eventi
promozionali, degustazioni narrative, mission all’estero ma soprattutto dati economici che
testimoniano non solo una sostanziale tenuta rispetto al 2016 ma addirittura un
incremento. A disegnare il profilo dell’Aceto Balsamico di Modena, insieme a quello delle
principali denominazioni agroalimentari italiane € il Rapporto Qualivita Ismea 2017,
presentato questa mattina a Roma alla presenza del Ministro delle Politiche Agricole
Alimentari e Forestali Maurizio Martina.



| numeri da record del 2017

Nel Rapporto del 2017 € interessante osservare il confronto dell’'ultimo decennio, in cui il
numero delle Denominazioni & cresciuto del 40% in termini assoluti e del 70% in valore.
Vola I'export anche in questo caso, con un incremento del 143% su base decennale e
parlando di esportazioni non si pud non fare diretto riferimento a quello che ¢ il prodotto
piu esportato del Made in Italy agroalimentare, I'’Aceto Balsamico di Modena IGP, che con
il 92% della produzione direzionata oltreconfine, circa la meta verso Paesi Extra

UE, detiene siffatto primato. In totale infatti si sono calcolatii nel solo 2017 ben 97,5
milioni di litri, ovvero +3% rispetto al 2016 e +5% rispetto al 2015. Il valore al consumo &
stato di circa 970 milioni di euro e come tutti gli altri valori ha subito un incremento rispetto
all’'anno precedente. Dinamiche positive dunque per il prezioso condimento, in virtu
soprattutto del fatto che esse si manifestano in un periodo in cui la congiuntura economica
e tutt’altro che positiva.

La divulgazione alla base del successo

A contribuire a detta crescita, anche in termini di conoscenza del prodotto, € stato
certamente anche I'importante bagaglio di iniziative organizzate dal Consorzio di Tutela
per avvicinare il consumatore alla cultura di questa eccellenza tipica del territorio. A partire
dal Progetto USA, avviato nel mese di aprile con una durata triennale fino al 2020 che
prevede il coinvolgimento di istituti culinari, chef, blogger, giornalisti ed influencer
d’oltreoceano in eventi ed attivita da svolgere sul web ed in particolare sui social network.
E che a quanto pare ha gia iniziato a rendere indietro a Modena una bella ventata di
notorieta, essendo stata la provincia modenese classificata di recente da un’autorevole
testata americana, il NewYorkPost, come la capitale italiana del cibo, con le sue 23 IG
riconosciute di cui fa parte altresi I'Aceto Balsamico di Modena IGP, il prodotto italiano piu
esportato nel mondo. Un simile progetto di comunicazione promozionale “virtuale” ha
interessato nel corso delllanno anche la Germania e la Francia, oltre all’'ltalia dove
l'intensa attivita comunicativa & culminata a dicembre con la realizzazione e trasmissione
di un video per raccontare I’Aceto Balsamico di Modena IGP nella sua piu intima veste,
ovvero attraverso il legame con il territorio, la storia, la cultura, le tradizioni e il gusto.

Mission del Consorzio: "Divulgare e tutelare"

“Tutti interventi — ha precisato il Direttore del Consorzio di Tutela ABM Federico Desimoni
— che si configurano come elemento di continuita con le attivita gia avviate dal Consorzio
stesso negli anni scorsi per meglio monitorare i Mercati e operare controlli antifrode sia sui
canali di distribuzione tradizionali che sul web, grazie a partnership gia proficuamente
attive con altri organismi di vigilanza. La nostra mission € principalmente trasmettere i
valori dell’Aceto Balsamico di Modena IGP, garantirne una tutela a 360 gradi e trasmettere
la cultura e la tradizione del prodotto per incrementare costantemente il grado di
conoscenza, di consapevolezza e di coinvolgimento del consumatore per renderlo
protagonista, non solo delle proprie scelte, ma pure dell'orientamento dei trend di mercato.
Per questo motivo e importante arrivare a loro con un linguaggio semplice, immediato e
diretto”.



Gli eventi di successo in Italia e nel mondo

Insieme alle attivita storiche e calendarizzate di anno in anno come Acetaie Aperte
nell’ultimo week end di settembre, I'esercizio appena trascorso € stato ricco di
appuntamenti promozionali anche oltreconfine, come il Gourmet’s Italia Munchen o il
Summer Fancy Food a New York, tuttavia tra le altre iniziative del Consorzio che hanno
caratterizzato il 2017, la piu importante € senz’altro la presenza dell’Aceto Balsamico di
Modena IGP in quello che si presenta come un tempio di eccellenza “Made in Italy” ovvero
FICO Bologna, dove il consumatore potra conoscere a fondo il prodotto e provarlo
nell'area tematica “Le Terre del Balsamico”, attraverso un’originale “Balsamic experience”,
ovvero una degustazione narrativa-sensoriale.

Contrasto all'illegalita

Sono proseguite infine le attivita di contrasto all’illegalita e alla frode da Italian Sounding,
soprattutto in quei Paesi in cui non € giuridicamente prevista una protezione della
Denominazione: “Il Consorzio — aggiunge Desimoni — nasce per tutelare il consumatore a
tutti i livelli e la normativa europea gia ci aiuta molto in questo. Ma é oltre i confini del’'UE
che tale tutela diventa difficile, per questo motivo siamo favorevoli alla sigla di trattati
bilaterali che possano garantire una tutela reciproca, come quelli recentemente conclusi
con il Canada o con il Giappone e come auspichiamo possa avvenire altresi con quelli in
corso di negoziazione”.

http://www.modenatoday.it/economia/aceto-balsamico-modena-igp-record-2017.html
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soprattutto del fatto che esse si manifestano in un periodo in cui la congiuntura economica
e tutt’altro che positiva.
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A contribuire a detta crescita, anche in termini di conoscenza del prodotto, € stato
certamente anche I'importante bagaglio di iniziative organizzate dal Consorzio di Tutela
per avvicinare il consumatore alla cultura di questa eccellenza tipica del territorio. A partire
dal Progetto USA, avviato nel mese di aprile con una durata triennale fino al 2020 che
prevede il coinvolgimento di istituti culinari, chef, blogger, giornalisti ed influencer
d’oltreoceano in eventi ed attivita da svolgere sul web ed in particolare sui social network.
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FICO Bologna, dove il consumatore potra conoscere a fondo il prodotto e provarlo
nell'area tematica “Le Terre del Balsamico”, attraverso un’originale “Balsamic experience”,
ovvero una degustazione narrativa-sensoriale.

Contrasto all'illegalita

Sono proseguite infine le attivita di contrasto all’illegalita e alla frode da Italian Sounding,
soprattutto in quei Paesi in cui non € giuridicamente prevista una protezione della
Denominazione: “Il Consorzio — aggiunge Desimoni — nasce per tutelare il consumatore a
tutti i livelli e la normativa europea gia ci aiuta molto in questo. Ma é oltre i confini del’'UE
che tale tutela diventa difficile, per questo motivo siamo favorevoli alla sigla di trattati
bilaterali che possano garantire una tutela reciproca, come quelli recentemente conclusi
con il Canada o con il Giappone e come auspichiamo possa avvenire altresi con quelli in
corso di negoziazione”.

http://www.modenatoday.it/economia/aceto-balsamico-modena-igp-record-2017.html
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Aceto Balsamico di Modena IGP da
Record. Nel 2017 arriva a vendere 97,5
milioni di litri

Il prezioso condimento tra i protagonisti del Rapporto Qualivita Ismea 2017 presentato
questa mattina a Roma insieme ai dati settoriali del 2016

E’ stato un anno di grande intensita il 2017 per I’Aceto Balsamico di Modena IGP: eventi
promozionali, degustazioni narrative, mission all’estero ma soprattutto dati economici che
testimoniano non solo una sostanziale tenuta rispetto al 2016 ma addirittura un
incremento. A disegnare il profilo dell’Aceto Balsamico di Modena, insieme a quello delle
principali denominazioni agroalimentari italiane € il Rapporto Qualivita Ismea 2017,
presentato questa mattina a Roma alla presenza del Ministro delle Politiche Agricole
Alimentari e Forestali Maurizio Martina.



| numeri da record del 2017

Nel Rapporto del 2017 € interessante osservare il confronto dell’'ultimo decennio, in cui il
numero delle Denominazioni & cresciuto del 40% in termini assoluti e del 70% in valore.
Vola I'export anche in questo caso, con un incremento del 143% su base decennale e
parlando di esportazioni non si pud non fare diretto riferimento a quello che ¢ il prodotto
piu esportato del Made in Italy agroalimentare, I'’Aceto Balsamico di Modena IGP, che con
il 92% della produzione direzionata oltreconfine, circa la meta verso Paesi Extra

UE, detiene siffatto primato. In totale infatti si sono calcolatii nel solo 2017 ben 97,5
milioni di litri, ovvero +3% rispetto al 2016 e +5% rispetto al 2015. Il valore al consumo &
stato di circa 970 milioni di euro e come tutti gli altri valori ha subito un incremento rispetto
all’'anno precedente. Dinamiche positive dunque per il prezioso condimento, in virtu
soprattutto del fatto che esse si manifestano in un periodo in cui la congiuntura economica
e tutt’altro che positiva.

La divulgazione alla base del successo

A contribuire a detta crescita, anche in termini di conoscenza del prodotto, € stato
certamente anche I'importante bagaglio di iniziative organizzate dal Consorzio di Tutela
per avvicinare il consumatore alla cultura di questa eccellenza tipica del territorio. A partire
dal Progetto USA, avviato nel mese di aprile con una durata triennale fino al 2020 che
prevede il coinvolgimento di istituti culinari, chef, blogger, giornalisti ed influencer
d’oltreoceano in eventi ed attivita da svolgere sul web ed in particolare sui social network.
E che a quanto pare ha gia iniziato a rendere indietro a Modena una bella ventata di
notorieta, essendo stata la provincia modenese classificata di recente da un’autorevole
testata americana, il NewYorkPost, come la capitale italiana del cibo, con le sue 23 IG
riconosciute di cui fa parte altresi I'Aceto Balsamico di Modena IGP, il prodotto italiano piu
esportato nel mondo. Un simile progetto di comunicazione promozionale “virtuale” ha
interessato nel corso delllanno anche la Germania e la Francia, oltre all’'ltalia dove
l'intensa attivita comunicativa & culminata a dicembre con la realizzazione e trasmissione
di un video per raccontare I’Aceto Balsamico di Modena IGP nella sua piu intima veste,
ovvero attraverso il legame con il territorio, la storia, la cultura, le tradizioni e il gusto.

Mission del Consorzio: "Divulgare e tutelare"

“Tutti interventi — ha precisato il Direttore del Consorzio di Tutela ABM Federico Desimoni
— che si configurano come elemento di continuita con le attivita gia avviate dal Consorzio
stesso negli anni scorsi per meglio monitorare i Mercati e operare controlli antifrode sia sui
canali di distribuzione tradizionali che sul web, grazie a partnership gia proficuamente
attive con altri organismi di vigilanza. La nostra mission € principalmente trasmettere i
valori dell’Aceto Balsamico di Modena IGP, garantirne una tutela a 360 gradi e trasmettere
la cultura e la tradizione del prodotto per incrementare costantemente il grado di
conoscenza, di consapevolezza e di coinvolgimento del consumatore per renderlo
protagonista, non solo delle proprie scelte, ma pure dell'orientamento dei trend di mercato.
Per questo motivo e importante arrivare a loro con un linguaggio semplice, immediato e
diretto”.



Gli eventi di successo in Italia e nel mondo

Insieme alle attivita storiche e calendarizzate di anno in anno come Acetaie Aperte
nell’ultimo week end di settembre, I'esercizio appena trascorso € stato ricco di
appuntamenti promozionali anche oltreconfine, come il Gourmet’s Italia Munchen o il
Summer Fancy Food a New York, tuttavia tra le altre iniziative del Consorzio che hanno
caratterizzato il 2017, la piu importante € senz’altro la presenza dell’Aceto Balsamico di
Modena IGP in quello che si presenta come un tempio di eccellenza “Made in Italy” ovvero
FICO Bologna, dove il consumatore potra conoscere a fondo il prodotto e provarlo
nell'area tematica “Le Terre del Balsamico”, attraverso un’originale “Balsamic experience”,
ovvero una degustazione narrativa-sensoriale.

Contrasto all'illegalita

Sono proseguite infine le attivita di contrasto all’illegalita e alla frode da Italian Sounding,
soprattutto in quei Paesi in cui non € giuridicamente prevista una protezione della
Denominazione: “Il Consorzio — aggiunge Desimoni — nasce per tutelare il consumatore a
tutti i livelli e la normativa europea gia ci aiuta molto in questo. Ma é oltre i confini del’'UE
che tale tutela diventa difficile, per questo motivo siamo favorevoli alla sigla di trattati
bilaterali che possano garantire una tutela reciproca, come quelli recentemente conclusi
con il Canada o con il Giappone e come auspichiamo possa avvenire altresi con quelli in
corso di negoziazione”.

http://www.modenatoday.it/economia/aceto-balsamico-modena-igp-record-2017.html
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Martedi 30 Gennaio 2018 - Testata fondata nel 2001

Balsamico di Modena a tutto export, vale il 92% della
produzione

Export al top per I'aceto balsamico di Modena

I1 92% della produzione di aceto balsamico di Modena igp ¢ destinato all'export. Per I'oro nero dei
condimenti, il 2017 ¢ stato un altro anno positivo sotto I'aspetto quantitativo, con un aumento del 3% su
base annua e del 5% rispetto al 2015 per un totale di 97,5 milioni di litri. Il giro d'affari € consistente: si
parla di 385 milioni di euro incidenti per il 5,8% sul totale del comparto food certificato dop € igp € per
il 26% del totale esportazioni del comparto food a indicazione geografica con 882 milioni di euro. [ dati
sono contenuti nel rapporto Qualivita Ismea 2017 presentato a Roma insieme ai dati settoriali del 2016.

Dai dati emerge che il valore al consumo ¢ stato di circa 970 milioni di euro e che I'export dell'aceto
balsamico di Modena igp negli ultimi 10 anni ha messo a segno un incremento del 143%. In evidenza, tra
i mercati di riferimento, gli Stati Uniti e il Canada, che messi assieme valgono circa il 30% delle
esportazioni, precedendo la Germania con il 20% degli introiti. Tra le principali preoccupazioni del
consorzio di tutela c'e I'organizzazione di campagne di comunicazione sul prodotto, per diffondere la
conoscenza tra i consumatori € contrastare contraffazioni e casi di Italian sounding.

“Il consorzio - ha dichiarato il direttore Federico Desimoni - nasce per tutelare il consumatore a tutti i
livelli e la normativa europea gia ci aiuta molto, ma ¢ oltre i confini dell'Ue che questo diventa difficile,
pertanto siamo favorevoli alla sigla di trattati bilaterali che possano garantire una tutela reciproca,
come quelli recentemente conclusi con il Canada o con il Giappone”.

http://wine.pambianconews.com/2018/01/balsamico-di-modena-a-tutto-export-vale-il-92-della-produzione/179767
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Ismea-Qualivita: Parma leader nel cibo

MCOLONNA

(Sesto Potere) — Parma — 25 gennalo 2018 — Si rafforza il primato mondi

ale dell’1talia per numero di
prodotti Dop e Igp con 818 denominazionli registrate a livello europeo. Risultati piu alti di sempre

anche sul fronte economico, con quasi 15 miliardi di valore alla produzione e 8,4 miliardi all’export

I numeri record del settore sono raccontati dal Xv
Rapporto Ismea~-Qualivita, presentato a Roma, che
testimonia anche una crescita annua del 6% e un
aumento dei consumi nella Grande distribuzione del

5,6% per |l Foode dell'1,8% per Il Wine.

Anche il trend degli ultimli 10 anni mostra un

incremento continuo del sistema Dop e 1gp: il numero
A delle denominazioni Made in Italy é cresciuto del 70°

invalore in un decennio; meglio ancora le esportazioni
con un boom del 14 3% su base decennale

Il particolare, nell'agroalimentare, Parma si conferma la provincia che piu contribuisce al valore della

produzione con 1,45 miliardi di euro { «28%), seguita da Modena. Cresce Mantova che, con l'aumento

dell'81% in valore, € la terza provincia italiana per impatto economico, Seguono nell’ordine le
province di

Reggio nell’Emilia, Brescia e Udine
Caserta ¢ la prima provincia del Mezzogiorno

Nel comparto vitivinicolo, Verona si afferma come prima provincia con 392 milioni di
euro di ritomo economico, cui seguono Treviso e Siena: si confermano cost le prime tre
province per impatto territoriale. Ancora province venete nelle posizioni successive con

Vicenza e Padova

T -

AANO REGGIANO
Una posizione piu in alto, si conferma, nella “top five” Cuneo

Lecce e la prima provincia del Sud Italia

http://www.sestopotere.com/ismea-qualivita-parma-leader-nel-cibo/
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Produzioni agroalimentari:
XV Rapporto Ismea-
Qualivita, I'ltalia
certificata vince sempre
nel mondo

L’Ttalia agroalimentare € sempre di piu al primo posto nel
mondo. Lo ha confermato 'ultimo Rapporto Ismea — Qualivita
sulle produzioni agroalimentari e vitivinicole italiane Dop Igp
Stg, che ¢ stato presentato oggi a Roma. L’indagine da ormai 15
anni analizza i pit importanti fenomeni socio-economici del
comparto della qualita alimentare certificata. E non lascia spazio
a dubbi. “Si rafforza — spiega una nota -, il primato mondiale
dell'Ttalia per numero di prodotti Dop Igp con 818 Indicazioni
geografiche registrate a livello europeo”. Detto in termini
economici, I’analisi restituisce 'immagine di un comparto che
vale 14,8 miliardi alla produzione e 8,4 miliardi di valore
all’export. I dati “testimoniano una crescita del +6% su base
annua e un aumento dei consumi nella Gdo del +5,6% per le
vendite food a peso fisso e del +1,8% per il vino”.

Il Rapporto analizza poi piu da vicino le singole componenti del
settore. Il food vale 6,6 miliardi di euro alla produzione e 13,6
miliardi al consumo. Il comparto del vino vale invece oltre 3
miliardi di bottiglie, 8,2 miliardi di euro alla produzione con una
crescita del +7,8% e sfiora i 5 miliardi di valore all’export.

Ismea e Qualivita hanno guardato anche alla tendenza negli
ultimi dieci anni che indica una crescita continua del sistema
Dop Igp che, viene spiegato, “ha cosi affermato il proprio peso
economico nel Paese fino a rappresentare 1'11% dell’industria
alimentare e il 28% dell’export agroalimentare nazionale (nel
2015 era il 21%)”. Forte anche I’attenzione alla sicurezza con una
rete che, alla fine del 2017, conta 264 Consorzi di tutela
riconosciuti dal Mipaaf e oltre 10mila interventi annui effettuati
dagli Organismi di controllo pubblici. A livello territoriale, al
primo posto in quanto a valore della produzione € Parma con
1,45 miliardi di euro seguita da Modena e Mantova.

https://agensir.it/quotidiano/2018/1/23/produzioni-agroalimentari-xv-rapporto-ismea-qualivita-litalia-certificata-vince-sempre-
nel-mondo/
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Scatto dell’alimentare con i prodotti Dop
e Ilgp. Martina: sono il pilastro del nostro
modello. Stime Ismea: vendite all’estero
+140% dal 2007

e Iy 012018 - 62 WVISUALIZZAZION] -

Da biglietto da visita dell'alimentare made in Italy allestero a vero e
proprio fattore di sviluppo del settore. E la strasformazione dei
prodotti Dop e Igp italiani negli ultimi dieci anni. Un paniere di marchi
nato come espressione di una nicchia di qualita e che nel tempo ha
saputo conquistarsi spazio, tanto in Italia che all'estero, fino a diventare un elemento cardine per I'intero settore agroalimentare
made in Italy. E quanto emerge dai dati del consueto rapporio (giunto alla 15ma edizione) realizzato da Ismea (I'lstituto di servizi
per il mercato agroalimentare vigilato dal ministero delle Politiche agricole) e dalla Fondazione Qualivita e che sara presentato
guesta mattina a Roma.

| prodotti Dop e Igp italiani con gli ultimi 4 riconoscimenti ottenuti nel 2017 (I'olio extravergine Igp delle Marche, i Vitelloni
piemontesi della Coscia Igp, il formaggio piemontese Ossolano Dop e la Lenticchia di Altamura Igp condivisa da Puglia e
Basilicata) sono giunti a quota 295, numero col quale I'ltalia mantiene saldamente la leadership in Europa. «Considerando
anche i vini — ha spiegato il diretiore generale di Ismea, Raffaele Borriello — 'universo dei prodotti alimentari italiani di qualita
certificata arriva a 818 riconoscimenti (erano 584 nel 2007). Un paniere col quale Fltalia guida la classifica dei paesi europei per
il maggior numero di registrazioni Dop € Igps.

L'elemento pil significativo che emerge dal confronto decennale messo a punto da Ismea e Qualivita & la forte crescita
dellexport Dop e Igp: +140% in dieci anni. Quasi il doppio del tasso di crescita registrato dal totale delle esportazioni
agroalimentari italiane. «Oggi I'export rappresenta il 22% del fatturato estero totale del settore agroalimentare — aggiunge
Borriello — con un valore che supera gli 8 miliardi ».

| dati del confronto decennale mettono in evidenza anche aliri due aspetti: 1a crescita del sistema dei consorzi e il legame
sempre pil stretto con Findustria alimentare. «| consorzi tra i produtiori Dop e Igp — aggiunge il direttore di Qualivita, Mauro
Rosati — sono passati da 165 a 264 (+ 60%). Segno della crescente organizzazione all'interno delle diverse filiere che spesso &
inoltre condizione necessaria per accedere ai finanziamenti Ue per la promozione ».

E veniamo al rapporto con lindustria alimentare. «Quando furono varati i regolamenti 2081 e 2082 del 1992 istitutivi delle Dop e
Igp — aggiunge Rosati — l'industria alimentare italiana quasi li osteggiava perché considerava questi prodotti come alternativi ai
propri. Adesso non & pid cosi. Molte industrie alimentari scommettono sempre pid su Dop e Igp come ingredienti dei propri
prodotti trasformati come dimostrato dalle 120 autorizzazioni rilasciate nel 2017 dal Gorgonzola Dop, dalle 365 della Nocciola
del Piemonte Igp, alle oltre 1.100 dell’Aceto balsamico di Modena Igps.

«ll sistema delle indicazioni geografiche — ha detto il ministro delle Politiche agricole, Maurizio Martina — & un pilastro del
modello agroalimentare. Dobbiamo lavorare per rafforzarne l'internazionalizzazione tutelando di pil i prodotti dalle
contraffazionis.

Il Sole 24 Ore — 23 gennaio 2018

http://www.sivempveneto.it/scatto-dellalimentare-con-i-prodotti-dop-e-igp-martina-sono-il-pilastro-del-nostro-modello-stime-
ismea-vendite-allestero-140-dal-2007/



con +10% e boom ‘enogastromania’,
Toscana meta top

Il turismo enogastronomico piace. Anzi, piace sempre di piu. Un italiano su tre ha svolto almeno un viaggio
motivato dall’enogastronomia negli ultimi tre anni. Gia si era toccato il 21%, come rilevato dal Food Travel
Monitor 2016. Ma ora i turisti enogastronomici salgono al 30%. Un dato che dichiara il nuovo ruolo
dell’enogastronomia, che da elemento ‘accessorio’ si & trasformata in una componente in grado di
influenzare le scelte di viaggio. E la Toscana risulta la destinazione ‘top’ per gli italiani. E una delle principali
evidenze che emergono dal ‘Primo Rapporto sul turismo enogastronomico italiano’, presentato oggi a
Milano.

Lo studio traccia un quadro sul settore e delinea le tendenze di un segmento in forte crescita in tutto il
mondo. Sotto I'egida dell’'Universita degli studi di Bergamo e della World Food Travel Association, con il
patrocinio di Touring Club, Ismea Qualivita, Federculture e la collaborazione di Seminario Veronelli e The
Fork- TripAdvisor, Roberta Garibaldi, esperta a livello nazionale e internazionale di turismo
enogastronomico, ha coordinato I'Osservatorio e ha promosso la ricerca.

La regione piu desiderata dai turisti italiani € la Toscana, ma si riscontra un forte interesse per il Sud, in
primis Sicilia e Puglia. Molte regioni hanno un potenziale inespresso e non vengono percepite come mete
enogastronomiche rilevanti, nonostante siano ricche di eccellenze. Lombardia, Piemonte e Veneto, ad
esempio, vantano un’offerta che in termini numerici si colloca immediatamente dietro alla Toscana.
Emergono, quindi, opportunita di miglioramento nella visibilita di questi luoghi.



Per quanto riguarda il profilo del turista enogastronomico italiano, Roberta Garibaldi cosi lo sintetizza: “E' un
turista acculturato, con maggiore capacita e propensione alla spesa, che cerca nell’enogastronomia
un’opportunita di conoscenza e contatto con la cultura di un territorio. Organizza il suo viaggio affidandosi al
web, sia per raccogliere informazioni sia per prenotare le singole componenti del viaggio".

"Ma ha una propensione maggiore rispetto al turista generico - precisa -alla prenotazione attraverso
intermediari. Si sente piu coinvolto, vuole sperimentare I'enogastronomia a 360 gradi, affiancando spesso
altre proposte attive. Preferisce percorsi misti, non monotematici: il turista del vino cerca anche ottime
esperienze gastronomiche”.

Se si considera l'offerta, i numeri del Bel Paese sono di tutto rispetto: 821 Indicazioni geografiche food &
wine, 586 ristoranti di eccellenza, 11.329 agriristori, 18.632 agriturismo con alloggio, 169 Strade del Vino e
dei Sapori, 12.446 agriturismo che offrono proposte turistiche quali maneggio, escursioni guidate a piedi o in
mountain bike, fattorie didattiche. A cio si aggiungono una molteplicita di altre esperienze food & beverage,
quali Musei del gusto, esperienze in cantina, eventi tematici e scuole di cucina.

"Siamo il Paese piu desiderato come meta di viaggi enogastronomici, il nostro patrimonio enogastronomico,
'occasione dell’Anno del cibo sono una potenzialita da valorizzare con un’offerta tematica, che deve essere
di qualita e sostenibile, oltre che fortemente legata alle tradizioni del territorio. Oggi il consumatore € piu
consapevole rispetto al passato, per le istituzioni e gli operatori si apre una nuova sfida: sviluppare modelli
sostenibili e di garanzia della qualita”, afferma Roberta Garibaldi.

Il nostro Paese possiede un’offerta ricca e variegata, in grado di soddisfare la pluralita di esigenze del turista
alla ricerca dei sapori locali. Ma, come evidenzia Roberta Garibaldi, “I'offerta italiana appare oggi a macchia
di leopardo: ad esempio, la ristorazione € un settore evoluto e organizzato, con una vasta gamma di
esperienze per ogni target, cosi come molte cantine, che offrono visite ben strutturate”.

"Invece, si potrebbero incentivare altre realta ad aprirsi di piu al turismo, come i caseifici, le cioccolaterie, i
pastifici. Qui sarebbe necessario limitare i lacciuoli anche legislativi, che ancora frenano alcune potenzialita",
avverte.

"Importante & pure incentivare la comunicazione sulla rete -prosegue Roberta Garibaldi- e creare una
intermediazione turistica italiana che faciliti la fruizione delle esperienze. | mercati di prodotti del territorio?
Cosi apprezzati e ricercati dai turisti, abbiamo delle ottime realta, ma si potrebbe lavorare per diffondere
maggiormente nuovi modelli, piu attrattivi".

Le nuove tecnologie, poi, che stanno modificando profondamente la nostra esistenza, presentano possibilita
di applicazioni anche per il comparto dell’industria del turismo enogastronomico innumerevoli. "Tutto cid -
afferma Roberta Garibaldi- contribuira a rendere I'esperienza di vacanza piu coinvolgente e immersiva, oltre
che semplificare la vita del turista sia in fase di scelta della meta che nel corso del viaggio. La risorsa umana
rimarra, comunque, I'elemento centrale e richiedera nuove competenze trasversali e adeguata formazione,
ad esempio gli hospitality manager per le aziende food and wine".

"Poi, re-inventare 'enogastronomia locale: stimolare I'innovazione in ambito enogastronomico, ma al
contempo salvaguardare 'autenticita di questo patrimonio sara una delle sfide del futuro per le destinazioni
turistiche che vogliono puntare su questo elemento per differenziarsi e trovare un vantaggio competitivo sul
mercato. Turisti senior e Millennials, e Paesi emergenti saranno i principali target di mercato a cui rivolgersi
nei prossimi anni. Ciascuno di essi appare interessato alle proposte enogastronomiche nel corso del viaggio.
Fondamentale sara creare offerte targettizzate", conclude.

http://www.stranotizie.it/con-10-e-boom-enogastromania-toscana-meta-top/
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Le Dop e Igp italiane valgono 15
miliardi di euro

Presentati a Roma i dati del XV Rapporto Qualivita — Ismea sulle produzioni agroalimentari e
vitivinicole italiane Dop, Igp e Stg.

Il XV Rapporto Ismea - Qualivita descrive il sistema dei record, quello delle Dop Igp italiane, che negli ultimi
10 anni ha visto aumentare il numero di prodotti del 40%, il valore economico del 70% e I'export del 140%

fino a rappresentare il 22% dell'export agroalimentare nazionale.

Con 14,8 mld di euro alla produzione (+6,2% sul 2015) il comparto pesa per I'11% sull'industria
agroalimentare italiana. Anche sul fronte export continua l'incremento del comparto delle Ig made in Italy che
nel 2016 ha raggiunto 8,4 mid di euro.



L'ltalia rafforza il proprio primato mondiale anche per quanto riguarda il numero di prodotti Dop Igp con 818
Indicazioni Geografiche registrate a livello europeo nei comparti Food & Wine e 4 nuove registrazioni nel
corso del 2017.

Nello specifico, il settore Food, che nel 2016 conta 83.695 operatori (+5% sul 2015), vale 6,6 mlid di euro alla
produzione e 13,6 mild di euro al consumo, con una crescita del +3% sul 2015, con I'export che continua ad
aumentare (+4,4%) e un trend che nella Gdo supera il +5,6% per il secondo anno consecutivo.

Il comparto Wine vale 8,2 mid di euro alla produzione con una crescita del +7,8% e sfiora i 5 mid di valore
all'export (su un totale di 5,6 mid del settore).

Crescono anche a livello globale le Dop Igp Stg italiane con 46 nuovi prodotti nel 2017 di cui 43 in Paesi Ue
e 3 in Paesi Extra Ue. Inoltre, per la prima volta dal 2013, si riscontrano nuove registrazioni anche nel
comparto Wine, 7 vini Dop in Paesi europei.

Le analisi territoriali e gli impatti economici per provincia italiana mostrano un comparto che coinvolge
capillarmente tutto il Paese. Anche se I'affermazione del sistema risulta piu concentrata tra le aree del Nord-
Est in cui si trova la maggioranza dei distretti piu rilevanti economicamente (58% valore Food, 56% valore
Wine) dalla “Food Valley” emiliana al “sistema Prosecco” veneto-friulano.

«ll sistema delle Indicazioni geografiche — ha dichiarato il ministro del Mipaaf Maurizio Martina - &€ un
pilastro del nostro modello agroalimentare. In questi anni abbiamo avuto un ruolo guida in Europa e nel
mondo per affermare il diritto alla tutela dei marchi geografici. Abbiamo fatto un buon lavoro ma ancora c'e
tanto da fare per consolidare questo percorso volto alla qualita e alla modernita. Per questo vogliamo
continuare a rafforzare due temi centrali: internazionalizzazione e formazione>>. Martina ha poi ribadito che
<<A chi propone dazi e barriere, noi rispondiamo che servono regole giuste in mercati aperti, soprattutto per
le piccole e medie imprese che danno vita alle nostre IG. | mercati chiusi creerebbero danni ai territori, alle
imprese, ai consorzi e non alle multinazionali».

http://terraevita.edagricole.it/economia-e-politica-agricola/le-dop-igp-italiane-valgono-15-miliardi-euro/
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Ismea, una indagine su prodotti Dop, Igp e Stg

di Redazione

Arriva L indagine su Dop, Igp e Stg svolta da Ismea e Qualivita del 2017. Scopo
dell'indagine & stato quello di studiare e analizzare gli eventi critici legati al mondo del
food e del wine del 2017, relativamente ai prodotti Dop, Igp e Stg.

Leggi qui il rapporto completo
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sulle produzioni agroalimentari e vitivinicole italiane DOP, IGP e STG
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Oggi la presentazione del Rapporto @|smeaOfficial @fqualivita,
I'indagine economica sul settore Food&Wine DOP IGP STG
#RapportoDOP2017 #annodelciboitaliano
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http://www.typi.it/typi/blog/news/I-indagine-su-dop-igp-stg/



