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In un momento in cui molte aziende

ed interi settori delocalizzavano

la loro produzione dall'Italia,

ho scelto di dare una mano a chi restava...
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Mercato
ale

Oggl 1 benl genericl nel
mercato globale pagano
una crisi “reputazionale”
agli occhi del consumatori.
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[ prodotti che hanno

un chiaro riferimento
geografico beneficiano di
un vantaggio competitivo.
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Il valore intrinseco di un territorio
' non e riproducibile ed e esportabile
solo tramite prodotti e

brand di origine.
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FutureBrand N at i o n
Country Brands|

Brand Index

FutureBrand® Brand Finahcé®

Indice sul valore del "Brand Paese" nella Classifica Paesi per valore del "Brand
percezione internazionale Nazione" (servizi, investimenti,
(notorieta, considerazione, preferenze...) relazioni, capitale umano)
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d B dFi X
Top 20 Most Valuable Nation Brands
Rank 2016: 1 2015: 1 - 1 Rank 2016: 11 2015: 15
BV 2016: $20,574bn BV 2016: $1,121bn

BV 2015: $19,703bn BV 2015: $1,000bn
Brand Rating: AAA Netherlands Brand Rating: AAA

Rank 2016: 2 2015: 2 - 12 Rank 2016: 12 2015: 14
BV 2016: $7,087bn BV 2016: $998bn

BV 2015: $6,314bn BV 2015: $1,024bn
Brand Rating: AA Switzerland Brand Rating: AAA

-2%

Rank 2016: 3 2015: 13 Rank 2016: 13 2015: 16
BV 2016: $3,882.3 K f I BV 2016: $966bn
BV 2015: $4,166bn 4 BV 2015: $872bn
Brand Rating: AAA- ; Brand Rating: AA

Nation Brand
° Rank 2016: 4 2015: 14 Rank 2016: 14 2015:13
Italla 2016 BV 2016: $3,002bn BV 2016: $915bn 16%
BV 2015: $2,541bn f BV 2015: $1,091bn °
Brand Rating: AAA Brand Rating: A+
Rank 2016: 5 2015: 15 Rank 2016: 152015: 11
+ (o) Su BV2016:$2,942bn  _ BV2016:$820bn oo
BV 2015: $3,010bn BV 2015: $1,171bn °
in Brand Rating: AAA - Brand Rating: A
Rank 2016: 6 2015: 1 6 Rank 2016: 16 2015: 17
- BV 2016: $2,339bn ¥ ¥ BV 2016: $742bn .99,
= x P 0 BV 2017: $2,158bn LL il BV 2015: $814bn 9%
Brand Rating: AA+ Brand Rating: AAA-

Rank 2016: 7 2015: 17 Rank 2016: 17 2015: 18
BV 2016: $2,066bn '} BV 2016: $736bn
BV 2015: $2,136bn Fa BV 2015: $810bn
Brand Rating: AA- Russia Brand Rating: A+

-9%

Contributo

Rank 2016:9 2015:9 = 19 Rank 2016: 19 2015: 23

A 1' t Rank 2016: 8 2015: 8 - 18 Rank 2016: 18 2015: 21
groa imentare BV2016:$1,810bn .o, BV 2016: $630bn

i BV 2015: $2,040bn ° BV 2015: $564bn

o Brand Rating: AAA- Indonesia Brand Rating: AA-

8% PIL
BV 2016: $1,521bn BV 2016: $532bn
BV 2015: $1,445bn ¥ BV 2015: $500bn
215 mld € Brand Rating: AA- Belgium Brand Rating: AAA-

Rank 2016: 10 2015: 10 = 20 Rank 2016: 20 2015:20 =

o S BV2016:$1,305bn o BV 2016: $516bn
+7 4/0 BV 2015: $1,404bn e BV 2015: $566bn
’ Australia Brand Rating: AAA- Poland Brand Rating: AA-

2016

(FONTE: Cdr Communication) J\J f_l IJJ JJJ
Brarc
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Modello economico

con molte (piccole) imprese
che portano avanti il proprio
business ma si organizzano in
un marchio collettivo.




Dllastno 2

Una specificita tutta italiana
centro di raccordo della rete
di produttori, ma anche fra
territorio, comunita locali e
mondo produttivo.
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Certifica

[.a certificazione e elemento di

garanzia collettiva e fattore di
sviluppo delle imprese, che offre
Inoltre vantaggi competittivi

dl mercato.
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Controlli a garanzia del
consumatori e a tutela degli
operatorl aderenti alla rete IG.

DATIICQRF 2016:

I4.500

prodotti controllati

valore del sequestrl



Il sistema delle IG e supportato
da strumenti comunitari

e nazionali per favorire la
commercializzazione del prodotti
nel mercati globali.
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amazon

T . s
Protocollo diintesa fra Mipaaf  [Fosssassi B
mipmf e le principali piattaforme di ey N
ministero delle e-commerce permettono di avere -r'
politiche agricole

Mimentart + foresai Valldl strumenti di tutela nel
mercato globale.

_ ©05e




A
N







Valore alla produzione 1talia W 197)
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fatturato industria
agroalimentare

export Italia
agroalimentare
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Fonte: Rapporto 2016 Qualivita Ismea
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Leconomia globale del cibo ha indotto

la divisione fra un mercato di massa <
dell'industria alimentare di bassa qualita e
un mercato di lusso che offre qualita per
pochil.




Modello basato su Network che
sfrutta 1 valori del territorio, si
autocontrolla e lavora in chiave
di sostenibilita economica,
ambientale e sociale.
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Modello che attraverso strumenti
di autoregolazione protegge e
rinnova le risorse,
investendo nel loro sviluppo per
salvaguardare 1 valorl alla base del
marchio geografico.
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[l Sistema IG s1 basa su un modelllo
di sviluppo a rete che garantisce la
salvaguardia delle realta produttive
locali, ma permette anche di
affacciarsi su mercati globali.
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A0ing economy tenniionia

SOFT POWER (6)

Italia ricoltori
Europa Allevatori
Mondo

Produttori

COMUNITA

. \“
LOCALI (5) @ (2) IMPRESA

. g rasformatori
Economia . . . .
Distributori

Cultura

Educazio Rivenditori

(3) TURISMO

Salvagugrdia ' Agriturismi
Investimenti HORECA
Innovazione Operatori turistici
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Ilmodello italiano delle IG rappresenta un
elemento di forte innovazione economica dove
1 principidi condivisione, sostenibilita, qualita e
cultura sono1 fattori centrali dello sviluppo...
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Una Democrazia della Qualita che ha riportato al centro
delleconomia italiana I'agricoltura ed il territorio.
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