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Crowdfunding,

Unodegli effetti peggiori che la fase di

recessione iniziatanel 2008 haprodotto a
livellosociale & Ia perditadi fiducia nelle idee
imprenditoriali e conseguentemente l'incapacita di
intravedere un futuro allettante, La drastica
diminuzione del denaro disponibile per investire
per rendere concreti idee e progetti, ha spesso
siustificatoun diffuso sensodiresa che; afronte

delledifficolta oggettive degli istituti dicredito, ha

ortificato tante of inita, in particolare trale
uove generazioni. Uno dei fenomeni nati per
ispondere a questaesigenza, tanto nel campo agro-
limentare quanto in altri settori, ¢ il crowdfunding:
na formadi (micro)finanziamento collettivo,

solitamente organizzata sul web, in cui un gruppodi
persone utilizza le proprie risorse per sostenere Ia
nascita, la sopravvivenzae lo sviluppo di piccole
attivita - solitamente startup - e piccoli imprendi
Ne esistono naturalmente varie tipologie: aletne
prevedono tina ricompensa per l'investitore
commisurata al contributo, altre offrono quote
azioiarie o sono organizzate da soggetti pubblic
fino ad arrivare a forme di prestito e donazione o a
soluzioniibride proposte dal singolo progetto. Uno
strumento che all’estero vive da anni unacrescita

ar Ol

continuae che in Italia avanza a un buon ritmo
secondounarecenteindagine della societa Starteed
che quantifica in 67 milioni di etro il valore
complessivo di raccolta delle piattaforme italiane.

Anche adesso che gli istituti di credito tornano ad

Raccolta. Con una campagna online si € potuto finanziare un progetto agricolo. Foro: Acenzia Ing

entro cui dovranno essere ottenutiifondi.
Dopodiché, anche grazie ai servizi di marketing

erogare finanziamenti- come testimoniano le
recenti intese fra Ministero delle politiche agricole e
le due principali banche italiane Intesa ed Unicedit -
questo fenomeno continua acresceree a
rappresentare un'alternativa quasi “sistemica’, in
cuil'innovazione ¢ possibile grazie achi puo trarne il
massimo beneficio, cioé i produttori ed i loro clienti.
Nel settore agricolo e agro-alimentare italiano questa
tendenza statrovando unaprimadiffusione proprio
adesso. Una delle realta emergentié quella Woop
Food, una piattaforma di micro-finanziamento

collettivo a ricompensa creata per supportare piccole
attivitd del settore agroalimentare italiano cc
scopodicontribuire a preservare in maniera
0! letradizionieiprodottidi qualitadel
nostro territorio. Il priricipio di funzionamento di
Woop food e chi cosalimprenditore
creala propria campagna sulla piattaforma,
raccontando la propria storia e descrivendo i
progettoche, nel caso specifico, deve essere legatoa
odottia qualita certificataDop,1op, Biooa
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odotti agroalimentari tradizionali o per diete di

evoluto di Woop food, puo partire la campagna vera
e propria: si crea lostorytelling del prodotto o
progetto, la rete di primi sostenitori e una strategiadi
promozione della campagna digitale dei pre-ordini,
conl'obiettivodi rageruppare i sostenitori sufficienti
aconcretizzare il progetto. Una fase che per I'azienda
pud rappresentare anche un test di mercato per

valuitare la risposta dei potenziali consumatoria un
primo contatto con prodotti e servizi. I sostenitori
possono supportare il progetto con somme che
partonoda5euroa crescere fino a 2000 euro e
ricevere ricompense di prodotto, digitali opptite
espetienziali, in proporzione al sostegno dato. «Uno
strumentodigitale ed innovativo come il
crowdfunding - afferma Alessandro Corti, co-
fondatore di Woop food - rende possibile una filiera
circolare, dove sono proprioiclienti piti affezionatia
sosteneree finanziare i progetti dicrescitaed
ammodernamento del produttore; in un
meccanismo simile, inoltre, il flusso circolare &
applicabile anche alle informazioni, di qualith, di
apprezzamento edi creativita, che possono

nicchia, e atecniche di agricoltura sostenibil
Sticcessivamente, il produttore fissa il budget
necessario per realizzare il progetto e la scadenza

generarsi tra consumatore e produttore. Un incontro
di offertae domanda prima ancora della
tealizzazione del prodotte, e quindidel suo effettivo

arrivo sul mercato, permette al produttore di
diminuire il rischiodi investimento ed al
consumatore di aumentare la tracciabilita del

proprio cibo, consentendo all'intero ecosistema di
creare meno spreco alimentare ed energeticor. Un
esempio arriva proprio da unadelle eccellenze made
in Italy: I'Aceto Balsamico Tradizionale di Modena
Dop che, per celebrare il 50° anniversario della
Consorteria, ha promosso una campagnadi
crowdfunding sulla piattaforma kickstarter per
realizzare 500 esemplari di “Vinegraal”, un'edizic
speciale del prodotto Dop invecchiato oltre 25 ar
racchiuso in unaconfezione appositamente

disegnata. I'obiettivo della campagna - 25.000 etirc
dadestinare atutela e valorizzazione del prodotto - &
stato raggiunto e superato in circa unasettimana.
Prevedere seil crowdfundingsiain grado di
diventare un caposaldo fondamentale per il
finanziamento di nuovi processidi innovazione o
di salvaguardia delle produzioni tipiche del settore
agroalimentare appare difficile; ma quello che non
puosfugeire ¢ [a capacita di risposta di una patte
delle nuove classi imprenditoriali. Stamo di fronte

comungue ad una grande innovazione culturale
che sta piano piano modificando il mododi fare
impresaagricola; tecnologie, giovani ed ambiente
restano le parole chiavi del future agricolo italiano.
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