| INFOGRAFICHE

J?Appomo ZDIE

/srnez\ QUAI_\( ITA



/SmeA  QUALIVITA

DOP IGP STG NEL MONDO
20 0 W L @ 59 0 42

e ]
@® 0@ I 9

PRODOTTI UE ‘1 PRODOTTI EXTRA UE 2 PRODOTTI FOOD ‘1 PRODOTTI WINE :: NUOVE IG 2015

IL SETTORE G IN ITALIA
P <>

TR :

H H H
' ' '
PRODOTTI ITALIA ; SUPERFICIE INVESTITA ; VALORE ALLA PRODUZIONE ; PESO DOP IGP SU FATTURATO ; VALORE ALL’EXPORT H PESO DOP IGP SU

7] Museor €

<P >
—1—
-

/4

+8,2%

A PRODUZIONI DOP IGP ' { INDUSTRIA AGROALIMENTARE | : EXPORT AGROALIMENTARE

Eﬁ (OMPARTO FOOD [TALIA % (OMPARTO WINE [TALIA
m o m v B . T R

¥y
__Z ﬂ : — " o
164 ' :R ' 405 118 % :ﬂ %
PRODOTTI DOP IGP (+2 STG) :: CONSORZI AUTORIZZATI :: GRANA PADANO DOP PRODOTTI DOP IGP :: CONSORZI AUTORIZZATI :: PROSECCO DOP
' 1° PER VALORE PRODUZIONE ' 1 1° PER VALORE PRODUZIONE (Sfuso)
................................................................................ [T S s RO ) A A7 W= X

IUJ Muow Ton 639 Musrr € Zg Musr € ZQ Muarol BOTTIGLE 7M|UAPDI€ '-Irg Muro €
ALl B B2 | B &1 2t

I PRODUZIONE CERTIFICATA VALORE ALLA PRODUZIONE VALORE ALL’EXPORT PRODUZIONE CERTIFICATA “ VALORE ALLA PRODUZIONE : VALORE ALL’EXPORT
) H H H

PORTO
I\;IEA'QUALIVITA 9 I dati relativi al numero di certificazioni DOP IGP e dei Consorzi autorizzati sono aggiornati al 31 Dicembre 2015.
015 Idati produttivi relativi alle DOP e IGP (volume, valore ed export) sono riferiti all'anno 2014.




SmeA QUALIITA

IMPATTO ECONOMICO SISTEMA DOP IGP NELLE PROVINCE ITALIANE (FOOD E WINE)
PROVINCIA REGIONE DOP+IGP  IMPATTO

(min €)
° Parma Emilia Romagna 15 963,0
e olzano ..................... e Adlg . e 45 8 ,2 ........
...... OModenaEmlhaRomagna24408,5
...... OTrentoTrennnOAltOAdlge25398,7
...... OUdlneFnuhVeneZIaGluha16395,9
o 60Regg10nel]'Em1haEmlhaRomagna ..................... 15 .......... 372, 7 ........
| Rl R Ay iy
8° Mantova Lombardia 19 366,2
o 9°Cune0 ........................ e 35323,5 ........
1 OBologna ..................... EmlhaRomagna ..................... 3 - 313,1 ........
M i . Al g A 97,6 ........
q e i Venet036 .......... 276,1 ........
4 130Vmenza ...................... Veneto ................................. 2 3 .......... 1 84,4 ........
. 140PaVla .......................... Lombardla ............................ 5 6 ........... ; 77,5 ........
. 15°Bresc P R 3 3 .......... 173,9 ........
. 16 Oslena .......................... Toscana ................................ 37 ......... 167,8 ........
o 170Bergamo .................... Lombardla ............................ 2 2 .......... 15 8,2 ........
y 18 OTonno ........................ Plemonte .............................. 21 .......... 152,4 ........ ‘ A d
S e i oy ¥
e e A e ’

0,6 L e— 63,0
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[0 SCENARIO UE

NUMERO [ FO0D E WINE PER PAESE

121 1579
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i158-95 -

11226- 5 432

PORTOGALLD
1133- %40 J

{

SPAGNA © Jl102-F147
11185- ¥131 278 - 9 523 p

PORTO
MEA-QUALIVITA
015 u‘
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L0 SCENARIO [TALIANG

NUMERO DE| PRODOTT PER MARCHIO

NUMERO 1G FOOD E WINE PER REGIONE
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Coggu 14- % 21 TOTALE 278 523
lI30- %58 i
(+11IGnel 2015) gﬂ 1 % 17 MOLISE
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PRODUZIONE CERTIHCATA
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ORTOFRUTTICOL! FORMAGE! PRODOTTI A BASE DI CARNE ACETI BALSAMIT OLI DI OLIVA ALTRI PRODOTTI
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VALORE ALLA PRODUZIONE

-
o
(=]
o

ORTORRUTTICOL! 7, 3%

467 milioni di euro

CADNI FRESCHE 13% o———

83 milioni di euro

‘ '0)9%

6.39 MiuiarD

euro
G

0 DI 0LvA 0%
"

56 milioni di euro

Q@PRDDOTH A BASE DI CARNE 20 %

1.804 milioni di euro

‘ “““““““““““““““““““ | _933%

P+2,2%

ALTRE CATEGORE™ 0.2%

12 milioni euro

! P +25,5% s FORMAGE G74%
ACETI BALSAMICI U6% o \&.¢¢ 3.662 milioni di euro
294 milioni di euro
b +1,1%
*Comprensivo del valore alla produzione Mozzarella STG | } +12 ,2%

Indagine Ismea Qualivita 2015
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VALORE AL CONSUMO

-
o
(=]
o

ORTOFRUTTICOL! 7,3%

973 milioni di euro

246 milioni di euro

CARNl FRESCHE 19% —— |

» +25,4%

132 MiuiArD!

euro
ok

PRODOTTI A RASE DI CARNE 325%

4.310 milioni di euro
b +1,3%

0Ll DI OLVA 0%
(i}

112 milioni di euro

| 1 -9,0%
o> FORMAGG §2.2%
m 6.912 milioni di euro
ACETI BALSAMIC 2% o %
692 milioni di euro P +4,3%
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FOOD

IMPATTO ECONOMICO DOP IGP

FO0D
PROVINCIA REGIONE DOP+IGP IMPATTO
(min €)
1° Parma Emilia Romagna 12 950,8
| hr f e < Romagn - 15 ............ 37 5,8 .......................
. 30 .. Mantova .................... Lomb ardla ....................... 12 ............ 359,8 .......................
. 40 . Regglone H’Em]ha . Emlha Romagn ;1 ................ 12 ............ 355’ O .....................
. 50 i e P A]tOAdlge ............. 5 ............ 3 54’ P
. 60 . sondno ...................... Lombardla ........................ 8 ............ 294,4 .....................
. 70 " Udlne ......................... Fnuh Ven .e.Z.i.a. Gluha ............ 5 ............ 293,9 .....................
. 80 . BOlOgna ..................... Emlha Romagn é ............... 22 ............ 290’5 .....................
A 90 g ® o TS ey ge ............ e 276 ,1 .....................
R s S 17 ............. 161,6 .....................
d Bergamo .................... N 15 ............. ; 56’5 .....................
g G T campama ........................ 13145’4 .....................
. 130 Tonno ........................ PR - R 143,8 .....................
. 140 e RN e 137,6 .....................
. 150 PR D ™ 7 B 2 9,7 .......................
= 160 . Como ......................... Lombardla ....................... 12 ............ 104,9 .......................
5 170 . Case rt a ....................... Campama ......................... 6 .............. 93,9 .......................
. 180 Vlcenza ...................... Veneto ............................ 12 ............... 91,1 .......................
o | 190 ! O R D 9 .............. 90 ’7 .......................
Vo oD % N A 84,8 ......................

0 s ———— 50,8 Indagine Ismea Qualivita 2015
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FOOD
) IMPATTO ECONOMICO PER CATECORA

FORMACC! PRODOTT A BASE DI CARNE 0 ORTORUTTICOL! “
o ™ ‘3 AT

o 349,3 : o

............................................................................................................................................................................................

ACETI BALSAMIC é . 0L DIOLVA

¥

o I 151,4 10,4

PORTO ¢ Fonxnazione \
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FOOD

CANALI DI VENDITA

DISTRIBUZIONE % VENDITE AZIENDE PRODUTTRICI DI DOP E |GP PER CANALE E CATEGORIA
@ QO 4 # @ @ B & ™ B

FORMAGGI PRODOTTIA BASE ORTOFRUTTICOLI ACETI OLI DI CARNI PRODOTTI DELLA ALTRI PROD. DI OLI ALTRI 'I'D‘W-E
DI CARNE BALSAMICI OLIVA FRESCHE PANETTERIA ORIGINE ANIMALE ESSENZIALI PRODOTTI

49,5% 63,6% 34,3% 69,9% 58,9% 50,0% 75,0% 86,2% 1,0% 7,8% 45,8%
M CROCSSTI 20,8% 3,0% 59,9% 5,0% 4,9% 6,3% 7,5% 6,0% 1,0% 0,5% 33,4%
% DETTAGLIO TRAD 8,2% 20,9% 4,6% 9,1% 7,6% 19,4% 4,9% 4,6% 0,0% 87,5% 8,8%
B@ HORECA 6,6% 8,3% 0,4% 8,2% 7,1% 2,1% 3,1% 1,5% 0,0% 3,3% 4,3%
ﬁ VENDITA DIRETTA 5,8% 0,5% 0,2% 1,8% 10,2% 1,3% 3,2% 1,1% 93,0% 0,8% 2,7%
AR (AW 9,2% 3,7% 0,6% 6,0% 11,4% 20,9% 6,4% 0,6% 5,0% 0,2% 5,0%

DISTRIBUZIONE 9 VENDITE AZIENDE PRODUTTRICI DI DOP E GP PER CANALE

47,2%

45,8%

44,2%

6,7%

6,4% 0:7% 4,9% o o 6,1% 5,0%
- Ao o~ o
2004 2013 2014 2004 2013 2014 2004 2013 2014 2004 2013 2014 2004 2013 2014 2004 2013 2014

= T 2 iy

60 GROSSISTI DETTAGLIO TRADIZIONALE HORECA VENDITA DRRETTA AT CAVAL®

Indagine Ismea Qualivita 2015

*Negozi specializzati, ambulanti, autoconsumo, vendita on-line, industria di trasformazione, altro
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CARNl FRESCHE 029% f~

5 milioni di euro

P +8,3%

PRODOTTI A BASE DI CARNE 1619 0—

446 milioni di euro

b +9,7%

00D ~

VALORE ALLEXPORT

ORTOFRUTTICOL! 9.7%

267 milioni di euro

“““““““““““““““““““““““““““ P +37,9%

2.9 Miuiarp

euro

0L DI OLIVA 1G5%
()]

40 milioni di euro

ACETI BALSAMIC 180% o

496 milioni di euro

PORTO
MEA-QUALIVITA
015

ESR

41 -10,0%

= FORMAGG CUY 2%
\".0 ¢ 1.509 milioni di euro
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¥} Canada» 1,2% | _ '\-'"‘

T ~Y .

B NN T Y

Poagh ¥

& USA > 7%

PORTO
MEA-QUALIVITA
015

D evport

FOOD

MERCATI DI DECTINAZIONE

~faAr .
"y ®4 Germania > 14%
&2 Paesi Bassi » 1%

€ Francia > 5%

@Q Spagna » 4%

CO5. 04

tonnellate

" PRODUZIONE £SPORTATA |

Altri Europa » 40%
Altri Extra Europa » 21%

Indagine Ismea Qualivita 2015

/,
" M\ATA



FOOD - DATI PRODUTTIV

FORMAGG

\\ //

-
o
o
=4

2> VALORE ALL'EYPORT
1S Muuardl 4 1o

7 PRODUZIONE CERTIFICATA

H96.773

tonnellate euro

(54,6% su totale Food)

==

2 VALORE AL CONSUMO

3.1 Ml ¢ aoe

euro o BEREAY euro
(57,4% su totale Food) i - (52,2% su totale Food)

Indagine Ismea Qualivita 2015
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FOOD - [MPATTO ECONOMICO

FORMAGG

Fo0D
e
PROVINCIA RECIONE DOP+IGP IMPATTO
(mln €)

1° Mantova Lombardia 3 349,3
§ Pt L e R |
3 3°Modena ..................... EmlhaRomagna ................. L 213,7 .....................
. 4°Parma ........................ EmlhaRomagna ................. e 209 ,2 .....................
Y gt e o g G e
S PR T o B 7 ............ ; 40,3 .....................
. 7°Trento ........................ TrentmoAltoAdlgeS ............. 138,1 .....................
B Campama ......................... SR 138, e
| P e S o
R e S A
i P e g L R s
T e g s Pt 1
. 13°Case o T S—— - 90,4 .....................
¥ B g e g T
L g R S et |
g O S e 4 ............... 74,7 ....................... ‘
| e S | F
B Varese Prean 4735 3% | Tt

19° Treviso Veneto 6 70,7
Wi e R v e

O . 3.3 Indagine Ismea Qualivita 2015
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FOOD - DATI PRODUTTIV

PRODOTTI A BASE DI CARNE

-
o
(=]
o

7 PRODUZIONE CERTIFICATA

197S47 UUE Miont 7, o0

tonnellate uro s varid/ig

(16,1% su totale Food) .

>
==

=%

VALORE AL CONSUMO

43 Mol e

euro var 14/13 euro var14/13..._:

(28,3% su totale Food) - (32,5% su totale Food)

Indagine Ismea Qualivita 2015
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FOOD - IMPATTO ECONOMICO

PRODOTTI ABASE DI CARNE &

FO0D
S ——
PROVINCIA RECIONE DOP+IEP IMPATTO
(min €)

1° Parma Emilia Romagna 9 740,0
- 2°Ud1ne ......................... FmﬂlveneZIaGMha ............ 3 ............ 284,5 .....................
" BOSondno ...................... Lombardla ........................ 4 ............ 253’8 .....................
. 40B01zan0 ...................... TrennnOAltOAdlge .............. 1 .............. 95,3 .....................
. 5°Pav1a .......................... R S Qe 24,3 .....................
. 60P1acenza .................... EmlhaRomagna ................ 8 .............. 24,3 .....................
. 70Pemg1a ...................... Umbna ............................ 2 .............. 20,0 .....................
¥ 80T0nn0 ........................ Plemontes ............... 1 9,9 .....................
. 9°Bergam0 .................... Lombardlas ............... 18,7 .....................
g PR S plemonte5 ............... 15,9 .....................
i RO i e Lombardlas ............... 15,7 .....................
2 B e P A S P 12,7 .....................
» 130Trent0 ........................ TrentanA]toAdlge .............. 1 ............... 12’5 .....................
. 140A]essandna ............... L 4 ............... ; 2,0 .....................
. 15°Varese ........................ Lombardlaslo,s .......................
. 160V1cenza ...................... Venet0510,8 .......................
. 170M1]an0 ....................... Lombardla ........................ 6 ............... 1 0,2 .......................
. 180Crem0na ................... Lombardla ........................ 6 ................. 9,7 .......................
» 190M0dena ..................... EmlhaRomagna78,5 .......................
. 2O°Ver0na ....................... Veneto ............................. 6 ................ 8,0 ......................

0 — 7 40,0 Indagine Ismea Qualivita 2015
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é\;[;iA-QUALIVITA 17 /SITNEA - QUALLI /lTA




FOOD - DATI PRODUTTIV

ORTORRUTTICOL!

-
o
(=]
o

7 PRODUZIONE CERTIFICATA

647630 267 MoN 4 5

tonnellate uro %, var14/1s

(9,7% su totale Food)

>
==

=%

VALORE AL CONSUMO

U1 MuoNr ;oo 73 Mwon 7. g0

euro - euro
(7,3% su totale Food) . : (7,3% su totale Food)

Indagine Ismea Qualivita 2015
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FOOD - IMPATTO ECONOMICO

ORTORRUTTICOL!

FOOD
-
PROVINCIA RECIONE DOP+IEP IMPATTO
(min €)
1° Bolzano Trentino Alto Adige 1 247,1
§ ERrin: Lt TrennnOAltOAdlge2 ............. . 24,5 .....................
3 SOVlbovalentla ............ Calabna29,4 .....................
. 4ocatanla ...................... Slcﬂla ............................... 7 ................ 8 ,4 .....................
. 5°Su-a m e R S 4 ................. 7,4 .....................
. 6osalem0 ...................... Campama ......................... 86,9 .....................
. 70Cune 0 ......................... Plemonte ......................... 4 ................. 4 ,5 .....................
R 8°cosenza ..................... CalabnaS ................ 4,4 .....................
. 9°T01-m0 ........................ e 34,3 .....................
. 10°Nap0]1 ........................ Campama54,3 .....................
) P e Rt e B 3 ................ 4,0 .....................
. 12°B010gna ..................... EmlhaRomagna ................ 93,9 .....................
. 130A]essandna ............... R — 3 ,5 .....................
- 14°Sav0na ....................... nguna ............................. g 2 ,6 .......................
» 15°Impena ..................... ngum PR e I - ,6 .......................
» 160Genova ...................... ngun RV g R ,6 ......................
. 170Ast1 ............................. Plemonte .......................... 1 ................. 2’5 .......................
. 180Trapanl ...................... g S R R ,4 ......................
) lgocomo ......................... S S > " ,3 .......................
| O S e Campama .......................... s 2,0 ......................

PORTO
MEA-QUALIVITA
015

Indagine Ismea Qualivita 2015
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FOOD - DATI PRODUTTIV

ACETI BALSAMIC

-
o
(=]
o

qiLll

migliaia di litri

UG5 Mion 7/ o s

uro % vari4/13
(18,0% su totale Food) :

=

VALORE AL CONSUMO

294 Mionr 7 1z 692 MM £ 10

: L vari4/13 |

euro T euro

(4,6% su totale Food) . : (5,2% su totale Food)

Indagine Ismea Qualivita 2015
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FOOD - IMPATTO ECONOMICO

ACETI BALSAMIC

-
o
(=]
o

E—
PROVINCIA REGIONE DOP+IEP IMPATTO VAR
(min €) 14/13
1° Modena Emilia Romagna 2 151,4 12,17%
2° Reggio nell’Emilia Emilia Romagna 2 143,0 12,20%

0 ——151,4 Indagine Ismea Qualivita 2015

PORTO
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FOOD - DATI PRODUTTIV

OLI DI OLIVA

Ll

-
o
o
=4

7 PRODUZIONE CERTIFICATA

G481

tonnellate euro

(1,5% su totale Food)

=

VALORE AL CONSUMO

CL Miuon

euro w VArIAIS euro
(0,9% su totale Food) i : (0,8%% su totale Food)

Indagine Ismea Qualivita 2015
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FOOD - IMPATTO ECONOMICO

OLI DI OLIVA

FOOD
e
PROVINCIA REGIONE DOP4IGP IMPATTO
(min €)
1° Bari Puglia 1 10,40
| AR e T g T 3 ’19 .....................
3° Firenze Toscana 2 2,86
4° Siena Toscana 3 2,82
. 5°Perug1a ...................... Tt SR e 2,40 .....................
. 601mpen a ...................... nguna ............................. e 2’24 .....................
7°  Arezzo Toscana 1 2,22
8° Pisa Toscana 1 2,22
. 9°Lucca ......................... D P 2,04 .....................
. 10°Bar1etta.Andna.TramPugha .............................. — 1,78 .....................
) T R AN e R ; , sy
T nguna ............................. Pane 1,59 .....................
£ 130Genova ...................... nguna ............................. """ 1,35 .....................
. 140P15t013 ........................ T s 3 e 1,32 .....................
. 15°Tem1 .......................... o R — . , R |
. 160'1*1.apam ...................... A S . ,20 .......................
17° Livorno Toscana 1 1,20
. 180Bresc1a ....................... Lombardla ........................ 21,08 .......................
» 190Massa P R ety g . , i
| L g S ol 0,92 ......................

PORTO
MEA-QUALIVITA
015

23

0o —— 10,4 Indagine Ismea Qualivita 2015
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FOOD - DATI PRODUTTIV

CARNI FRESCHE

\ @ /

-
o
(=]
o

7 PRODUZIONE CERTIFICATA

14338

tonnellate uro

(0,2% su totale Food)

0.7 Miion /g g

=

VALORE AL CONSUMO

93 MuoN /o g5 245 MioN a5

euro e ) euro L Var /I3

(1,3% su totale Food) - (1,9% su totale Food)

Indagine Ismea Qualivita 2015

MESRTIE)ALIWTA / Foxbazions \
o] 2 /Smea QUALIITA




FOOD - IMPATTO ECONOMICO

CARNI FRESCHE ©

FOOD
e
PROVINCIA RECIONE DOP+IEP IMPATTO
(min €)
1° Frosinone Lazio 3 6,16
Tt o= I 3 .............. 5,00 .....................
3 3°0nstano .................... Sardegna ........................... 1 .............. 4, 99 .....................
. 4°R1et1 ........................... LaZIO ............................... 3 .............. 4, 94 .....................
. 5°V1te T R 3 .............. 4,06 .....................
; 6°Cag11ar1 ...................... Sardegna ........................... e 4, 02 .....................
9 7°Sassar1 ....................... Sardegna ........................... 13,74 .....................
R 8°Ave1hno ..................... Campama .......................... 1 .............. 3,40 .....................
. 9°L’Aqu11a ..................... e 3,11 .....................
o R P T 2,99 .....................
) PSR bay e S o Sardegna ........................... 12,95 .....................
. 12°Camp0basso ............. g P 2,42 .....................
£ 13°Benevento ................. Campama .......................... 12,25 .....................
. 14°Pesarerrbmo ........ U i S 1,70 .....................
. 15°Perug1a ...................... RN A 1,70 .......................
. 16°Latma ........................ e e 3 ............... 1,66 ......................
. 17°Macerata ................... Mamhe2 ............... 1,64 .......................
. 18°B010gna ..................... EmlhaRomagna2 ............... 1,61 ......................
) 19°Med10 CampldaIIOSardegna ........................... g 1,59 .......................
| [ e Campama .......................... i ; , 50 .......................

0o —— 16 Indagine Ismea Qualivita 2015
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WINE

WINE

DATI PRODUTTIV

\

il PQDDUZIDNE VINO CERTIFICATO

( mlgllala ettohtrl)

o0

8.548 imbottigliato Italia
958 sfuso esportato

PRODUZIONE IMBOTTIGLIATA

29 MILIAPDI

ottlg ie

13.347
Totale sfuso
certificato

—
RAPPORTO
ISMEA-QUALIVITA

2015 I

AN

€5 VALORE VINO SFUSO

‘y (milioni euro)
.' DOP+IGP '-

O
Tk i 2 702
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WINE

IMPATTO ECONOMICO

PROVINCIA RECIONE DOP+IGP IMPATTO
1. Veroma veneto .24 314,4
2° Treviso Veneto 18 197,3
J30 Cuneo | Pemonte 18 1618
4° Siena Toscana 21 155,9
P W B R o
& oAy iAo Adse. e o |
7. Udine Friuli Venezia Giulia 11 102,0 R
8 Asd Plemonte .20 ... 94,0 .
9. Vicenza .. Veneto e 932 )
10° Padova Veneto 12 79,0
et et P R |
i e W e P e |
N S |
1g. Tavidgs T e S L 477 e
15° Livorno Toscana 11 42,1
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20° Chieti Abruzzo 12 34,0
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VALORE ALL'EYPORT
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QUANTITA VALORE VAR. %

(Migliaia ettolitri) (Milioni euro) (14/13)

2013 201 2013 204 QUANT. VAL

2.763 5:5%

SPUMANTI 36 47 14 15 30,6%  8,1%

Elaborazione Ismea Qualivita — Fonte: Istat

/SITNEA “QUALI ITA



LA COMUNICAZIONE 1G

INVESTIMENTI PUBBLICITARI PER CANALE
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INVESTIMENTI DICHIARATI
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CONSORZ| CHE UTILIZZANO | SOCIAL NETWORK 33

. .
cese
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AP/l {02500 N (C )
/@) QUANTI SOCIAL USANO | CONSORY
o 288888884 s
2 2888888 36
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SOCIAL NETWORK UTILIZZATI DA CONSORZI

L1192 |m | ®

FACEBOOK TWITTER YOUTUBE ALTRI SOCIAL
93% 40% 36% 34%
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LEGISLAZIONE 1G

DOMANDE DI REGISTRAZIONE

g2

= SVEZIA
totale domande Italia, H 1 domanda
altri Paesi UE e Paesi Extra UE
(=] GERMANIA
(=] REGNO UNITO 7 =15 domande =) LITUANIA
=1 4 domande [=1 1 domanda
=) RLAA | AL BASS ] ¢
or nds e = 1 domanda
=12 domand it (5] POLONIA
- = 2 domande
=) BELCIO
= o \ =) SLOVACCHIA
=1 1 domanda = 1 domanda
of=] ROMANIA
@ FRANCIA0— [=] 2 domande
=] 15 domande ’
o7f=] SLOVENIA

‘ [=] 1 domanda

) BULGARIA

@ ihllh o o0 : [=] 1 domanda
(=1 4 domande ’
\ o [5] CRECIA
=] SPAGNA o ITALI A q " » = 1 domanda
= i = 12 domande = CWAZ‘A . CIPPO
(=] 9 domande
............................................................................. 3 Jomande

: 2 domande % 1 domanda m 1 domanda *
S TUROHA NORVEGIA CAMBOGIA :

PORTO
MEA-QUALIVITA

QUADRO NAZIONALE

MODIFICHE DISCIPLINAR!

DOMANDE DI MODIFICHE DISCIPLINARI

NUOVE PROTEZIONI TRANSITORIE

(ONSORZ! DI TUTELA DOP. IGP. STG AGROALIMENTARI

Riconosciuti e incaricatinel 2015 > 8

AGENT] VIGILATORY SEZIONE A DELL'ALBO
Riconosciuti nel 2015 >17
Dei prodotti agroalimentari > 50
Del vino > 54
Di entrambi i comparti >1

AGENTI VIGILATOR! SEZIONE B DELL'ALBO puseucs sueezze
Riconosciuti nel 2015 >4
Dei prodotti agroalimentari > 9O
Del vino > 8
Di entrambi i comparti > 10

(ONSORZ! Di TUTELA VIM DOP. 6P

Riconosciuti e incaricatinel 2015 > 8
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