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Un processo di valorizzazione figlio anche di scelte come il restyling del Prosecco o la Doc Sicilia

;%@ TENDENZE

“ Secondo Wine Monitor-Nomisma I export senza etichetta crollato del 52% in 15 anni - Spagna leader

L'Ita]ia cede il primato del vino stuso

Italia  chiude

I'era del vino

"sfuso"., E la
conclusione che & possibile
trarre consultando un'anali-
si sull'export di vino made
in Italy realizzata nei giomi
scorsi da Wine Monitor-
Momisma dalla quale emer-
ge il profondo ridimensio-
namerio registrato negli ul-
timi anni dalle esportazioni
di vino "non confezionato”.
Dati che disegnano me-
glio di mille parole Pevolu-
zione della parabola della
qualitd messa a segno dal
vino italiano negli ultimi
anni. Secondo 'elaborazio-
ne di Wine Monitor-Nomi-
sma su dati Istat, | v&ndm

all'estero di vino smfw

fine 2015 si famleranno a
quota 4,9 milioni di ettoli
tri contro i 10,2 milioni
esportati nel ‘99 (-52%). In
poco pitt di quindici anni
questa categoria che rap-
presentava nel '99 il 53%
del vino esportato & crolla-
ta a meno del 20%. Una
leadership, quella del vino

_ ILCROLLO

g w0 milioni

Gli ettolitri di vino sfuso
esportati dall'ntalia nel 2015
sacondo le stime di Wine
Monitar-Nomisma. Un fisul-
tato che & del 52% inferore
rispetto ai 10,2 milioni di et-
tolitd di vino indifferenziato
esportati dall'ltala aancora
nel 1999,

commadity, che I'ltalia ha
senza rimpianti ceduto alla
Spagna.

La realta & che i numeri
confermano ancora una
volta in processo di valo-
rizzazione della qualita che
il vine italiano sta portando
avanti da anni e che emer-
ge anche incrociando i dati
sulle quantita esportate con
quelli sul fatturato all'este-
ro. Infatti nonostante negli
ultimi 5 anni I'italia abbia
spedito all'estero in media
21 milioni di ettolitri (circa

A,

la metd della produzione
totale), il giro d'affari rea-
lizzato oltrefrontiera € pas-
sato dai 4,3 miliardi di eu-
ro del 2011 ai 5,4 previsti a
fine 2015, Segno inequivo-
cabile del rafforzamento
delle bottiglie a maggior
valore aggiunto,

I dati 2015 quindi, se
confermati, potrebbero cer-
tificare una profonda inver-
sione di tendenza quindi ri-
spetto agli anni '90 quando

si assisteva alle vere e pro-

prie "guerre" scatenate dai

vignerons francesi che ro-
vesciavano cisterne alla
frontiera per protestare
contro l'invasione di vint
made in ltaly favorita dalla
lira debole.

La strategia della qualita
realizzata dal vinovitaliano
non passa sa?ﬂrdaglm elo-
quenti numeri, elab
Nomisma, ma anche da al-
cune’ precis celte effet-
tuate dai.viticoltori italiani
negli ultimi anni. Come
non pensare, ad esempio,

“alla profonda riorganizza-

Vaaallemurizzaanilfi
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zione dell'area del Prosecco
che, cancellando I'lgt per
elevare tutto il vino a Doc
o Docg ha riportato sotto il
cappello della certificazio-
ne, flussi di prodotto anche
sfuso, in passato difficili da
monitorare? 1l tutto senza

dimenticare gli importanti
sviluppi realizzati in Italia

dai viticoltori di Puglia e
Sicilia, i due storici bacini
produttivi del ¥ino sfuso.
WVa ad esempioqin questa
direzione il varo, nel 2012,
della Doc«8icilia. «A tre
anni-dalla nascita — splega
il presidente del Consorzio
della. Doc Sicilia e ad del
brand Donnafugata, Anto-
nio, Rallo — stiamo per ta-
gliare il traguardo dei 25
milioni di bottiglie prodotte
{erano 16 nel 2012). Un
trend che ha portato in Si-
cilia il vino imbottigliato a
superare in quantita quello
sfuso. Una vera rivoluzione
oggi resa possibile dal fatto
che viticoltori siciliani si
sono convinti che la strada
della valorizzazione della

qualita sia l'unica. in gfé{ii’}f

di garantire loro un futu-
ro». Decisivo“e. stato sul
mercato nazionale anche il
crollo della.domanda di vi-
no commodity a comincia-
re dauno storico utilizzato-
re: il Piemonte. «Un crollo
delle richieste — spiega il

spiemontese Angelo Gaja,

tra i piti celebri produttori
italiani —~ dovuto sia alla
chiusura nella nostra regio-
ne di alcune industrie del
vermouth che utilizzavano
grandi quantitd di prodotto
sfuso sia alla rinuncia al vi-
no "da taglio" da parte di
molti nostri produttori de-
cisi a valorizzare, sopratiut-
to all'estero, le caratteristi-
che delle varietd autoctone.

Sulla promozione
dell'identita dei nostri pro-
dotti ancora non siamo bra-
vi come i colleghi toscani,
ma stiamo compiendo passi
da gigante». e
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