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A tre anni dai varo la denominazione regionale si appresta a tagliare il traguardo dei 25 milioni di bottiglie

Doc Sicilia, una scommessa vinta.

Rallo: invertito il trend sul vino sfuso, i produttori sono convinti che la sfida ¢ quel

na Do che funzio-
naA tre annd dal
G sl varo,.nel 2012,
la Do regionale della Sici«
Ha st rivela una seelta indo-
vinata.

Adirlo sono innanzitutio
Pnumerd viste che 1o Doc
Sieilia-oggl colnvolge Imila
viticoltori che operano-su
una superficie di oltre 9mila
ettart (quasi 11 10% del tota-
le regionale) conta 70 im-
bottigliatori, ha una prodi-
gione che nel 2015 dovreb-
be superare 1 25 milioni di
battiglie {erano 16-nel pri-
mo-apmo di attivitd) per un
girp d'affar stimato in dltre
BU miliond di eurp realizzati
peril 55% all'sstero.

Ma soprattutto anche
prazie alla denominazione
regionale i vine certificato
e quindi mge Dmc*g o lgt)
ha superato il 50% della
produzione siciliana, nvers
tendo nna-tendenza etidemi-
ca chie vedeva il vino da ta-
vola spesso-venduto sfuso
storicamente primeggiare su
quello imbottigliato ed sti-
chettato. «I produttori si
stanng convineendo — spie-
g il presidente del Congor-

zio-della Doc. Sicilia. Anto-
nio Rallo —¢he quella della
qualith ¢ della valorizzazio-
nedelle nostre produzioni &
una strada ohbligata. Detia-
ta tra Paltro dal numert, In
miedia in regions la resa ¢
attomo al 50 etiolitr] per et
tare, Questo significa che
eomziderands w vignet res

gionale di 100mila- etiari,
possianmo produrre poco’ pilt
di 5 milioni di ettolitri. Con
questi numert non possiamo
gerte pensare di produrre
viro commodity, Con la
Doe Bicilia, e con la modi-
fica del disciplinare intro-
dotta pit di recente ¢ che
prevede Iobbligo di imbot-
tgliamients inzona, abbig-

mio gid-dato un colpo di ac—
celeratore al vino cetificato

mia molta strada resta anco-
ra-cla Faren.

Ui mavchio dinico & an-
chie una leva importante
per Pexport

Unaleva'decisiva. Con
denominaziont come «Con-
mam Entellinay pochi

all'esigro capivano subito di

trovarsi di fronte a un vitp
siciliano. Questo gguivoco
con' la: Doe regional
ﬁupm&m Ahh 0 € uﬂ’ thua-

comnoseere fa Srmha. ma-gos
loifl 9% di questi ha bevuto
ﬁimﬁﬂ@ e V{)IM U Vi
siciliasnt nell'ultimo - anno,
Questo ¢f dice che 1o spazio
per crescere & enorme.

La strada maestra &
quindi guella dell’export?

St ma non solo, Nel 20135
abbiamo investito 1,5 milio-
i dieure sulld promozione
negli Usa ¢orme primo anno,
il prossimo-arriveremo a
1,75 megli’ Stati Uniti ¢
300mila eurs in Ttalia Pun-

Le bottiglie the la Doc Si-
clia prevede di realizzare vel
2615. 1 risultero & ¥ frutte

¢ di una crescita: vertiginesa
| visto dhe la produzidne ere

di 16 miliond -di bottighe
all'esordio, nal 2013, ed 2

arrfyata a 21 nel 2014,

teremo - forle-anche sul mer-
calo interno italiano perché
nonostante il trend di con-
sumi in calo P'ltalia, come
mereato di un singolo pagse
resta per nol pill importante.

Su quali canali avete
puntaie?

Stiamo investendo tanto
sui social media. L'obiettivo
& quello di conguistare 1
giovani. In questa ottica
giudico favorevolmente il
successo del Prosecco ma
anche del Lambrusco negli
Usa, Perché stanno avvici-
nando-al vino nuove feite di
constumatori. In guesta otti-
ca non vedo male negnche 1
buoni risultati di concorren-
ti come 1 produttori ausira-
fiani, Perché rubano fette di

mercato ad altre bevande
avvicinando al nostro setto-
re nuovi segmenti di pub-
blico, Spesso giovani, E
questo ¢ decisivo. Alcune
grandi denominazioni fran-
cest, ma anche prodotti co-
me il Madeira o lo Cherry
non hanno coltivato 1 giova-
ni ma pensato sola allo zoe-
colo durg di consumatori
affezionati, E-cosi facendo
sono finiti ai margini del
mercato.

Secondo alcuni 1a Doc
Sicilia ha anche orientato
le seelte di ristrutturazio-
ne del vigneti. Ci pud
splegsire come?

1 riferimento ¢ alla co-
siddetta regola dell'vambito
aziendaler. In sostanza, il

tostro disciplinare prevede

che per imboltigliare un
blend di diversi vitigni sotto
le insegne della Doc Sicilia
occorre che almeno il 50%
di quel blend sia prodotto
all'interno dell'azienda. Se
ad esempio vogho produrre
un-Dioe Sieilia Bianco con
Chardonnay e Cataratto il
50% di guel blend deve es-
sere realizzaio con uve di
quelle varietd prodoiie
all'interno dell'azienda. Non
Ie posso acquistare da aliri
produitori. Regole come
questa come quella che ha
ricompreso le varietd Char-
donnay e Sirah fra leuve
auloctone siciliane, . visto
che in regione ce ne sono
rispettivamente Smils =
Tmila etlari, hanno finito
per orientare negh ultimi
anni Je scelte varietali dei
produttori che volevano
rientrare nella Doc Sicilia.

Quali sono ghi ulteriori
margini di crescita?

Mi aspetto nel prossimo
future importanti passi
avanti sul fatturato. Anche
perché le bottiglie di mag-
gior pregio, quelle conun
pitt elevate valore unitario,
sono quelle da invecchia-
mgnto- ¢ pertanto ancora
non sono sharcate sul mer-
cate. Per questo dal 2016
mi aspetio-un ulteriore in-
cremento del nostro: girg
daffari, s

Giorsio peeL DrErice

il remptanto per mativisani
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