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Mmﬁ&nmm. Il Padiglione italiano, coordmato dallIce, p“értempera al Winter Fancy Food di San‘FranuscoJ

Made in Italy unito negli Usa

Via al piano di contrasto all'Italian sounding finanziato con 7,5 milioni

Emanuele Scarci
MILANO

##2 DaChicago aSan Francisco. Il
food & wine made in Italy punta
sugli Stati Uniti, il mercato amag-
giorecrescita,a partire dal vino.
Tlpadiglioneitaliano,coordina-
to da Ice, partecipera al Winter
FancyFooddiSanFranciscodal1y
al 19 gennaio, seconda uscita (do-
pol’Fmi connect di Chicago dello
scorso giugno)del nuovo proget-
to di promozione dell’agroali-
mentare italiano all’estero. Al-
I’evento, su circa 400 mgq, le tre
principali fiere del settore - Vini-
taly, Cibus e Tuttofood - guide-
rannoleimprese, nel Pianodipro-
mozione straordinaria del made
inTtaly del ministero dello Svilup-
po economico finanziato con 70
milioni. Esempreinquest’ambito,
questa mattina a Roma, il vicemi-
nistro Carlo Calendaelavicepre-
sidente dellaCommissione parla-
mentare d’inchiestasulla contraf-
fazione Colomba Mongiello, pre-
senteranno la strategia di
promozione del made in Italy in
relazione al contrasto dell'Ttalian
sounding, progetto finanziato
presso le Cdc italiane all’estero
con 7,5 milioni per il 2015-17. Al-

I'inizio la promozione si concen-
trera su Usa, Canada e Messico e,
inparticolare,Montreal, Toronto,
Vancouver, Chicago, Houston,
Los Angeles, Miami, New York,
Cittadel Messico.

Calenda ha avuto fiuto nello
scegliere il Nord America, prima
chelarivalutazionedeldollaroge-
nerasse il boom dell’export italia-
no.Secondoidatidell’'ufficiostudi
di Federalimentare, nei primi 8

SISTEMAITALIA

Lo spazio dedicato del Winter
Fancy Food ospitera
leimpreseitaliane guidate
dalle tre fiere specializzate:
Vinitaly, Cibus e Tuttofood

mesi dell’anno, I'export verso gli
Usa e balzato del 23,69 a 2,34 mi-
liardi.Ilmixdeiprodottié trainato
dagli863 milionidel vino (+17%);a
moltadistanzaseguel’oliocon333
milioni (+20%),iformaggicon179
milioni (+26,5%), 1a pasta con 171
milioni (+20%), le acque minerali
con162 milioni (+38%) e i dolciari
con109 milioni (+23%). Insomma

ilvinoéilverodriveresiritagliaol-
treunterzodell’export.

«AlWinter Fancy Food - osser-
va Giovanni Mantovani,dg di Ve-
ronafiere-saremopresenticonun
wine bar che fara degustare un
centinaio di etichette, mentre la
nostra Academy continueri a di-
plomare gli ambasciatori del vino
italiano. San Francisco & impor-
tante perche consente anche di
contattare la ristorazione ameri-
cana, ancora scalabiley. Peraltro
dopo San Francisco, seguira Vini-
taly Usa nell'Ttalian wine week a
New Yorkdal7all'nfebbraio2016.

Tl tema del mercato americano
eunodeifocusdi Winez2wine 2016
(aVeronailzezdicembre),appro-
fondito trasversalmente per co-
gliereletendenzediconsumoegli
strumenti di promozione per le
imprese. E peril50° Vinitaly? «In-
tanto a San Francisco - si lascia
sfuggire Mantovani-cisaraanche
un fuori salone dedicato al 50° di
Vinitaly. Mentre nel corso del-
'eventoinaprile, conun ouvertu-
re all’Arena di Verona, Vinitaly
dara agli espositori pitt buyer, pilt
servizi, pitt mobilita: quello che
hanno sempre chiestoy.
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Dove vail made inItaly

Export alimentare italiano nei principali mercati nei primi 8 mesi
2015. In milioni di euro
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