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113° Forum del Sole 24 Ore. Puntare su pochi mercati, certificazioni e servizi alla clientela - Obiettivo: 50 miliardi di export nel 2020

I1food cerca un made in Italy distintivo

Nel 2014 raggiunti i 34,4 miliardi di esportazioni ma resta sempre alto il valore delle imitazioni

Laura Cavestri
MILANO

i Nessun compromesso sulla
qualitd,investiresullecertificazio-
ni internazionali. Scegliere pochi
mercatiadalto potenziale e punta-
resuquelli. Presidiare il mercato e
prepararsi ad un alto livello di ser-
vizio,dasolio inmanieraconsorti-
le, costruendo una piattaforma di-
stributivaingradodirisponderead
altilivellidiservizio.Percontenere
I'Ttalian Sounding daGo miliardi di
dollarilannonelmondoecentrare
Tobiettivo di 5o miliardi di export
agroalimentare in § anni dai 33 mi-
liardi archiviati nel 2014, I'Ttalia de-
ve cambiaremarcia.

L’alimentare italiano ragiona su
come fare il salto di qualita. Lo ha
fatto ieri, nella sede milanese de Il
Sole240re,chehaospitatolaterza
edizione del Forum Food & Made
inTtaly.

Perché,sebbeneil2014siastato
unanno positivo (nel 2014 harag-
giunto i34,3 miliardi di euro, con
untasso espansivo del +2,7%),su-
periamo la Spagna (22 miliardi),
ma restiamo dietro alla Francia
(42 miliardi di euro di export
2014) ma anche alla Germania, il
cui export nel food & beverage
vale oltre 55 miliardi di euro. Pra-
ticamenteildoppio. Cosicomela
propensioneall’exportdell’indu-
striaalimentaretedescasi attesta
al 30%, contro il nostro 20. Ein-
nanzitutto un problema di di-
mensioni. Leimpresedel food re-
stano troppo piccole e non fanno
squadra. Cosi i tedeschi esporta-
no pittsucco d’aranciadinoi.

«Bisogna sviluppare - ha spie-
gato Lamberto Biscarini (senior
partner di Boston Consulting
Group)-unMadeinltaly “distinti-
vo”.Concentrarsisupochiprodot-
timadi qualita, facendo ancheuna
scelta di portafoglio. Stabilire in
quali segmenti abbiamo le econo-
miediscalaeledimensioniperpo-
ter competere sui mercatiinterna-
zionali e li concentrarsi. Mentrele
medio-piccole devono puntare su
alcuni specifici mercati verso cui
sonoingrado dimantenereunele-
vato standard di servizio». «E es-

senziale - ha spiegato Luigi Pio
Scordamaglia, presidente di Fede-
ralimentare - tutelare l'italianita e
laqualita dei nostri prodotti anche
nellaUe, altrimentiinodivengono
al pettiney. Il riferimento & alla
Commissione Ue che ha inviato a
Roma una diffida sulla normativa
italiana che proibisce l'utilizzo di
latte in polvere nei formaggi. Luca
Bianchi (Capo dipartimento del
ministero delle Politiche agricole)
ha fatto sapere chel'Ttalia difende-
raaBruxelleslaproprianormativa.

«Tuttavia-haproseguito Scor-
damaglia - sui mercati internazio-
nalibisognariuscireaentrarenelle
catene distributive che gia esisto-

INEURCPA

Nella classifica europea [Ttalia
superalaSpagna, masi colloca
dietro laFranciae la Germania,
il cui export agroalimentare
valeildoppio diquelloitaliano

Italian Sounding

E ilfenomeno per cui in molti Paesi
esteri vengono venduti legalmente
alimenti che “ricordano” quelli
italiani, nelnome, nell’etichetta,
nelle immagini sullaconfezione, ma
diitaliano non hanno néil sapore né
illuogodiorgine dlelaproduzione.
Un giro d’affari - sistima —dacirca
60 miliardidi dollari’'anno, 20 solo
negli Usa, dove 9 formaggi su 10 nei
spuermarket, che sembrano
italiani, difatto sono prodottinel
Midwest degli Stati Uniti stessi.
Prodottilegali li, come in Canadao
inCinadoveIgp eDop nonsono
riconosciuti mavale il rpdouttore
che per primo abbiaregistrato un
marchio alle Autorita localiche
tutelanoi diritti di proprieta.

no. Non “demonizzando” I'Italian
Sounding,mavalorizzando,inma-
niera positiva, la qualita, il gusto e
loriginalita dei nostri prodottix».
Anche perche il parmesan del
Wisconsinoil prosciuttocrudoca-
nadese sono prodotti perfetta-
mente legali nei rispettivi mercati.
«Come ¢ legale - ha sottolineato
Scordamaglia - il 90% del “falso
Made in Italy” negli Usa, mercato
cresciuto di oltre il 6,4% I’anno
scorso, sfiorando iz miliardi».
Ancheseilgiudice diMiamiche
una settimana fa ha condannato la
Beck’s per aver messosull’etichet-
ta «Originated in Germany» ben-
cheé fosse imbottigliata a St. Louis,
fa sperare che la sensibilita stia
cambiando ancheli.
«NegliUsa-haaggiuntoil presi-
dente dell'Ice, Riccardo Monti -
abbiamo stretto accordi con gran-
di catene distributive per aumen-
tare i volumi dei prodotti italiani
che giaricevono e per far loro im-
portareexnovounaquotadieccel-
lenze Dop e Igp. Toccheremo 4
Stati: Texas, Illinois, New York
StateeCalifornia».«Perilfood-ha
dettol’ad di Fiera Milano, Corrado
Peraboni-serveungrandeproget-
tofieristiconazionale.Noicompe-
tiamo per essere la seconda fiera
internazionale sul Food». «I tede-
schihanno2oomilionidieurol’an-
no perle fieretedesche-hasottoli-
neato Duccio Campagnoli, presi-
dente di Fiera di Bologna - . Lavo-
riamo coi tedeschi e
aggreghiamociperandareall’este-
ro». «Abbiamo insegnato agli
americani ad apprezzare I'olio ex-
travergine italiano, che all’inizio
nonpiacevapercheabituatiaquel-
lodisemi-hadetto Giovanni Cola-
vita,ceodiColavitaUsa-.Qualche
anno faabbiamo propostounacol-
lezionediolidelmondo,ungrande
successo. Tra poco apriremo una
sedepervendereaNew Yorkl’olio
californiano. Mai sottovalutare il
consumatore estero, pensando
che non capisca. E investire sem-
pre su persone che, inloco, cono-
scano bene il mercato e sappiano
muoversi senza pregiudizi».
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ura dei fatti

Forum Food. Una
delletavole rotonde.
Da destra: Riccardo
Monti(Ice); Corrado
Peraboni (Fieradi
Milano); Duccio
Campagnoli (Fiera di
Bologna); Giovanni
Mantovani (Fiera di
Verona); Gianluca
Lauria (BnlParibas);
Pascal Héritier
(Zanetti); Angelo
Colussi (Colussi)
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NOTEGLIALTRI
Ilconfronto alivello mondiale trai principali mercati
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In miliardi di dollari
PRODUZIONE

Cina

Stati Uniti
Giappone
Brasile
Germania
Francia
Italia
Messico
Indonesia

Russia

CONSUMO
1.500!
Stati Uniti

Cina
Giappone
Brasile
Regno Unito
Germania
Francia
Italia

Messico

! Russia

Fonte: The Boston consulting group

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.



	page 1
	page 2

