
A Tuttofood i E 9 usto i' 44 imprese
Dal 3 6 maggio alla Fiera di Milano la rassegna biennale del settore a o i ent e
MILANO Dal 3 al 6 maggio i padi-
glioni della Fiera di Milano a Rho
apriranno le porte a Tuttofood, fie-
ra biennale e internazionale, che si
alterna annualmente con il Cibus
di Parma nel panorama del settore
agroalimentare e di trasformazio-
ne.
Oltre 2.900 aziende espositrici e tan-
ti i settori presenti, dal lattiero-case-
ario alle carni e salumi, dal dolcia-
rio e «green food» ai surgelati, sen-
za dimenticare i «cereal based foo-
ds» e l'Ho.re.ca. insieme al debutto
assoluto dell'ittico.
E Brescia è come sempre protagoni-
sta, grazie alle 44 aziende della no-
stra provincia che hanno risposto
positivamente all'appello: tra le co-
op del latte ci saranno Alpe del Gar-
da e Cissva, i salumi di Novella Sen-
tieri, ma anche il Consorzio di tute-
la del Grana Padano e il Caseificio
sociale Valle Camonica e Sebino.
Tra gli altri anche i sapori del forno
di Valledoro, la San Lucio di San
Gervasio Bresciano, il pastificio Ga-
etarelli, la Linea pane di Odolo, gli
alimenti surgelati della Lamberten-
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ghi di Breno e la Fabian Srl con la Anche dal punto di vista dell'incon-
sua produzione artigianale di tro con l'estero, l'edizione 2015 rap-
snack a Torbole Casaglia. presenta un unicum, poiché si pre-
I 7.000 marchi presenti su una su- vede che il bacino dei buyer rag-
perficie totale di 180mila metri qua- giunti sarà di 20.000 operatori, di
dri distribuita su 10 padiglioni han- cui 2.100 provenienti dai mercati di
no contribuito a consolidare que- maggior interesse.
sta fiera al terzo gradino sul podio In concomitanza con la prima setti-
europeo del settore (con un «salto» mana di apertura di Expo 2015, dal-
di due posizioni rispetto al 2013). le 8.30 alle 18, non mancheranno in

La fiera si alterna al Cibus di Parma

Tuttofood appuntamenti e incon-
tri che valorizzeranno le aziende
presenti, attraverso convegni,
«show cooking» e workshop delle
aziende.
Tra queste iniziative, tre interessan-
ti concorsi a cui i visitatori potran-
no partecipare direttamente dan-
do le proprie preferenze alle refe-
renze in gara, individuate tra le cen-
tinaia di prodotti partecipanti.
Grazie alle competenze di Ipsos ver-
rà scelto il prodotto più innovativo
e con «Qualivita» si scoprirà il pro-
dotto certificato di maggior qualità.
Alle associazioni di categoria si ag-
giungeranno poi gli spazi istituzio-
nali di Regioni, Consorzi, realtà lo-
cali e territoriali, che hanno scelto
la manifestazione come luogo idea-
le per presentare le proprie tipicità
e come riferimento per la ricerca di
nuovi mercati a livello nazionale e
internazionale.
Infine, accanto alle realtà fortemen-
te localizzate e italianissime, non
mancherà, l'offerta di aziende este-
re: circa 400 espositori, cresciute
dell'80% rispetto all'edizione del
2013 e provenienti da 43 nazioni.
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