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«Segno distintivo per il made in Italy»

Il governo promette un’iniziativa forte in difesa dei nostri prodotti

Miliardi

A tanto ammonta

il fatturato di questo
settore vitale per
lanostra economia
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Secondo Enrico Pazzali,

ad di Ficra Milano,

«"Expo sara un’occasione
d’oro perilrilancio dell’ltalia
e chi ne parla male ¢ un gufo».
di Emanuele Scarci

romozione all’estero delle eccellenze

italiane del food e dell’agroalimentare

nelsuo complesso:ilgoverno stastrin-

gendoi tempi perarrivare aun’iniziati-
va forte e "di sistema” entro 'Expo 2015. E
quanto ha detto il ministro delle Politiche agri-
cole, Maurizio Martina, intervenendo a Mila-
no al "Secondo forum food e made in Italy" or-
ganizzato dal Gruppo Sole 24 Ore e conil con-
tributodi Foodz24. llministro siriferivaagliin-
vestimenti ma anche a un segno distintivo del
made in Italy: mercoledi scorso (conil viaallo
Sbloccaltalia) & diventatalegge larealizzazio-
ne di un segno distintivo unico per le produ-
zioni agroalimentari da utilizzare per la pro-
mozione sui mercati.

«Il food italiano & uno dei pochi trattiri-
conoscibilidel nostro Paese nel mondo - ha
detto Martina-eppure abbiamo un’incapa-
citastorica afare operazioni disistema aso-
stegno e promozione dell’agroalimentare.
1l nostro impegno ¢ quello di riuscirci gia
entro Expo 2015».

Tl segno distintivo non sard un marchio di
prodotto,maun segno che qualifichi'identi-
ta italiana all'interno di un mix di azioni di
promozione e sostegno, come le settimane
italiane o geografiche di lungo periodo». 1l
presidente di Coldiretti Roberto Moncalvo
ha pero chiesto: «Vabene il segno distintivo
del made inTtaly, ma se poi'applichiamo al-
lavenditadi oli negli Stati Uniti, che di mate-
ria prima italiana non hanno nulla, non fac-
ciamo un autogol?». Inevitabile I'intervento
diFilippoFerrua, presidente di Federalimen-
tare: «Ilnostro Paese & carente di materie pri-
me: I'industria italiana assorbe il 739 della
produzione nazionale, il resto siamo costret-
ti a importarlo: noi trasformiamo le materie
prime e garantiamo la qualita del prodotto».
E Moncalvo: «Non ignoriamo il problema
della carenza di materie prime, ma non pos-
siamo coprirci gli occhi sullasua provenien-
za. E non possiamo ignorare che, dall’inizio
della crisi, le filiere hanno perso 8mila posti
di lavoro: dobbiamo valorizzare le materie
prime italiane. Quindi il provvedimento
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sull’etichetta d’origine seguira il suo iter
mentre sul segno distintivo vogliamo verifi-
care come verra concretamente applicatoy.

Martina si & detto totalmente d’accordo
con Coldiretti sullatutela dell’anello debole
dellafiliera:1leimprese agricole. Ehapoi sot-
tolineato che il progetto al quale stalavoran-
donon deveriguardare «solo la Champions
league di Dop e Igp, ma deve avere un peri-
metro pilt largoy. Il ministro vuole mettere
d’accordo produttori e trasformatori: « Dob-
biamo costruire un’organizzazione con luo-
ghid’incontrotrale parti. Bisogna valorizza-
re i comitati interprofessionali e fare delle
verifiche filiera per filiera, secondo unalogi-
camodulare.Ifrancesi con Bon Appetit han-
nocreatoun catalogo delle loro migliori pro-
duzioni, un’iniziativa interessante». Ferrua
si & detto disponibile alla verifica modulare
annunciatadal ministro.

Quanto al processod’internazionalizzazio-
ne, le fiere sono un driver importante. «Ad
Anuga, in Germania - ha detto Lisa Ferrarini,
presidente di Assica- gli espositori italianiso-
no i pitt numerosi nella vetrina mondiale del
food. In Italia bisognerebbe semplificare il si-
stema fiere». Duccio Campagnoli, presidente
diBolognaFiere, haannunciato «laconclusio-
ne dell'accordo con Expo: BolognaFiere e Sa-
nacureranno 'areatematica di Expo 2015 dedi-
cata al biologico e alla biodiversita». 10mila
mgqdiParco dellabiodiversita e 4mila traPadi-
glione e mostra. Mentre Enrico Pazzali, ad di
Fiera Milano, ha sottolineato che il piti grande
processo di internazionalizzazione a breve
termine sifara con Expo. «Ilnostro Tuttofood
- ha detto il top manager - & in zona sold out
con18omilamqlordi e 10 padiglioni impegna-
ti. Expo sara un’occasione d’oro peril rilancio
dell'Ttalia e chi ne parla male & un gufo». Poi
Pazzali annuncia che durante i sei mesi
dell’Esposizione funzionera una piattaforma
di match-making, un sistema che consentira
agli espositori di prendere contatto e concor-
dare appuntamenti mirati con i buyer prima
che la manifestazione abbia inizio. Il progetto
éstatorealizzato in collaborazione conla Cdc
di Milano, il Mipaafe il ministero degli Esteri.

Giovanni Mantovani, dg di Veronafiere e
neo vicepresidente di Ufi, ha ribadito il ruolo
strategico rivestito dagli eventi itineranti, co-
me Vinitaly in questi giorni a Hong Kong:
«Questi tour internazionali non solo hanno
fatto conoscere il brand ma hanno contribui-
toaportare pit buyer in Italia».
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Vertice. Il ministro Martina: «Internazionalizzazione e regole
L’Esecutivo si ¢ impegnato a dare presto risposte al settore»




