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Mauro Rosati, direttore della Fondazione

Qualivita, parla degli effetti della tutela ex officio

3

9

ltale dell'agroalimentare italiano

> Uno dei primi effetti della protezio-
ne ex officio delle nostre denominazioni
alimentari, introdotta nell’ottobre 2013
con il decreto attuativo del regolamen-
to europeo 1151/2013 meglio noto co-
me “Pacchetto Qualitd”, risale solo a
qualche settimana fa con la sospensio-
ne della commercializzazione del “Tu-
scan Extra-virgin Olive Oil”, olio im-
bottigliato nel Regno Unito e commer-
cializzate con marchio Harrods, che
recava in etichetta espliciti riferimenti
evocativi della produzione dell'olio ex-
travergine di oliva Igp Toscano protet-
ta in ambito europeo.

LDoperazione & stata frutto della collabo-
razione tra il nostro ispettorato repres-

sione frodi del ministero delle politiche
agricole ¢ forestali e 'omologo organi-
smo britannico: dora in poi la protezio-
ne delle nostre produzioni Igp e Dop
avverra con queste modalit e, si spe-
ra, con il pieno coinvolgimento dei Pae-
si membri dell’Ue.

Cid servira a bloccare lemorragia
di circa 60 miliardi di euro provocata
dallindustria mondiale della contraffa-
zione e della falsificazione del “made in
Italy”? Ne parliamo con Mauro Rosati,
direttore della Fondazione Qualivita e
consigliere politico del ministro Mauri-
zio Martina per le politiche di valorizza-
zione ¢ tutela dei prodotti agroalimenta-
ri. “La tutela ex officio — risponde Rosa-
ti — & certamente una svolta. Per le sin-
gole imprese o per i consorzi rappresen-
ta una boccata d’ossigeno nel senso che
non devono pilt affrontare lunghi e one-
rosi procedimenti giudiziari per blocca-
re la commercializzazione dei prodot-
ti contraffatti o falsi. Bisogna pensare
che le vittime di tali episodi sono il pill
delle volte piccole realta agricole che
non si possono permettere di investire
in spese legali centinaia di migliaia di
euro. Si tratta, dicevo, di una svolta an-
che dal punto di vista politico. L’Unio-
ne ha preso coscienza di un problema,
quello della tutela delle denominazioni
d'origine, che riguarda soprattutto due
Paesi membri: Italia e Francia. Inoltre,
in Buropa, finalmente, il “brevetto” ali-
mentare godra di un livello di tutela si-
mile a quello industriale”. Non possia-
mo perd dormire tranquilli. Rosati giu-
stamente mette iir luce come la tutela
exofficio sia un-ombretlo un po'stretto:
“F chiaro che la tutela delle nostre pro-
duzioni certificate deve andare ben ol-
tre i confini europei. E occorre lavorare

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.



Data:
martedi 01.04.2014

MARK UP

Estratto da Pagina:
18

Dop, lgp, Stg: un report
per saperne di piu

Quanto vale la "contraffazione” delle lg italiane

Contraffazione + Halian Sounding (stime in euro)

Neila Gazzetta
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perché si allarghi il pili possibile la rete
di salvaguardia. Come Fondazione ab-
biamo ¢ensito in un unico volume tuiti
i prodotti agroalimentari e vitivinicoli
tutelati dalli’Ue (si tratta della VII edi-
zione dell’Atlante Qualivita pubblicata
nel 2013, ndr): uno strumento di lavo-
ro ¢ conoscenza disponibile anche sul-
la piattaforma iBook di Apple insieme
alla collana completa dei nostri atlanti
Food&Wine. Credo, infatti, sia fonda-
mentale diffondere il pili possibile la co-
noscenza delle nostre specialita e fare
arrivare, attraverso tutti i canali possi-
bili, a valle della filiera. Credo che sia-
no proprio i consumatori consapevoli i
migliori guardiani della qualita”. Pro-
teggere il made in Italy significa agire

Sono i consumatori consapevoli i migliori
guardiani della qualita e occorre che

la conoscenza sui prodotti tutelati dali’Ue
venga diffusa con tutti i media possibili

anche sul fronte del commercio digita-
le. Recentemente I’Ntia, il dipartimento
Usa per le telecomunicazioni, ha annun-

domini Internet di primo livello, fino ad
oggi in mano a un ente privato di dirit-

ciato una fase di transizione con cui in-—
_tende cedere la gestione dei nomi e dei

to californiano (Icann), a una “comunita
globale di attori”. I ministro Maurizio
Martina ha salutato positivamente que-
sta decisione e ha annunciato Pavvio di
un'atlivitd coordinata a livello intermi-
nisteriale, diretta anche alla difesa di
Dop ¢ Igt che sono sotto attacco anche
sui mercati digitali.. “Si tratta senz’al-
tro di un’opportunitd - puntualizza Ro-
safi - perché le prossime partite in teina
di commercio e di diritti di proprietd in-
tellettuale si giocheranno sempre pit in
rete. Dopo i libri, Pelettronica e abbi-
gliamento, la nuova frontiera dell’e-com-
meree ¢ rappresentata dal food. Un big
come Amazon ha gid una piattaforma in
alcune grandi citta americane specializ-
zata proprio nel food. Lassegnazione dei
nuovi domini generici, come .vin o .wi-
ne & un grave danno per il nostro siste-
ma produtiivo. Bisogna cvitare che possa
essere registrato all’estero, ad esempio,
un dominio chianti.wine che con il vi-
no italiano on ha proprio nicnte a che
vedere. E fondamentale che i consorzi e
le aziende si impegnino a sviluppare siti
o portali che siano in grado di misurarsi
con il mercato digitale. Si pud pensare a
piattaforme comuni di promozione, €o-
municazione ¢ vendita online. L'impor-
tante & comunque essere presenti sulla
rete, altrimenti si rischia di venire mar-
ginalizzati”, La sfida ¢ aperta.€
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