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GIUSEPPE CALABRESE

aseMPRE Chiantiesinonimodivino.
Soprattutto all’estero. Un nome
evocativo, espessoanche abusato.
Un marchio del made in Italy. Ma
dietro questa semplice parola -
Chianti - in realta si nasconde un
. mondo complesso e articolato, la
parcellizzazione del territorio in tante denominazioni,
unintreccio di diversita che rendono difficile districar-
siall'internodell’affollatissimaoffertadietichette.Che
non sono tutte uguali, ovviamente. Si va dall’eccellen-
zaalcommerciale con una certascioltezza. Ma Chianti
€ anche territorio. Luoghi che vivono in simbiosi con il
loro vino, capaci di attrarre turisti e di unire la bellezza

pologiadivinochesiponealverticedellapiramidequa-
litativa. «Personalmente sono un sostenitore della
GranSelezione, anchesenelConsorzioc’échipensache
questanuova tipologia sviliscalaRiservae che un'ulte-
riore appellazione crei ancora piti confusione - spiega
I'inprenditore Giovanni Folonari -. Mai vantaggi sono
almenodue. LaRiservaéstatasfruttataesvilitada tan-
ti produttori un po’ furbetti: con la Gran Riserva si in-
troduce un ulteriore filtro sulla qualita. E poi il Consor-
ziosiéresocontoche molti dei vinimiglioriprodottinel
Chianti sono Igt o Supertuscans e creare una denomi-
nazione che sta al vertice della piramide significa fare
prodottidi altissima qualita».

11 Chianti, perd, non & solo vino, ma & anche terra di
solide tradizioni gastronomiche. Qui la cucinanon tra-
disce mai. Si pud fare un salto a Panzano, da Dario Cec-
chini, macellaiopoeta che intorno alla carne ha co-

CHIANTY del paesaggio al piacere di un buon rosso. E il Chianti- struito un impero del gusto, ma anche fermarsi nelle
CLASSICO shire, terra ospitale e vera, come & vero il suo Chianti, tantissime trattorie sparse qua e la. Oppure, per i pit

T . che ancora oggi € uno dei punti di forza dell'industria esigenti, scegliere uno dei ristoranti stellati (1'Osteria
Unaguida completa

con informazioni
sul territorio, sulla

agro-alimentare, e portaingiro perilmondoil marchio
Toscana visto che circa 1'80% della produzione viene
venduto all’estero, come dimostrano i dati forniti dal

di Passignano, La Tenda Rossa aCerbaiain Val di Pesa,
I1ColombaiodiCasoledElsa...). Macisipudfermarean-
che a Bagno Vignoni per assaggiare uno dei tanti for-

Su(tl;’t;:gfllig ztlumt;i(()) Consorzio del vino Chianti Classico, quellodel Gallo Ne- maggi della "Bottega di cacio" (piazza del Moretto), o
fg nservaionelle ’ ro. Danon confondere (ci tengono) conil Consorziodel scendere a San Giovanni d’Asso e passaredalla Societa
an twhe iovi dd vino Chianti. Questi due nomi, infatti, rappresentano Cooperativa (via 20 settembre 15/A) per comprare il
cont a@l}iom1 ﬁno due Docg, con territorio di produzione, storia e consor- tartufo. Ma qui ci sono anche un sacco di cose belle da
o senese / zi distinti e separati. Una differenza, perd, non sempre vedere. Si pud passeggiare per le stradine di San Gimi-
Cl'r z/xe i.tinerari or faciledaspiegare (ecomprendere).Poicisonoanchele gnano e ammirare le sue torri, oppure raggiungere
scomrire le pitt P sottozoneconaltrettanticonsorzi,dalChianti Rufinaai I’Abbaziadi San Galgano dove & custoditala spadanel-
inﬁ P - tdn tf -, ; Colli Fiorentini solo per fare due nomi. L'unicacosache la roccia; lasciarsi trasportare dalla magia delle Crete
vi ’Eg ole ” liunisceélapassione. MailChiantiéancheterradigran-  senesi o fare un giro tra i castelli. Niente meglio del
- diIgtedi aziende cheper scelta sono fuoridai consorzi, Chiantisaconiugare territorioe tradizione, storiae ga-
A CURADI perd producono rossi straordinari. Tuttavia, tra con- stronomia e pur trale sue mille diversita il vino che na-
GUIDO PERSICHING traddizioni e diversita, il mercato mostrasegnalidiri-  sce qui&il portavoce di una terra forte e orgogliosa, co-
EDITORE GTUNTI presa. Inoltre durante la Chianti Classico Collection il nosciuto e apprezzatoin tuttoil mondo.
192 PAGINE 14 EURO consorzio ha presentato la Gran Selezione, la nuova ti-
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LA LEGGENDA
DEI FRATY

Lacucina creativa
di Filippo Saporito
mediatadalla
tradizione. C'é anche la
possibilita di mangiare
nell’enoteca.
10C. CasTNA DETPONTL 58
- CASTELLINA TN CHTANTY
www.laleggendadeifrati.it

DA PADELLINA

Ambiente familiare e
cucina toscana. Trale
specialitala pastafatia
incasa, il baccalaela
bistecca alla griglia

CORSO DEL PoPo1O 54 -
STRADA TN CHIANTI
www.ristorantedapadellina.com

BADIA
ACOLTIBUONO

Una vecchia abbazia
trasformatain azienda
agricola adibita
all'ospitalita.
Nell'offerta anche
degustazioni e corsi di
cucina

1.0C. BADIA A COLTIBUONO
- GATOLE TN CHIANTT
www.coltibuono.com

RELAIS
FATTORIA
VIGNALE

Inun’anticavilla
padronale é stato
ricavato questo relais di
grande fascino con
affreschi, caminiin
pietrae arredi
ottocenteschi
VIA PIANIGIANT 9

RaADDA TN CHIANTT
www.vignale.it

Fratradizione
ebiodinamica

ISOLE FE OLENA
Siamo sulle
colline

di Barberino
Val d’Elsa,

la missione
dell’azienda
ésempre stata
quella della
qualita e della
personalita
dei vini

QUERCIABELLA

E unmodello
nella tutela
dellanatura

e del paesaggio
Pratica

la viticoltura bio
dal 1988 e quella
biodinamica

dal 2000

Si trova a

Greve in Chianti

CAPARSA
Azienda

di Radda

in Chianti
interessata
a preservare
l'dentita
culturale

dei contadini
toscani. Produce
un vino
tradizionale

CECCHI
Una famiglia
che (iil oltge
cent’anni
produce

vino, e che
ha saputo
innovare
rimanendo fedele
alla qualita
dei suoi
prodotti

Laricetta
delbarone
Ricasoli

)

ARLARE di multiforme
ingegno, nelsuocaso,
non eun luecgocomune.
Scienziatodilettantee
giornalista, politicodilungo
corsonegli anni cruciali
dell’Unita d'Ttalia, arrivando pia
volte all'incarico di primo
ministro dopo Cavour. E uomo
d’azione, cometestimoniail suo
soprannome “barone di ferro”.
Ma di soprannome Bettino
Ricasoline haanche unaltro:
“padre del Chianti”. Sideve
infattiai suoi studi, ai viaggiin
Francia alla scopertadelle
moderne pratiche di
vinificazione, ai tre decenni di
sperimentazioni nelle sue
tenute, lacreazione della
“formula” diquello che per lungo
temposarebbe stato il piti
famoso vinoitaliano nel mondo.
Enon éun casose anchel’attuale
disciplinare di produzionericalca
quasiesattamente, pur con
aggiornamentie modifiche, la
sua “ricetta” di meta Ottocento.
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