
Oggi al via ad Hong Kong le fiere vinicole internazionali

Il Lambrusco alla conquista della Cina
Prende il via oggi ad Hong Kong la
stagione 2013-2014 delle fiere vinicole
internazionali. Tra i prodotti italiani,
un ruolo di primo piano sarà recitato
dal Lambrusco, il più esportato tra i
vini del Belpaese. Il vino è il prodotto
agroalimentare italiano più venduto
all'estero: quest'anno si è già arrivati
alla cifra record di 5 miliardi di curo.
E, in questo contesto, il Lambrusco,
da solo, copre tra il 60 e il 70% del
valore totale delle esportazioni, con-
quistando anche mercati nuovi, im-
pensabili fino a vent'anni fa, quando il
vino arrivava solo sulle tavole euro-

pee. Oggi, invece, anche in Australia,
Nuova Zelanda, Russia e persino in
Brasile, un buon bicchiere di rosso è
sempre più amato e la Cina sempre
più mostra di apprezzare l'agroali-
mentare italiano.
«Le ragioni di questo successo sono
rintracciabili nelle sue stesse caratteri-
stiche: il colore attraente, il gusto frut-
tato, la freschezza, la leggerezza, il suo
grado alcolico moderato - fa notare
Rico Grootveldt, export manager del-
le cantine Cleto Chiarli di Castelvetro
-. Il Lambrusco è un vino che non su-
bisce grandi interventi in cantina e

questo viene apprezzato da quel sem-
pre più vasto pubblico sensibile ai te-
mi della naturalità». «Anche dal pun-
to di vista prettamente commerciale -
aggiunge Grootveldt - il Lambrusco
ha qualche buona carta da spendere:
non ha concorrenti diretti e aggiunge
sempre qualcosa in qualsiasi carta vi-
no e d'altra parte sono ormai parecchi
i ristoranti che propongono con suc-
cesso ai loro clienti formule con il
Lambrusco presente a tutto pasto nel-
le sue diverse declinazioni ed interpre-
tazioni con abbinamenti dai più chic e
ricercati, ai più semplici e quotidiani


	page 1

