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Presentazione

Big&Small nasce nel 2008 da un'idea di Methos, per promuovere un confronto
qualificato tra gli operatori del settore delle athvita produtove, con P'obiettivo

di comprendere gh scenan evoluowvi del sistemna socio-econormico, creare moment
di relazione e sviluppare business.

Il Gtolo riprende la separazione fatta dai tecnicl ra GDO e dettaglio (definito
tradizionale} ma é anche la sintesi dell’atmale simazione dei consumi, dove gli opposa

— high e lpi — crescono, compnmendo cosi la parte centrale, ovvero quella fascia
intermedia una volta determinante ed imperdibile.

Big&Small negh anni. 51 & qualificato comne un “contenitore tecnico™ in cul
confrontarsi su economia_ finanza consumi e politiche di sviluppo.

Nelle sessioni di lavoro si sono alternan esperti dei diversi settori che, grazie alla
condivisione di strategie, idee ed esperienze hanno contribuito ad ahmentare la
riflessione su come mighorare I'efficienza e la compettnita del sistema economico-
produttovo.

Se imizialmente I'evento ha avuto una connotazione locale, negh anm seguent ha
accolto ospid di ivello nazionale ed nternazionale che hanno permesso di delineare
un gquadro completo dei fenromern di consumo, delle poliiche e dei sisterna produtowv
e distributivi in essere.

“...per tracciare msieme

la via del possibile sviluppo.”
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Con la V edizione Big&Small cresce e st rafforza:
partnership che si consolidano, nuovi settori ch
analisi, maggiort sessioni ci confronto.,
Nell’ecizione 2012 accanto alla capofila Methos
scendono m campo Studio Valla e Archr’s
Comunicazione, esperti della finanza e della
comunicazione, che amphano 1l confronto ch
Big&Small e sempre piu, fanno vivere opportunita
ci collaborazione e crescita per lo sviluppo.

RESTART THE SYSTEM Ripensiarno Lo syiluppo

Giovedi 15 novermbre, ore 16,00

RESTART THE SYSTEM

Ripensiamo lo sviluppo

Un quadro poliico-economico in forte mutamento, un Paese che nschia di perdere la
propria identita, la stagnazione dei consumi interni, 1 mercatl alla ricerca di un nuovo
equilibrio: questa & 1'Tralia nel 2012. Il bel paese delle eccellenze 51 trova a fare 1 cont
con 1l passzato per disegnare il proprio futuro. Il conflitto fra capitalismo finanziario e
capitale produttivo ha aperto le porte alla slow economy che impone una nuova co-
scienza di bisogni € di consurmi. La frattura con il passato diventa sempre piil netta
Quello che abbiamo alle nostre spalle non potra pii essere replicato e pertanto, la
produzione e la distibuzione sono chiamate ad adeguars: 81 modelli in essere. Vincera
sul mercato chi sapra interpretare In tempo utile 1 nuovi soli di vita e 1 nuovi modelh di

consumo che 51 affermeranno.

Vincera sul mercato chi

sapra 1nterpretare in tempo
utile 1 nuowvi stih di vita. ..

RESTART THE SYSTEM & la provocazione lanciata da Big&Small per nspondere
A questo mutamento generalizzato e confrontara sulle possibih strade di swviluppo. La
nuova geografia dei consumi indica uno spostamento verso le ricchezze dei paesi prima
“emergenn”, ogel In crescita consolidata. Il'ocadente e la veechia Europa in particolare,
dovranno ricorre alla propria storia e creativita per innovare profondamente il modo di
produrre € di consumare. Un'innovazione che riparte dalla riscoperta del dna | dall’esse-
re “famiglia Itaha™ dalla gqualita delle produzioni, dai valori che hanno cucito 1l tessuto

socio-economico che ha guidato lo sviluppo nel precedente millennio.

Dove sono 1 consurmi? In quali settorl sono concentran? Quali economie, nello scenano
internazionale, riflettono una maggiore dinamicita e possibilita di assorbire 1 prodota
“made in Italy”? Esportare produzioni d’eccellenza per creare ricchezza? Quale offerta
turistica? Start up e nuove esperienze imprenditoriali? Scienza e ricerca per riscoprire
I'Itahia del sapere? Quesa gh interrogaovi al centro del dibattito, per dare un contributo
alla defimzione di un nuove modello di sviluppo sostenibile.
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Ire appuntament di altissimo
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Lewvel 1 - Venerdi 16 novembre, ore 10,00
Programmazione.eu Nuove sfide, nuove regole

L'obietavo del workshop é quello di formire una chiave di lettura chiara ed al contempo
atuale sullo stato della programmazione finanziaria dell'Umone Europea.

Tramite lo somolo ad un dibatoto tra van sfatehs OVVEro Imprese, 1safuzionl € ope-
ratorl del setiore, saranno analizzan 1 risultan della programmazione che =1 sta per con-
cludere e le pl"l:"'.'lz-lﬂlﬂ dh 1mp-a.ttn_| della spesa del periodo 2007-2013.

Il confronto =1 spingera oltre, fornendo gh elemenn per la comprensione delle pro-
blematdche emerse ed 1 principl che 1spirano 1 policy maker per la defimzione della
programmazione 2014-2020 con I'mtento di elaborare indicazion e strategie ual alle
imprese itahane al fine di allinears alle future poliiche di zostegno comumitaro.

Lewel 2 - Venerdi 16 novernbre, ore 10,00
E.commercialmente comunicando

“Mble cose piccole sone diventale grandi con um appropriate we della commica
In comune, ovvero comunicare, scambiars informaziom, idee, prodott o esperienze ha
trasformato 1 modelh dell’'offerta commercale. La comunicazione € un must che, graze
all'mnovazione tecnologica e alle prattaforme di socal networking, ha raggiunto hvelh da
complessita ed efficacia tali da amplificare le opportunita commerciali per le aziende che
adottano sisterm di comunicazione integrata. I sotha dell’economia dell'ICT classificano
1 consumator globali in “conness e non”. Un’arbcolazone socale che spinge a mettere a
fuoco 1 cambiament radicah che la comumcazione radizionale e dimitale, nonche 'inno-
vazione tecnologica stanno apportando in tutd gl ambid della vita quotidiana. E.com®é
gquindi. un dibatboto sull’evoluzione del fare impresa nell’era dell‘iperconnessione.

Lewel 3 - Venerdi 16 novembre, ore 13,00
Eccellenza.it Reindirizzare il Retail&Food

E I'alfiere dell’economia italiana: Pagroalimentare made in Italy, stordito ma non abbattu-
to dalla cris1, ;1 muove In pra direziom per rezistere alle turbolenze del mercan. Questul-
orm persi nel duahsmo “prezzo/quahta”, hanno ahmentato 1l capitalismo “cheap™ che
offusca I'idenata de1 prodota “buom e ben fath”. La depressione economica @1 combatte
oggt, sul terreno del prodotn d'eccellenza. Produziom di quahta che a monte della filera
significano cura dei pI'l:!-l_F'_SEI ricercadannovazione, certificazione, menire a valle rappre-
sentano 'elemento di punta dell'offerta dismbubtiva e nstorativa. L'eccellenza mittavia,
apre uno scenarno che parla di cultura persa e da nereare, di coniraffazione, di sah di vita
che cambiano e sopratiuito, di una domanda estera da saper cogliere ed nterpretare.
“Remndirzzare 1l food&retail” un confronto che =1 apre in “tavola”, per ragionare sulla

crescita del settore pnnmario dell’economia 1tahiana.
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Le Forme del Commercio
e della Filiera Agroalimentare @ ©

Programma di giovedl 4 novembre

1 730 Sala Tarrazza Monta Maric
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Le quattro edrziom

Il percorso di Big&Small parte con un confronto sulle forme del commercio che, con
il nuovo millenmo, 51 sono sviluppate in Italia sulla scia delle esperienze americane
Uno sguardo attento su come 51 sono modificate le economie locali, in un processo di
globalizzazione del mercano sempre pid incisivo e che ha profondamente modificato
Iattegmiamento e le modalita d'acquisto del consumator.

Nel 2009 il ragionamento 51 sposta sullo sviluppo del commercio nelle citta, ovvero su
come 1l settore 32 accompagnato da un'Innovazione conbnua pud essere un potente
acceleratore dell’economie del territorio. In questo contesto viene presentato lo studio
“"Mereafi giornalien di Roma: Analisi genevale ¢ di Marketing del Sistema Mercatale Romane” che
fotografa il primo sisterna commerciale dell'Urbe - 1 mercad rionall - nntracciandone
criticita e definendo nuove opportunita di sviluppo.

2008/2011

Rapporto commercio/ ctta, fihera agroahmentare e 1l canale discount sono Invece, 1 term
al centro dell’edizone 2010, che moloplica le sessiom di lavoro e mmzia anche un percorso
editoriale. L'evento :1 irrobusosce e affina sempre di pia la metodologia di anah=, comvol-
gendo nel dibatoto professiomsa del mondo dell’economma e finanza | produzione, ncerca
sociologica, retail, centm studi, assocaziom di categorna e rappresentana delle Isotuzmoni.

‘made 1n 1taly”
“lifestyle 1taliano™

Nel 2011 1l dibattto ha un respiro pau internazionale e ragiona di “made n italy” e
“hfestyle italiano™ come element su cn defimire la nuova compeabovita del “sisterna
paese” nel merca globali. Nel otolo della IV edizione wviene mtrodotto 1l concetto d
“marketing di fihera” z1a come metodo di anahsi, s1a come opportunmita per 1 divers:
attorl della fihera di creare un sistema capace di fronteggiare la stagnazione del mercat

interni & affrontare le sfide delle nuowve sconomie.
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thos

1l libro

Con la ITT edizione Big&Small intraprende un percorso editoriale, raccogliendo in un
libro le relazioni, gh studi e le shide presentate dai relatori che a1 sono alternaa nelle

sesstoml di lavoro.

La pubblicazione degh ath del convegno nasce dalla forte nichiesta dei partecipand e
non — professionist, analisa, student e glornalist — di avere a disposizione 1 contenut
emersi dal confronto innescato da Big&Small.

Il ibro vuole tesumoniare Pevoluzione del settore produttvo e soprattutto, essere un
valido supporto alle aziende per analizzare 1 mercat di riferimento e defimire strategie

di crescita e sviluppo.

..il libré"&@malielo supporto
alle aziende Per analizzare
1 mercati di rifémmento. ..
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Opportunity network

Methos

Dal 1993 Methos formisce soluzion ottimah allo sviluppo delle imprese, attraverso ana-
hs1 approfondite per la creazione di format e modell innovatwi. A parore dall’espe-
rienza maturata come partner della Grande Dismbuzione, la speciahizzazione nello
studio e nell’anah= del settore delle attvita produtove ha permesso di amphiare 1 camp
d’'imtervento, arnvando cosi ad mteressarsa di Commercio, Tunismo, Formazione ed
Internazionalizzazione. Nel tempo Methos ha perfezionato un serizio qualificato da
anahs e consulenza personalizzata volto a sviluppare process: di creazione del valore.
Tutto questo =1 & evoluto in un iImportante network, che pone al centro della rete 1 pro-
fessionist che lo compongono, come plis strategico per concretizzare gh obietovi finali.

www.methosmbkt.com

Studio Valla

Lo Smdio Valla opera da olme 10 anm nel settore della finanza agevolata, der fondi
strutturali e della consulenza strategica. Con sede a Roma e Bruxelles lo studio monitora
ed approfondisce le possibihita di fimanziamento ed mternazionahzzazione, sviluppandao
pacchetd di servizi strutturat secondo consolidate procedure di analisi del mercan. Al
core business dello Studio =1 agenmgono servizi relaovi alle polinche comumtane, rela-
ziom internazionall, ristrucmarazione e rilancio d’azienda. La consulenza specialisbca &
rrvolta ad Ena Locali e Imprese che operano nel principah setton dell'industna, delle te-

lecomumicazioni, della produzione e dismibuzione di energia, dell’'imformanca; della far-

maceutca, det servizi, del commercio, del settore turisgoco-alberghiero e agroahmentare:
www.studiovalla.it

Archi’'s Comunicazione

L’Archi’s costruisce soluziom di marketing operativo per imprese ed [sotuziom che
avvicinano al mondo della comunicazione. Grazie ad un’esperienza ventennale e all’o-
riginale creativita del professionist, la societa umbra elabora progetg di comunicazio-
ne, realizza event promozionali, crea e gesosce sisternd di identita, defimisce prodota
editoriali. Ognl azione messa In campo & rmirata a dare risposte semplici ed efficaci,
frutro di un'intensa sinergia con 1l chiente. Il processo creativo parte dall'identficazione
dei1 bisogm di comunicazione attuah e fumri, chian o non ancora percepiti, atiraverso
competenze mntegrate. Nel portfolio clienfl spiccano importana realta della produzione
e distribuzione agroalimentare, dell’edihizia_del traspora e delle telecomunicazioni.

www.archiscomunicazione.it
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SEGRETERIA ORGANIZZATIVA

. Viale Vaticano 79/80, 00165 Roma =
Tel. 06.39749038 - 06.39760182 Fax 06.39725473
m.higandsmll.it

Le sessioni sono a numero chiuso,
per partecipare & hecessario richiedere ['accredito

info @bigandsmall.it
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