
L'alimentare made in Italy si rafforza
ROMA. Doppia mossa nel
settore alimentare. Cam-
pari si rafforza ulterior-
mente negli spirit e Pucci
si allarga nel settore condi-
riso. Per Campari l'acqui-
sto dei diritti Usa di distri-
buzione e marketing sui
Rum Appleton vale non
meno di 20 milioni di eu-
ro, un affare chiuso grazie
a un accordo con Ko-
brand Corporation. II por-
tafoglio di rum - che inclu-
de Appleton, i marchi
Wray & Nephew White

Overproof e Coruba - era
stato acquistato da Cam-
paci a dicembre, come par-
te del pacchetto rappre-
sentato dalla giamaicana
Lascelles deMercato. Una
mossa cruciale per il grup-
po italiano che lo ha visto
entrare in forze nel seg-
mento Rum. Per poi im-
plementare l'operazione
con l'accordo firmato ieri.

«E' un passaggio chia-
ve nel processo di integra-
zione del portafoglio Ap- L'etichetta . I I noto
pletonnellanostraretedi- marchio della Campari

stributiva», afferma Bob
Kunze-Concewitz, ammi-
nistratore delegato di
Campari. «La distribuzio-
ne diretta», spiega tra l'al-
tro, «permetterà un mag-
giore focus sul business ac-
quisito e attività più effica-
ci di brand-building. Inol-
tre, ci permetterà di sfrut-
tare ulteriormente le no-
stre forti capacità distribu-
tive e allo stesso tempo di
consolidare la
profittabilità dei brand
nel mercato altamente

strategico degli Stati Uni-
ti».

Afinire nel gruppo Puc-
ci (attivo nel settore dei ci-
bi sott'olio) sono invece
marchi come Berni, Con-
diriso, Condipasta, Carcio-
fotto, Louit Freres. Un'ac-
quisizione che, di fatto,
«posiziona Pucci come
leader nel settore condiri -
so e costituisce un'opera-
zione di valore strategico
che consentirà di rafforza-
re la presenza nella gran-
de distribuzione organiz-
zata, allargare e consolida-
re l'area di influenza geo-
grafica e ottimizzare la
gamma assortimentale».
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