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Acqua, olio e vino:
‘oro liquido del Vulture

Alle minerali e all'aglianico si sommano latte e ulivi [BJiJ3
ma manca ancora una vera politicacommerciale comune

Mariano Maugeri

RIONERD IN VULTURE {PZ). Dal nostro inviato

se Non inganni la Basilicatashire, una suc-
cessione diestensionidigranoche senzaso-
luzione di continuit si alternano a uliveti,
boschi, terreni dipascolo e vigne incendiate
dai colori delPautunno: quello del Vulture,
Lucania non pit felix, & il primo e-unico di-
stretto "liquido" italiano. Nonsolo nel senso
baumaniano (un distretto incerto con una
legge regionale che ne faceva uno strumen-
toburocratico con tanto diCdaineternore-
gime di prorogatio e i finanziamenti azzera-
ti), ma soprattutto in senso letterale: latte,
olio (ha appena ricevuto la[iJg9g vino (pro-
mosso al rango di Docg), sei fonti di acque
minerali e cento chilometri pil in I3, in Val
d'Agri, I'oronero.

Laparola chiave & Vulture, un’area vulca-
nica dominata dal severo profilo del monte
omonimo, 1326 metri sul livello del mare.
Quicresce P'uvaaglianico decantata duemi-
la anni fa dal poeta romano Orazio, seguace
di Epicuro e autore dell’Ars vivendi, lo stes-
soche conid termini moltodimodatraicon-
temporaneicome "carpe diem” e "aureame-
diocritas". La vulgata moderna, una sorta di
ritornello coast to coast, & invece «non ¢’
barolo senza Barile», dalnome diunodeitre
paesi epicentro del distretto (Rionero in
Vulture, Venosa e per Pappunto Barile).
Una piccola burla, ma neanche troppo; con
laquale, per analogia, sifacoincidere ilbaro-
lo con Paglianico. Un grande vino tannico e
spigoloso spremuto da produttoriormai ac-
creditatinel panoramavitivinicolo naziona-
leche perdfaticanoatrovaretralorounpun-
to di sintesi. La prova del nove? Ancoranon
esiste un marchio unieo che ricomprenda
tutte le etichette della zona. La frammenta-
zione, narra¥aneddotica, esplose fragorosa-
mente sul set di "Basilicata coast to coast";
quando il regista Rocco Papaleo chiese al
suo assistente una bottiglia di vino da im-

mortalare in una scena del film. Furono mi-

nutidiricerche frenetiche e vane. L'autoree
regista fu costretto ad arrendersiall’eviden-
za che quel marchio proprio non esistéva.
Le 64 aziende vitivinicole della zona hanno

discussoalacremente in questiannidegliin-
gentiinvestimentiper rinnovare le lorocan-
tine, in parte finanziati-da fondi europei in-
tercettati dalla Regione Basilicata, ma sten-
tanoaindividuare unastrategia comune per
emergere in un mercato sempre pili compe-
titivo. Premessa doverosa: la Basilicata é Ia
terzaregione pilt piccolad'Ttalia, dopo Valle
d’Aostae Molise. Inutile scomodare Federi-
coIl, che ne fece il suo territorio prediletto
di caccia, ma le condizioni oregrafiche di
questo territorio (ampia superficie con bas-
sadensita di abitanti) e culturali (forte indi-

‘vidualismo esacerbato da una vocazione

pili rurale che mercantile) non sone certo il
lievito ideale per un distretto, sia esso indu-
striale o agroalimentare. Per fortuna a ripa-
rare i torti degli vomini e di una Regione
sempre pil assorbita dalle dinamiche politi-
che trale componenti del Pd, conidue king
maker - il governatore Vito De Filippo (ex
Margherita) e il presidente del Consigliore-
gionale Vincenzo Forino (Pd) - protagonisti
diunaverae propria diarchia, ci hanno pen-
sato i Pif, i progetti integrati di filiera, uno
per ogni prodotto o settore {(grano, olio, vi-
noecarne). Quello del vino & incentrato sul-
lacomunicazione,con un finanziamentore-
gionale di oltre un milione di euro, per due
terzia carico delle casse pubbliche e un ter-
zo da suddividersi traiproduttori. I guai so-
nocominciatiquandosiétrattato dicalcola-

re la quota dei viticoltori e concordare una
strategia commerciale. Qual & il modo mi-
gliore di comunicare Paglianico del Vultu-
re? Una campagna tv o un film sul modelio
"Basilicata coast to coast"? Diidee ce n'era-
notroppe e quasi sempre in conflitto tra lo-
ro, tanto che almeno quattro aziende hanno
deciso di sfilarsi dal progetto. Il presidente
del consorzio "Qui Vulture" & Gerardo Giu-
raTrabocchetti, "il notaio”, comelo chiama-
noaRionero, perviadelnomedelle suecan-
tine eladiscendenza diuna famigliadinota-
ri appassionati di vino. Il nonno e il padre si
dilettavano nella coltivazione delle vigne;
Gerardo, con laurea in agraria, ne ha fatto il
suo unico mestiere, Spiega Giura Traboc-
chetti: «Crediamosiagiusto far pagare i pro-
duttori in base alle bottiglie prodotte. Di

aglianico se ne fanno 2 milioni all'anno. E
pensiamo di chiedere un contributo di cin-
que centesimi a bottighia in cambiodella fa-
scettachene certifichilaprovenienza». Tut-
to chiaro, se questo sistema non avesse la
controindicazione di censire, senza possibi-
lith di fuga, ogni singola bottiglia. Chiosa
Giura Trabocchetti: «Se uno nasce tondo,
non pud diventare quadratoy. Un messag-
gio implicito a favore della trasparenza lan-
ciato ai soci del consorzio. Malgrado le gra-
ne, "il notalo” vede sempre il bicchiere pie-
no.E ammette: «Iputile negare che ipugliesi
siano molto pit svegli dei lucani. Dipende
dailoro cromosomi. E dallaloro spiccataca-
pacitad commerciale: Qui danoile discussio-
ni tra gli agricoltori sono incentrate sulla vi-
gna: la mia & pilt bella della tua, rivaleggiano
i contadini. In Puglia, invece, si va al sodo,
allacommercializzazione e, dunque, aiquat-
trini». Incalza Vito Paternoster, delle canti-
ne omonime: «A noi serve comunicare un
territorio, non semplicemente il nostro vi-
no. Al Nord, ma anche in alcune regioni del
Centro Italia, pensano che il Vulture sia in
Molise o in Calabria. L’affermazione del ter-
roir,insomma, viene primadi tutton. Un tex-
ritorio attraversato negli anni passati dalla
frenetica compravendita delle vigne. Con
quotazioni che dal 2003 in poi sono passate
da 2omila a 2zomila euro a ettaro; Sembrava
che, come accade a Montaleino o a Valdob-
biadene, il valore deiterreni dovesse cresce-
re adismisura. Cosinon ¢ stato. E negli ulti-
mi due anni si & assistito a un crollo vertigi~
noso delle quotazioni, Con conseguente
esposizione bancaria di molti vignaioli.
Calano i prezzi dei terreni, ma crescono
nuovi talenti dell’enologia. Come Fabio
Mecca, nipote dei Paternoster con il chiodo
fissoper il vind. Da bambino razzolavain vi-
gnae marinavalascuolapurdipoterlavora-
re con gli zii e il nonno tra grappoli e filari.
Dopo il liceo classico, vola al "Cerletti® di
Conegliano Veneto, Puniversiti italiana del
vino, Racconta; «La cosa che mi fa pitt male,
ancora oggl, & la resistenza che mostrano i
miei coetanei per i lavori in vigna o tra gli
uliveti. Come se fare il contadino fosse anco-
ravissuto come uno stato di minorita».
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Un parere non condiviso da Giura Tra-
bocchetti, ottimista a oltranza su tutto il
fronte: «Ci sono 64 cantine che hanno rin-
novato completamente gli impianti; c’¢ una
leva di giovani imprenditori capaci e com-
petentiche hannogestitoil passaggio gene-
razionale; e poi ¢’ un consorzio che pro-
muove il dialogo e alimenta lo spirito di
gruppo. Sarebbeun fatto grave se cidimen-
ticassimo che trent’anni fa aglianico del
Vulture veniva imbottigliato a Martina
Francao aBitonto, due comuni pugliesi che
nulla hanno a che fare con la zona di origi-
ne», Come dire: oltre che aflagellarci, pren-
diamoci anche i meriti per il percorso com-
piuto daun’intera generazione di vignaioli.
E traimeriti - e laimmanente disfida conla

SULUALTALERNA

Le quotazioni delle vigne

dal 2003 in poi sono passate

da 20mila a 120mila euro/ettaro
manegliultimidueanni

si e assistito a un forte crollo”

Puglia- non sipud noncitare ilrecenterico-
noscimento all’Ogliarcla del Vulture, la
qualith di olive ricomprese nel territorio
chevadaMelfia Venosa, che daquest’'anno
possono fregiarsi del marchio pro-
posito di cooperazione, va citata I'associa-
zione "Fiorente" dei produttori {oltre 340)
di Rapolla, uno dei motori del riconosci-
mento della denominazione di origige pro-
tetta. Donato Americo, direttore della coop
nata nei primi anni Settanta, viole recupe-
rare in fretta il terreno perduto. E ha speri-
mentato con successolavendita direttapor-
taaportaintutte le regioniitaliane, coniina
piccolaquantitiche raggiunge persino Chi-
cago, Illinois. Dice Americo: «I'nostri1s00

clienti sparsi per Pltalia assorbono quasi
P8o9 dei 3.500 quintali di olio prodotto. I1
vantaggio? Prezzi contenuti (5 euro al litro
macon lapfgsaliranno ¢7, ndr) e la garan-
ziadiun prodotto di qualitd».

Inutile aggiungere che tutti gli interlocu-
tori, forse con Veccezione del presiden-
te-"notaio™ Giura Trabocchetti, alle parole
Regione e politica, che da queste partisono
sinonimi, si limitano 2 scuotere la testa.
«Qui Pagricoltura, come tutto il resto, € do-
minata dalla politica» conferma Francesco
Ragone, ex sindaco di San Chirico Nuovo e
direttore dei Gal, Gruppo azione locale, di
Rionero in Vulture. Liguido distretto in li-
quidaRegione.
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Economia reale e manifattura
nei territori del Paese
Sulsitodel Sole 24 Ore, inun'apposita sezione,

tutti gli articoli sui distretti pubblicatidall’8 agosto.

Continuailviaggio dei nostriinviati all'interno
della manifattura italianae dell’economia reale
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76 L’agroalimentare potentino
Molti impianti sono stati rinnovati e le competenze sono cresciute
Le cantine soffrono per I'elevata frammentazione sul territorio

76/VULTURE (POTENZA)
L’agroalimentare

«liquido»

si rinnova e cerca

un marchio unico
Maugeri » pagina 12

www.ilsole240re.com/

Ritaglio stampa

ad uso esclusivo

del destinatario,

non riproducibile.

www.ecostampa.it

113102




2T RES

paa  19-11-2012
Pagina 1 9
Foglio 3 f 3

Datvino

al formaggio.
Un'immagine
delle cantine
Terradeire (in
alto) a Rionero
del Vulture, una
delle aziende
dove si produce
I'Aglianico. Quia
fianco, alcune
bottiglie del
nobile vino; a
sinistra, una fase
dil'imbottiglia-
mento
dell'acqua Fonte
Itala, unico
marchio rimasto
inmani lucane.
In basso, una
formadi
Pecorino di
Filiano durante
la lavorazione
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