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Chianti, 11 Consorzio va
I'export raddoppia
e dafondo alleriserve

L’ORGANIZZAZIONE
RINOVATAHADATOUN
FORTEIMPULSOALLE
VENDITEALL'ESTERO,TANTO
CHESIVUOLEANTICIPARE
L’ARRIVO SUL MERCATO
DELLULTIMAVENDEMMIA,
POLEMICHE SULLAQUALITA
MA CONLENUOVERISORSE §]
PUOTORNAREAD INVESTIRE

PaolaJadeluca

Roma
dicembre ci confronte-
« emo per valutare I'im-
missione al consumo anticipato:
il fatto che si stia pensando alla
fattibilita di questa ipotesi & gia
un segnale: siamo usciti dal fun-
nel e il Chianti haripresoacorre-
re», Giovanni Busi, alla guida del
Consorzio Vino Chianti, & appe-
na tornato da Tokio, dove & arri-
vato da Pechino e Hong Kong.
Una breve sosta a Roma, per il
Chianti in piazza e gia prontisul-
larampadiimbarcopergliUsa,la
Russia e poila Svizzera. «Inonde-
remo il mondo di Chianti», aveva
dichiarato due anni fa, prima di
iniziare il road show che ha visto
tornare il Chianti in piazza in
mercati, come il Glappone, dove
mancava da una decina d’anni. I
risultati sono scritti nei dati: 'ex-
port & arrivato a toccare il 70%
delle vendite totali, contro il 40%
didue annifa, dichiara il Consor-
Zio.

Questa denominazione, trale
piligrandiinltalia, erafinitainun
cono d’ombra, tanto da aver pra-
ticamente inventato i “3x2 in
cantina”, pur di smaltire le gia-
cenze, a un certo punto troppe
consistenti. Ora si pensa addirit-

tura a far uscire il vino a gennaio
anziché a marzo, come previsto
dal disciplinare (per alcune sotto
denominazioni anche piti tardi).
«Grazie alle aziende agricole che
hannoaccettato divendereilpro-
dottointornoai70-80euroaetto-
litro, #l Chianti & riuscito ad arri-
vare su scaffali dove non era pre-
sente. Con la quantita abbiamo
reagito eampliatoilmercato. Ora
le richieste si sono impennate e
rischiamodinonpoteracconten-
tarelagrande distribuzione e tut-
tigli altri canali», racconta Busi.
[l dibattito & acceso all interno
e fuori dal Consorzio. C'¢ infatti
chi ha paura che questa mossa
possa fungere da calmiere dei
prezzi, penalizzando i produttori
top. E chi invece pensa il contra-
rio, a venire incontro a tutti: «Po-
tremmo dare fondo alle riserve
per favorire gli investimenti in
questo momento di crisi di liqui-
dita», commenta Busi. Tutto & in
fase di verifica: dalle valutazioni
del ministero dell’ Agricoltura, aj
disciplinari, Ma quello che conta
¢ il risveglio di questo territorio,
oggl ancora pilt unitodopo l'ap-
provazione da parte del ministe-
rodell’ ergaonines, chefadelCon-
sorzioilcuoreditutteleattivita di
promozione, valorizzazione e di
tutela: in pratica il consorzio non
opera pili solo per i soci, ma per
tutti i produttori di DO, denomi-
nazioni d'origine. Con ricadute
sul budget promozionali che in
questo modo aumentano.
Nonaostante gli alti e bassi, il
Chianti resta comunque uno dei
stitholi pil prestigiosi del Made
initaly, comerilevaunaindagine
di AstraRicerche: ne emerge che
nell'immaginario collettivo ¢ in-

tensa e ben chiara la realta delle

dolci colline e dei paesaggi dove
frotte di americani, tedeschi e
nord europeisi sono riversati per
anni, a degustare, mangiare e ri-
lassarsi. Le mode passano, ma
tutti, indistintamente, identifica-
noilChianticonla Toscana; mol-
ti 'hanno bevuto, e chi non 'ha
mai provato lo conosce comun-
que come fama e localizzazione.
Ma, allora? Paradossalmente &
semprestatotalmentefamosoda
viveresugliallor, inoadiventare
“vecchio”, surclassato da nuove
etichette, pili agguerrite, piti in-
novative che hanno nortato sulle
tavole del mondo altri vitigni, al-
tri territori.

Scendere in piazza, per torna-
re a stupire, riconquistare la cu-
riosita del mercato globale. E'
questoilsenso delroad show, che
con la sua carrellata di degusta-
zionieabbinamentilocali, anche
quelli con le cucine piti difficili e
lontane, come quella cinese e
giapponese, haripreso araccon-
tare la storia delle diverse azien-
de, la tradizione, le caratteristi-
che, iprofumiearomidei tantivi-
nichesiraccolgonosottoilbrand

Chianti R
All'asta record per 1 vini italia-

ni che si & tenuta a Hong Kongla
settimana scorsa, 12 bottiglie
Chianti Riserva il Poggio 2001 so-
no state assegnate con un incre-
mento-del 97% sul prezzo inizia-
le. B’ un Chianti, Rufina, il Nipoz-
zano dei Marchesi Frescobaldi,
sempreincimaalle classifiche. E’
unChiantiilChigiSaracinidipro-
prieta di Banca Mps, che proprio
sabato scorso ha presentatol’an-
nualereportsulmercatodelvino.
E'laprimalinea, destinataatirar-

si dietro 'esercito dei viticoltori
del Chiantishire: 3.600 che insie-
me producono 800 mila ettolitri
pariaungiro d’affaridi300 milio-
nidieurol’anno. «Ottocento pro-
duttori imbottigliano; di questi
solo 300/400 hanno un brand ri-
conosciuto - racconta Busi- Il re-
sto lavora sullo sfuso. E il prezzo
dello sfuso diventa fondamenta-
le, vaaregolareil prezzo divendi-
tadella bottiglia sullo scaffale so-
prattutto perigrandiimbottiglia-
tori». L'alto di gamma convive
con il mass market, fatto di botti-
glie, che hanno toccato su scaffa-
leancheilprezzodil,1euro, oggi
risalitoal,70.E lalogicadelbusi-

ness, anche quello del fashion
funziona cosl. Insieme si tiene su
unafiliera che copre 15.000 ettari
vitati, che si distendono lungo i
Colli aretini, i Colli fiorentini, i
Colli senesi, le Colline pisane,
Montalbano, Rufina e Monte-
spertoli, I'ultimo arrivato. lmini-
mo comun denominatore & il
Sangiovese, il vitigno base del
Chianti. C’e chi lo vinifica in pu-
rezza chi invece aggiunge Ca-
naiolo, Trebbiano o Malvasia,
nelle percentuali fissate datdisci-
plinare. Tutte le sottozone fanno
cape al Consorzio vino Chiant,
menouna.ilconsorziodel Chian-
ti Classico, quello del Gallo Nero.
Una divisione degna delle stori-
che guerre di campanile toscane.
L'ultimo atto: il ritorno del mar-
chese Piero Antinori nel consor-
zio Chianti Classico. Un segnale
diprestigio chesiriverberasutut-
to il territorio. Dove il vino mette
in moto un indotto che tra turi-
smo ed enogastronomia molti-
plicail giro d’affari.
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L'EXPORT DEL CHIANTI
Per paese di destinaziong STATI UNIT]
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Nel disegno,
Giovanni Busi
presidents

del Consorzio
Vino Chianti
visto da
Massimo
Jatosti. Busi é
appena
tornato da un
road show in
Asiaeora -
ripartira per
Usa, Brasile e
Russia
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