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Tipicitd. Nel 2012 il settore vedra calare del 5% il giro d’affari a quota 3,2 miliardi

‘enogastronomia in Crisi
ouarda allesempio francese

Ci sono margini
di crescita

ma servono fondi
e azioni mirate

Laura Dominici

wie La crisi non risparmia il turi-
smo enogastronomico, che regi-
stra una flessione del 5% nel giro
daffari2012. T comparto vale s mi-
liardi secondo il Censis, con una
spesa mgdia procapite per viaggio
di1gz euro. «Tragennaio e agosto
del 2012 - anticipa al Sole 24 Ore
un’indagine Isnart-Unioncamere
~sistimacheil 4,79 dei turisti, ita-
lianiestranieri, abbia scelto disog-
giornare nelle destinazioni italia-
ne per motivazioni enogastrono-
miche, generando un giro daffari
di quasi 33 miliardi di euro (7,29
sul totale dei consumi turistici nel
territorio), in calo del 5% rispetto
ai 3,4 miliardi del'anno primax».In
lineala flessione prevista da Agri-
turist. Il direttore Giorgio Losur-
do conferma: «Fino aottobre sise-

gnala un ~590di presenze e per gh
ultimi tre mesi dell’anno il trend
non siannuncia positivo. La stabi-
litd dei mercati stranieri, che fan-
N0 SEgNATE Ul +1%, 0N Compensa
la perdita di domanda domestica,
cherappresentaoltreil Goo delto-
tale», I presidente della Fipe (Fe-
derazioneitalianapubblicieserci-
zi} Lino Stoppani avverte: «Biso-
gnacreare investimenti, valorizza-
reiprodotti comesanno fareifran-
cesi con il Beaujolais nouveau. Il
turismo. enogastronomico si fa
conlaquality».

L'Htalia rimane 1a meta ideale
periviaggi allinsegna del wine &
food einnessunaltro Paesel turi-
smo enogastronomico ha assunto
una fisionomia cosl diffusa, secon-
do il Centro Studi del Touring
Club, che aggiunge: «La rilevanza
dei prodotti tipici per attrazione
deglistranieri risulta ancora mag-
giore nel Sud Ttaliar. Emilio Be-
cheri, amministratore dellasocie-
thMercury, dichiarachie «laristo-
razione & l'asse portante del turi-
smo enogastronomico, con26mi-
laristoranti censiti».

L'offerta enogastronomica ita-
liana da sola attira il 5o dei turisti

chetrascorronouna vacanzainlta-
lia (fonte Isnart), quota‘che per il
solo mercato stragiero sale al 7%
(oltre n milioni}.

Per il Movimento Turismo Vi-
noilcomparto haancora ampimar-
gini di crescita, specie sul target
giovane. Dicelapresidente Danie-
la Mastroberardino: «L’enoturi-
smo deve puntare su un’offerta in-
tegrata dei luoghi che abbini alla
cultura del vino forme comple-
mentari di vacanza. In quest’ottica
centrali sono gli strumentidel web
2.0», La partita si gioca sul campo
dell'innovazione e del dinamismo.
11 presidente di Confagricoltura,
Mario Guidi, preme per introdu-
zione della banda larga nelle cam-
pagne. Tra i nuovi progetti, si se-
gnala la nascita di Slow Food Tra-
vel, un tour operator che consente
la prenotazione online di 150 tour.
«E aumentato il livello di selezio-
ne da parte del cliente, che ricerca
benessere, relax e attivita che pre-
vedano forme diinterazione conil
territoriox, avverte Tulio Marcel-
li, presidente Coldiretti Terrano-
stra, «Per il 2013 prevedo un anda-
mento sostanzialmente stabile -
aggiunge Marcelli ~ e il numero di

infrastrutture agrituristiche e po-
sti letto aumentera non oltre il
29». E la presidente di Agriturist,
Vittoria Brancaccio, alanciare'al-
larme: «I dati Istat 2011 mostrano
unanetta flessione della creazione
dinuove attivita. Per la prima vol-
ta¥incremento dell'offerta diristo-
razione € inferiore aquello dell’of-
ferta di alloggio e i posti a tavola
sono diminuiti».

Un'incognitaallo sviluppo érap-
presentatadaifinanziamentiregio-
nali. Maurizio Maddaloni, presi-
dente Isnart, rileva che «quest’an-
1o ¢’¢ da registrare un forte ridi-
mensionamento dei programmi di
aiuti specifici a causa dei limiti im-
postidal patto distabilita». X mini-
stero segnala che le attivita agritu-
ristiche sono finanziate attraverso
lamisura 3udei Programmi di Svi-
luppo Rurale delle Regioni e Pro-
vince autonome. Nel periodo
2007-2013, la dotazione finanziaria
i 650 milioni, pilt200 milioni as-
segnatiall’Asse IV dei Psr, relativo
allapproccio Leader. Le risorse ef-
fettivamente spese al 31 dicembre
2ounellambito dellamisurazu so-
no circa1zz miliond.
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L’evoluzione del comparto

STIMA DELL'IMPATTO ECONOMICO DELLA SPESA TURISTICA
Gen-Ago 2011 (inclusi coloro che dormong in abitaz. private)
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IL PESO DEL TURISMO ENOGASTRONOMICO IN ITALIA
% sui turisti (inclusi coloro che dormong in abitaz, private). Confronto 2008-2012
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