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Liniziativa per promuovere il sett

[ sapori italiani arrivano in Cina con Auchan

asta e sughi, miele e
" dolciumi, vini, caffe,
amaro e limoncello di
Capri. Per queste tipicita ita-
liane, in particolare per quel-
le prodotte da piccole e me-
die aziende, la Cina diventa
piu vicina. Martedi 13 novem-
bre, presso lipermercato
Auchan di Shanghai, verra
presentata «Sapori delle Re-
gioni italiane in Cinay», una
iniziativa dell’ufficio Export
di Auchan Italia che per dieci
giorni offre una vetrina nel
Celeste Impero a 54 aziende
che porteranno 120 prodotti
in 20 dei 50 ipermercati a in-
segna Auchan in Cina.

Con la presenza di Enote-
ca italiana-Siena e del Con-
sorzio del Parmigiano Reg-
giano, che promuoveranno
degustazioni a Pechine e

Shanghai. L'iniziativa & stata
presentata nei giorni scorsi al
ministero delle Politiche Agri-
cole, alimentari e forestali che
hariconosciuto, per cinque an-
nj, il suo patrocinio al marchio

e medio produttore nazionale,
aiuta con la sua logistica a ga-
rantire costanti forniture in
tempi e costi ragionevoli. Da
qui l'utilita dell’incontro tra
Gdo e i sapori regionali. A cui
si aggiunge il

A Shanghai una vetrina

punto di me-
rito dell’at-

54 aziende

teggiamento
di Auchan
che non va al-

la conquista
ma punta al-
I'estero sul

partenariato
diffuso e pro-

Auchan «I sapori delle Regio-
ni». «Guardiamo con favore a
‘questa operazione - ha detto il
sottosegretario Franco Braga
- perché la distribuzione mo-
derna, a differenza del piccolo

mozione cul-

turale. Dopo la Russia, siamo

fiduciosi di un analogo succes-
so in Cinay.

Secondo il presidente del-

I'Ice Riccardo Monti, la Cina

«é per noi una piattaforma fon-

damentale, ma I'Italia, per de-
bolezze strutturali, vi ha fatto
meno di quanto potrebbe fare.
E finora siamo andati con
prezzi di fascia alta. Auchan
porta invece nelle grandi citta
cinesi l'agroalimentare italia-
no a prezzi ragionevoli».

E per il direttore generale
Auchan Italia Christian Iperti
«@é un buon inizio per sviluppa-
re l’italianita in Cina e il patro-
cinio Mipaaf & un bell'incorag-
giamento». Lobiettivo di Au-
chan, prosegue Iperti & «crea-
re valore offrendo una oppor-
tunita alle Pmi nostre fornitri-
ci da almeno dieci anni, a testi-
moniare la solidita dei rappor-
ti con i nostri piccoli fornitori -
oltre 1000 Pmi che rappresen-
tano il 20% del giro d’affari e
300 produttori con circa 3mila
etichette di vino». [RE]
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