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Alta qualita e prodotti bio
1l maden Italia atavola
cresce sul mercati estert

www.ecostampa.it

QUALCHE PREOCCUPAZIONE
STANASCENDO PERCHE
LADOMANDA INTERNA
EINCALO.ILRUOLO STRATEGICO
DELLA GRANDE DISTRIBUZIONE
ATTRAVERSOLA QUALE
VEICOLARE LA MERCE PREGIATA
NONMANCANOTPROBLEMI
BUROCRATICIEL'ATTACCO
DELLAPIRATERIA ALIMENTARE

Luigi Dell’Olio

Milano
rodotti alimentari esclusivi, in
genere accompagnati da de-

nominazioni di origine e spesso lan-
ciatisulmercato daaziende dipicco-
le dimensioni. L’alto di gamma & un
fiore all’'occhiello dell’alimentare
italiano, segno caratteristico del
mangiarbene, che oggisitrovaafare
iconti con nuove opportunita (a co-
minciare dalla domanda crescente
che arriva dai mercati emergenti) e
criticita (il rallentamento della con-
giunturain Occidente, in parte com-
pensato dalboom dei consumia chi-
lometro zero).

Dario Righetti, partner di Deloitte
e responsabile Consumer Business
per P'Italia, inquadra il mercato.
«Quello che da pii1 partiviene defini-
to luxury food e uno dei settori pil1
reattivi di fronte alla crisi: dopo una
flessione nel 2009, gia nel 2010 ci so-
no stati segnali di un’inversione di
tendenza, che poi si e rafforzata nel
2011 e nella prima parte di quest’an-
no». Collocato in un’industria ali-
mentarechefadell'ltalial’avanguar-
diaalivello europeo, 'alto digamma
ha il suo riferimento nei riconosci-
menti sull’origine dei prodotti, dai
99 aglifffell «Su questo frontel'Italia
non puod certo dirsi indietro nel con-
testo internazionale — proseguel'e-
sperto—C’éun’attenzione traipro-
duttori, cosicomeneiterritoridirife-
rimentodelle produzionichestagio-
cando un rudlo importante nel far
emergere la qualita anche tra i con-
sumatori stranieri».

«Peravereun’ideadicomesimuo-

ve questo mercato si pud far riferi-
mento al pit noto mercato dellamo-
da — riflette Vincenzo Grassi, asso-
ciate partner di PwC— In entrambi i
casi I'Italia & capace di esprimere li-
velli di eccellenza che vengono rico-
nosciutialivello mondiale. Per altro,
anche nel caso dell’alto di gamma

-alimentarelanuovafrontieraé costi-

tuita dai Paesi emergenti, a comin-
ciare dalla Russia, dove si sta for-
mando una nuova classe di bene-
stanti, che pud garantire un elevato
livello di spesa e si avvicina progres-
sivamente ai gusti italiani». Una ri-
flessione chesilegaauntrattodistin-
tivodell'altodigammaalimentare:la
ricercatezza dei prodotti, le tecniche
dipreparazione artigianale, e spesso
anchela produzione su numerilimi-
tati, rendono questo segmento non
alla portata di tutte le tasche.
Alivello quantitativo questi mer-
catidisboccocontinuanoaesserese-
condaririspettoalledestinazionitra-
dizionali che vanno dagli Stati Uniti
alla Francia, alla Germania — carat-
terizzatidaunastoricavicinanzacul-
turale e di gusto, oltre che da una mi-
gliore rete distributiva— mala diffe-
renza la fa il ritmo di crescita, e so-
prattutto la prospettiva di poter cre-
scereinmercatiinbuonaparteanco-
ra inesplorati. Proprio questo
aspetto agisce, comunque, come
un’arma a doppio taglio. «In alcuni
casi, i prodotti dell’eccellenza italia-
nadevono fareiconticonbarriereal-
I'ingresso predisposte secondo prin-
cipi fitosanitari difficili da compren-
dere per chi agisce secondo gli stan-
dard italiani», commenta Grassi. Un
altro problema & poi costituito dalla
difficolta di accesso su larga scala ai
mercati emergenti, soprattutto quel-
li di grandi dimensioni, caratterizza-
tidanumerosicentridimedieegran-
didimensioni, al dila delle metropo-
li pili note. «La grande distribuzione
organizzata ¢ il veicolo migliore per
far conoscere in maniera diffusa un
brand, un prodotto — spiega Grassi
— e l'assenza degli operatori italiani
delsettore nei mercati internaziona-

li penalizza i nostri produttori». Con
questi ultimi che trovano pii facil-
mente collocazione nei corner con i
prodotti italiani tipici che si trovano
pressoluoghicomeaeroportiogran-
disnodiferroviari.

Lasituazione mutase siguardaal-
le prospettive del mercato interno:
«L'Ttaliaeleadereuropeoperprodot-
ti alimentari di qualita e 'export di
settore continua a crescere — sotto-
linea Carletto Ferrari, presidente del
Consorzio del salame Felino e della
Salumi Boschi Fratelli — ma la crisi
economica haimpattato fortemente
sulsettore food di alta gamma facen-
do diminuire significativamente la
domanda nazionale». Alla luce di
questo scenario, la carta della certifi-
cazione svolge un ruolo crescente:
«Aiuta a proteggere dalle imitazioni,
che rappresento una delle maggiori
problematiche con cui i prodotti di
nicchia si devono confrontare» ag-
giunge Ferrari. Anche per I'Ismea la
pirateria costituisce «un nemico da
combattere con forza per preservare
la qualita delle produzioni d’eccel-
lenza», anche se dall’istituto specia-
lizzato nel mercato agricolo alimen-
tare sottolineano un altro aspetto:
«Nonostantelacrisi, siregistraun’at-
tenzione crescente verso i temi am-
bientali e salutistici, che influenzano
positivamente le vendite di prodotti
biologicieachilometrozero».Inque-
sto senso possono aiutare le vendite
anche «la capacita di tramutare l'ac-
quisto in un’esperienza a tutto ton-
do, cheaiutiaconoscerelastoriache
c’e dietro ai prodotti», aggiungono
dall'lsmea. Infine, Righetti sottoli-
nea l'importanza dell’art.62 del De-
creto Liberalizzazioni, che entrerain
vigore tra due giorni, imponendo
Yobbligo di pagare a 30/60 giorni i
prodottiagricoli e alimentari, contro
i circa 80 giorni medi attuali. «<Una
misurachefavoriraiproduttoridiec-
cellenze, chefinorahanno spessosu-
bito — per via del differente potere
contrattuale — frequenti rinvii nei
pagamenti da parte dei colossi della
gdon.
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Si registra una domanda
crescente sui prodotti di
alta qualita dai mercati
emergenti
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{’APPUNTAMENTO |

Salone del gusto-Terra madre
il cibo incontra il pubblico

Appuntamento a Torino, dal 25 al 29 ottobre,
al Lingotto Fiere-Oval, con il Salone del Gusto
— Terra Madre. Evento sempre pil
internazionale quelio di questa edizione, una
Terra Madre che si apre al mondo, facendo
incontrare le Comunita del cibo con il pubblico,
per la prima volta da quando il network é stato
creato da SlowFood: «Fino ad ora — ha spiegato
Carlo Petrini, fondatore e Presidente Slow
Food - il Salone del Gusto € stato 95% ltalia,
5% resto del mondo, questa volta it rapporto
sara 85%—15%, ma c’é spazio per arrivare in

9, futuro a 50-50». Al salone si terra anche il
PORTOGALLO . congresso internazionale di SlowFood, cinque
ALTRI PAES| 11% ! anni dopo I'ultima assise a Puebla, e si parlera
: ] = - 8| dicrisi e della Politica Agricola Comune.
E !L,J‘;%"OPEI J -%RMANIA Prodottia Formaggi  Olie ~ Ortofrutta  Altro Parteciperanno i delegati di 86 Paesi. (p. d. m.)
Fo: D/ IHEA, 2012 ° base came grassi e dereali
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