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Ipermercati al tramonto
vince1l cibo di qualita
nel superstore sotto casa
Nel 2012 cala la grande distribuzione

CORRADO ZUNINO

ROMA —S’avanzainItaliaun consuma-
tore sobrio, perché pit1 povero ma pure
pil consapevole, e a chilometro zero. At-
trattodailuoghicommerciali dovesioffre
o prepara cibo, meno dai maxi-televisori
al plasma. La crisi economica, arrivataal-
la sesta stagione, sta cambiando il mood
commerciale degli italiani e piallando il
mausoleo moderno del consumo dimas-
sa:I'ipermercato.

Alla fine del 2012 in Ttalia ci saranno dieci
ipermercati — aree di commercio superiori
ai 4.500 metri quadrati — nuovi, quando
quattro anni fa ne furono inaugurati trenta-
sette. Masolo la Coop ne starottamando sei
in Toscana, togliendo la scritta iper dalle in-
segne di Montecatini e Montevarchi, Sesto
Fiorentino e Arezzo, Lastra a Signa e Navac-
chio. Sta progettando, quindi, di trasforma-
re gli ipermercati in superstore in Sicilia, in
Puglia ein Campania, «regione dove il com-
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mercio ¢ fortemente irregolare». La Conad,
ancora, ha cambiato anima al suo negozio
extralarge di Rimini e ifrancesi di Carrefour
sono usciti con il loro marchio dagli “iper”
dellaPugliae della Basilicata.

Ci sono dati facilmente leggibili a dimo-
strare la tendenza: per la prima volta que-
st’annole supetfici divendita degliipermer-
cati non sono praticamente cresciute (+ 0,3

per cento) quando nei sei anni precedenti
erano salite del 32 per cento. E afronte di su-
perstore {pit piccoli, piti centrali, con il food
comemerced’attrazione) che crescono,ivo-
lumi di vendita nei 450 “iper” italiani si con-
traggono(-1,4percento)ecoslifatturati(-2,4
per cento). Ela primavolta dallaloronascita.

La novita, economica e antropologica, si
racconta meglio spiegando come le piastre
commerciali da un ettaro approdarono in
Italia a meta degli anni ’80: si inizio in Lom-
bardia (che oggi ha 236 ipermercati, quasi
unoognitre) eilfenomeno porto consé un’i-
dea di consumo ipertrofico, «un eccesso di
spesan, sostiene I'ultimo report della Coop
azzardando un rapporto tra la bulimia del-
I'acquisto eil debito pubblico. Si poteva tro-
vare ogni cosa, in un “iper”. Ele economie di
scala consentivano di abbassare i prezzi.
Tutto e conveniente. Il problema, trent’anni
dopo, si e scoperto duplice: I'aumento del
costodellabenzinahatolto all'ipermercato,
situatoin areeperiferiche, lasuafettadicon-
venienzasicura. Epoistacambiandol’uomo
italiano, che i suoi duemila euro al mese in
medianonlivuole pittbuttareingrandicon-
fezioni, ma preferisce usare pittalungo e de-
stinare il welfare personale al cibo di qualita,
spesso bio, spesso etnico, e alla conoscenza
(tableteiPhone).Ilrestodei consumi, oggi, &
crollato.

«Il modello ipermercato fuori dai centri
urbani & in difficolta in tutta Europa, dice
Francesco Cecere, direttore marketing della
Coop. «In Toscana abbiamo scelto di toglie-
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re spazio all’extra alimentare per concen-
trarcisul cibo, settore chedanoinondeclina.
Non abbiamo messo la parola fine agli iper-
mercati, ma le nuove iniziative oggi si con-
centrano su metrature contenute, la vici-
nanzaacitta e paesi, laprossimita ai quartie-
ri. Stiamo aprendo un superstore a Mulinel-
la, sedicimila abitanti vicino a Bologna, e
strutture simili a Mestre. In Italia si sono

inaugurati troppi ipermercati e in alcune
aree si sta tornando indietro». Intratteni-
mento e convivialita, risparmio e sostenibi-
lita, visto che 'acquisto massificato di pro-
dotti non tira. I duemila metri quadrati che
sarannotoltiaogni “iper” in Toscana{(due,in
realta, saranno dimezzati) serviranno per al-
largare I'area cibo, creare gallerie commer-
ciali, librerie e - novita - ristoranti. In una
grande distribuzione che per sopravvivere si
ibrida, ecco che all’ex cinema Ambasciatori
diBolognala cucina diEataly ¢ entratain un
superstore Coop.

Carrefour conferma: stiamo ragionando
su una riduzione degli spazi di vendita e ri-
pensandoil prodotto. Pino Zuliani, direttore
marketing della Conad: «La crisi vera & sugli
iper di grandi dimensioni». Auchan, che co-
mungque ha battezzato I'ultima delle sue 58
strutture oltre dueannifa, assicura chelavo-
ce “iper” per lororestail futuro: «Puntiamoa
essereimiglioridTtalia». LaMethos, ricerche
dimercato, dettagliala situazione nel Lazio,
50 centri: «I grandi scatoloni a trenta chilo-
metri dal Raccordo non incontrano piti fa-
vori del pubblico».

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.



Estratto da Pagina:

23

la Repubblica

sabato 06.10.2012

La rete della grande dstribuzione
Area di vendita

Specializenti

Bupermereaty

42%

(
.
L}

Le vendite
-2,4%
-3,4%

| volumi d’acquisto
nella grande distribuzione |

nel primo semestre
Yo allrnentari 2012
nen specializzati

RS

Ipermmercati

Ussssomsmonmeii.

s

Disoount |

grandt per la prima
F o superfici \  voltadal
174 98 O ﬁpmialimm&; %, dopoguerra

\V\

|
o
%O

La superficie

'er 1a prima volta nel 2012 Ia superficie

Metri quadrati '
delle aree vendita in ltalia praticamente

di area vendita
a giugno
2012

nella prima
meta del 2012

La vendita dei prodotti

Carni congelate | +15,1%
Dagli ipermercati — — Prodotti distetici +10.6%
ai superstore La rete di vendita italiana X o
P Area di vendita Pescl congelati +5,5%
. dettaglio 62 Profumi & decdorant | +8.4%
Ivermoercal tradizionale Prodott e | 49
ol i lialia) grande distribuzione Fototl: etric { °
frai4.500 e 12.000 mq alimentare Tartfi k2 3,4%
ogni genere merceologico, grande distribuzione 27 s Deodoranti
situati in aree periferiche non alimentare 11 : (e
i citta 5 s wf Y | Prodott per lessuli
alle grandi citta 1 give o - ke oot pe i
del largo consumo confezionato nel 2012 wll 5% | Arnart
g, ; ; . o
7 \\\ 70% tra ipermercati wd, (5% C Liguon
 § §? ) Y e supermercati o e N
| | o i B Yo | Buperalcolici
< | miliardi | 16% esercizi alibero )
| WPy | servizio wid G % | Pasta fresca
- & 07 di
Superstore e 11% discount -2, 6%  Spumanti
frai1.500 e i 2,500 mq Ipermercall ¢ superstore in Evropa @ champagne
specializzati in alimentare 51% 51% Sopra i 2.500 mq
ma c'é una quota minore
di extra alimentare, all interno 299
dei quartieri, anche centrali 8 % 28% 28%
£ o
o 2 E o
e__ 2 3 _E_5&
Supermercati shP @ < e IS
up cll | ez B a__ &

fra 400 e 1.500 mq
specializzati in alimentare

e cura casa, all’interno

dei quartieri, anche centrali

sl
e hard discount
ira 400 e 1.200 mq

aree commerciali con
prodotti non di prima qualita,
marchi meno conosciuti

e scontl aggressivi

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.



