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Confagricoltura Il presidente: «Per competere guardiamo al modello di Berlino»

Guidi: «I mercati a chilomelro zero?
[ agricoltura cresce solo con I'estero»

ROMA — «k vero che in un
mondo globalizzato una nic-
chia puo diventare una catte-
drale ma facciamo attenzione
a non concentrarci solo sulle
mode». Quali mode? «Quella
del chilometro zero, ad esem-
pio. Per carita, va benissimo,
suona pure accattivante. Ma
resta una nicchia. E invece
per conquistare i mercati este-
ri bisogna aumentare la pro-
duzione». Mario Guidi é il pre-
sidente di Confagricoltura,
Passociazione del settore che
per tradizione rappresenta gli
imprenditori pilt grandi.

Presidente, nell’agroali-
mentare I'ltalia esporta me-
no della Germania e il mini-
stro Mario Catania dice che
per ridurre questo spread bi-
sogna puntare sulla qualita.
Lei non & d'accordo?

«l.aqualita va bene ma il ve-
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ro problema & che mentre la
Germania ha capito che i suoi
prodotti hanno migliori chan-
ce all’estero, noi guardiamo
solo al nostro mercato, dove
come noto 1 consumi sono in
calo».

Eppure il km zero, cioce
Pacquisto diretto dal conta-
dino della zona, ¢ nato pro-
prio in Germania.

«Certo, ma & una nicchia e
invece da noi rischia di diven-
tare la regola e quindi una
gabbia. 11 mondo viaggia a
200 all’'ora e noi ci chindiamo
in una stanza? Cosi quando
apriremo la porta troveremo
il deserto».

Al contrario della Germa-
nia produciamo ancora me-
no di quello che consumia-
mo. Anche guardando solo
al mercato interno spazio
per crescere ci sarebbe.

«D’accordo ma bisogna ave-
re lo sguardo lungo. Per cre-
scere davvero dobbiamo inter-
cettare la domanda estera. E
seguire la rivoluzione del vi-
no».

La rivoluzione del vino?

«Molti consorzi doc hanno
deciso di aumentare la produ-
zione con obiettivo preciso
di conquistare i mercati stra-
nieri. E guardi che, anche se
non lavorano a km zero, fan-
no cose di qualita. In altri set-
tori, invece, si decide la quan-
tita in base al prezzo dell’an-
no precedente».

Ammettera che il vino ¢
un settore dove il made in
Italy ha la sua forza. Non
sempre & cosi.

«Ma ce ne sono molti altri
dove potremmo fare molto di
pil e invece il Paese resta a
guardare. Diverse nazioni
non accettano i nostri salumi
perché abbiamo tre regioni,
Calabria, Campania e Sarde-
gna, che non riescono a scon-
figgere due malattie dei maia-
Ii. Basterebbe vietare a queste
tre regioni di vendere al di
fuori del loro territorio e po-
tremmo invadere i mercati».

Perché non o facciamo?

«Perché non abbiamo una
strategia per la conquista dei
mercati internazionali. Biso-
gna essere pill aggressivi e in-
vece noi siamo troppo corret-
1i, a volte pure fessi».

Addirittura?

«Le faccio un altro esem-
pio. In Italia abbiamo delle pe-
re bellissime ma non le possia-
mo esportare negli Stati Uniti
perché loro fanno ostruzioni-
smo. Ci chiedono continua-
mente nuovi parametri da ri-
spettare. Prima tre, e noi ri-
spondiamo. Poi altri ventot-
to, e noi rispondiamo di nuo-
vo. Stiamo al loro gioco senza
nemmeno fare una mossa.
Gli Stati Uniti proteggono i lo-
ro produttori, noi invece
apriamo le porte a tutti. E pen-
siamo di salvare i nostri agri-
coltori con il km zero?».

Qualche responsabilita
Pavrete anche voi, no?

«Certo. Per anni qualita e
quantita sono state considera-

te alternative. Non ce lo pos-
siamo pilt permettere, dobbia-
mo avere dimensioni produt-
tive che ci permettano di con-
quistare i mercati. Diciamo al-
lora che bisogna puntare a
una quantita di qualita. Che
poi era pure un nostro slo-
gan».
Lorenzo Salvia
Isalvia@corriere.it
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