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Territori unici ed export, la via del vino verso la sostenibilita
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IL GIUSTO EQUILIBRIO
TRAECONOMIA LOCALE
EMERCATO GLOBALE

Roma
Vitigni autoctoni e impennata dell’export,
territori unici e mercato globale. Il vino tra
tutti i prodotti di punta del nostro paese &il
pittin bilico tralo sviluppo sostenibile e la
crescita del business. La strategia vincente
e quelladichiriesceatrovareil giusto equi-
librio tra linee, fasce di consumo e shocchi
geografici. -

«In Cina abbiamo raggiunto i francesi
coninostrispumanti» commentaentusia-
sta Gianluca Bisol, direttore generale di Bi-
so], diritorno da Shanghai dove i dati della
Dogana cinese hanno registrato importa-
zioniper880miladilitritrachampagneeal-
trebollicinefrancesi, contro 822 milalitri di
Prosecco e alire bollicine del nostro paese.
Un testa a testa che vede una fortissima ri-
monta dei nostri produttori, cresciuti nel
Dragone dell’'87%, contro il 40% dei france-
si. Orala sfida &sul valore del prodotto, do-

veilgap conincuginid’Oltralpeéancoraal-
ta,segnocheilrisultatoéinpartetrainatoda
prodotticompetitiviperil prezzo. Anchese,
ha dichiarato Bisol, nelle carte dei ristoran-
tisitrovano Cartizze, il top del prosecco, an-
chea 180 euro. Irisultati sono dispicco se si
pensa che nel settore dei vini fermila Fran-
ciaesporta 56 milionidivino, controi9 del-
I'Italia, cheesportamenodellaSpagna.Con
le bollicine ci facciamo largo a oriente, ma
non si dimentica I'occidente. Il vino & uno
dei prodotti del made in Italy che meglio
hannorettoallacrisimondialeperché, adif-
ferenza di molte case di moda, i nostri viti-
coltori non hanno trascurato i mercati sto-
tici per buttarsi a capofitto in quelli emer-
genti, Un caso distudiole cantine Ferrari di
Trento, che nel 2011 hanno messo a punto
un export in crescita del 25%, grazie anche
all'ingresso nel mercato svedese, maanche
per I'incremento in tutti i paesi, dalla Ger-
mania al Giappone, nonostante I'impatto
delterremoto, e gli Usa. «Un annorecord, il
mioprimodapresidentedel gruppo», com-
menta con orgoglio Matteo Lunelli. Molte
griffe del lusso infatti, hanno puntato trop-

posull impennata della Cina e oggi, davan- .
ti al rallentamento dell'economia del Dra-

gone, chi hasbagliato strategiapagail prez-

zo: Burberry’s & in prima fila, con la flessio-
ne delle quotazioni dovuta proprio aun ec-
cessivastimadellacrescitain Cina.L'export
eilsostegnodell’enologiaitaliana,inunafa-
seincuiproprioilmercatoitalianofrena. Le
CantineFerrari, per esempio, sono cresciu-
teincasadel 2%, un successo consideratoil
trendinterno.Evistochesoloil12%&laquo-
ta di export della maison, ci sono grandi
margini di crescita. Il delicato equilibrio tra
exportemercato domestico, trachilometro
Zero e crescita, & una delle strategie.

1l vino si conferma uno dei pilastri del.

MadeinItaly, comesostiene daanni Marco
Fortis, presidente diFondazione Edison. In
questo scenario, la Gdo ricopre un ruolo
chiave contribuendo afar conoscere in tut-
taItalia il grande patrimonio enologico na-
zionale, portandoinSSiciliaquelloche&pro-
dotto in Alto. Adige e viceversa. Aiuta, in-
somma; cantine e varietd ampelografichea
farsi conoscere. Non 2un caso che ai classi-
ciChianti, Lambrusco, Nero d’Avola, Mon-
tepulciano d’Abruzzo, Brunello, siaffaccia-
no oggi vitigni “emergenti”, dal Pignoletto
dell’Emilia Romagna, al siciliano Inzolia,
dalCacchioneeBellonelazialial Fumindel-
la Valle d’Aosta. 1l vino si produce in tutta

Italia, malaspecificita territoriale, il legame-
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Fonte: Jaurnal of wine ecanomics

il grafico fa parte di uno studio

di Kym Anderson sui vitigni autoctoni
pubblicato

sul “Journal of Wine Economics”

conildistrettodiproduzione checonferisce
aognivinola suaidentita e personalit3, &la
chiave divolta delle etichette italiane.
Nesaqualcosa chipercrescere, invecedi
aumentare la resa per ettaro, diversifica le
vigne. Unesempio élacantinaZonin. Gian-
ni Zonin, affiancato dai figli, ha messo in-
sieme un portafoglio di territori: dagli Usa,
alla Toscana, alla-Sicilia. A met2 ottobre, ci
saral'inaugurazione di Masseria Altemura,
aLecce, perestendersiulteriormentein Pu-
glia. L'importanza della valorizzazione dei
vitigni autoctoni nel mercato mondiale &
evidenziatadaunostudiodiKymAnderson
pubblicato sul Journal of Wine Economics,
testata di prestigiosieconomistiamericani.
Secondo un report presentato qualche
tempofaal primoForumMasseto, ilvinoal-
to di gamma dell’Ornellaia, la tenuta tosca-
nadeiFrescobaldi, &'unicita uno deifatto-

Ti considerati chiave dell'eccellenza. Unico

eanche unterritorio. Einostriterritori divi-
no, dallaToscanainpoj,sonotuttiunicieir-
riproducibili. Il territorio non si pud copia-
te, & questa la forza dei nostri produttori e
dei nostri vini. I tempo passa, le multina-
zionali avanzano. Ma i simboli dell’eccel-
lenzarestano. (p.jad.)
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