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La commissione lavora a un nuovo logo

Urn’etichetta green
per i prodotti

pI ANGELO D1 MAaMBRO

ruxelles sta mettendo a

punto un sistema di in-

formazione ai cittadini

sullimpatto ambientale
basato sul ciclo di vita dei prodotti.
Concettualmente qualcosa dinon
molto diverso dalle etichette che
assegnano un colore e una classe
agli elettrodomestici, secondo il
consumo energetico. Solo che a
essere misurata sara limpronta
ecologica del prodotto, dalla nasci-
ta allo smaltimento, e, altra diffe-
renza, l'etichetta & solo una delle
opzioni all’esame dei servizi della
Commissione. «Linformazione ai
consumatori», spiega a ItaliaOggi
Joe Hennon, portavoce del com-
missario all’ambiente Janez Po-
toenik, «pud essere fornita anche
in altri modi». Come ad esempio,
continua il funzionario, «sullo
scaffale, presso il punto vendita,
con il codice a barre leggibile da-
gli smartphone o sul manuale di
istruzioni». La metodologia per la
misurazione di 14 tipi di impatto
ambientale allo studio della Di-
rezione generale ambiente e del
Centro comune di ricerca della
Commissione dovrebbe essere
pronta in autunno. La proposta
politica potrebbe non tardare tan-
to rispetto a quella data. Anche
se, precisa Hennon, «questo tipo
di studio sulle informazioni ai
consumatori fa da input al proces-

80, ma non & la sua conclusione».
Non & detto, insomma, che una
volta messo a punto il metodo di
valutazione segua in modo auto-
matico la decisione politica. C'e
perd da dire che Bruxelles segue
con interesse la sperimentazione
dell’etichetta sull'impronta ecolo-
gica adottata in Francia nel luglio
dello scorso anno, e che fino ad
oggi ha coinvolto su base volon-
taria oltre 160 imprese, tra agglo-
merati di scala globale e aziende
nazionali. Se etichetta fosse, non
silimitera allimpatto in termini
di CO, o di rilascio di carbonio
in atmosfera. Proprio come in
Francia, Piniziativa sull’im-
pronta ecologica dei prodotti
si basa su criteri che in teoria
consentone di scegliere i tre o
quattro indicatori di impatto
pil rilevanti per un dato pro-
dotto, come per esempio il con-
sumo di acqua o impatto sulla
biodiversita, e «limitare ’ana-
lisi e la comunicazione a questi
aspetti», prosegue Hennon. 11
cambiamento climatico, cioé il
quantitativo di emissioni di gas
serra necessarie per produrre e
smaltire un dato manufatto, «&
uno degli indicatori potenziali,
ma non & detto che sia la ca-
tegoria di impatto ambientale
pitt importante per ogni tipo
di prodotto o che debba essere
necessariamente su, o vicino a,
ogni prodotto».
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