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L'ltalia che hatte la

crisi. Dalle macchine utensili alle caldaie, dalle farine al vino corsa a due cifre oltreconfine

Export e food trainano Piacenza

La dlsoccupazmne quasi non esiste grazie alla rete di Pmi globalizzate

Ilaria Vesentini
PIACENZA

w= ('€ il Molino Dallagiovanna

chefesteggia18o annidistoriadi-
stribuendo farine di alta qualita
in tutto il mondo. O Jobs Auto-
mazione che con i suoi centri di
fresaturahi-techsipreparaarad-
doppiareil fatturato globale gra-
zie al Far East (si veda altro arti-
colo a pagina 38). E ancora Or-
ton, Valvitalia, Cantine Casabel-
la, marchi non certo blasonati,
eppure sono le Pmi di agroali-
mentare, raccorderia e meccani-
castrumentale che stanno facen-
dolargo al made in Piacenza sul-
le piazze internazionali.

L’ ATTENZIONE ALLA QUALITA
Non sono i nomi blasonati

a conquistare i clienti esteri
bensi prodotti eccellenti

Aauniprezzo ragionevole. « 1.

siatra le Dop'sianell’hi-tech

La provincia ha collezionato
nell'ultimo anno e mezzo perfor-
mance straordinarie in termini
di export: +34% nel 2011, +29,7%
nel primo trimestre di quest’an-
no, convalori doppi per macchi-
nari, prodotti alimentari e anche
nella moda. I dati del primo se-
mestre 2012 diffusi ieri dal cen-
tro studi Confindustria fotogra-
fano si unrallentamento, rispet-
toaunzo1 chiuso conproduzio-
ne a +6,6% e fatturato a +9,3, ma
che non tocca le vendite estere
(+9,9%) bensi solo la domanda
interna (-5,7%). Con l'alimenta-
re ancora in crescita sia dentro
(+1,4) sia fuori dai confini (+23,4)
e la meccanica che sconta - in
quel -3,2% di fatturato totale tra
gennaio e giugno - le difficolta
commercialiinItaliadeiprodot-
ti di base , nentre per macchine
utensilie raccorderia, che espor-
tano i tre quarti dei volumi, & il
+8,3% diricaviesteriaraccontar-
ne la vitalith. Ma é soprattutto
sul mercato del lavoro che Pia-
cenza spicca come eccellenza
italiana, conuntasso di disoccu-
pazione fermd al 4,8%, menodel-

la meta della media del Paese.

Un primato confermato dal cen-
tro Studi confindustriale: occu-
pazione ha tenuto nei primi sei
mesidell’anno e non siprevedo-
no scossoni da quia dicembre.

Numeriche sintetizzano late-
nacia dell’economia piacentina
neltenere testa allarecessione e
alla débicle dell’edilizia, settore
il cuitracollo haraggiunto il cul-
mine nelle scorse settimane con
ilfallimento del colosso delle co-
struzioni Rdb (mille dipendenti
eunanalogo indotto in bilico).

1l ruolo marginale che il terri-
torio piacentino, incastrato tra
la grande Milano e la lunga via
Emilia, ha fin qui ricoperto nelle
statistiche ufficiali (classificato
sotto la media regionale sia per
Pil sia per spesa pro capite dei
suoizgomila abitanti) meritereb-
be di essere rivisto, sebbene ri-
schi invece di essere cancellato
dall’abolizione della provincia
deciso nella spending review.
Perché la diffusa tradizione del
saper fare abbinata alla cultura
della morigeratezza ~ secondo

«.glistudiosi-sta tributandofinal-

mente alla provincia e alle sue
28.600 imprese il successo che
spetta loro, complice una crisi
che ha spostato I'attenzione dei
consumatoridal brand alla quali-
taintrinseca del prodotto. «Non
chetuttovadabene - premetteil
presidente di Confindustria Pia-
cenza, Emilio Bolzoni-malatra-
dizione meccanica con una for-
tissima propensione all’export e
la vocazione alimentare per cui
siamo secondisoloaParmaspie-
gano le performance superiori
alla media di questo territorio. E
come imprenditore di un’azien-
da(laBolzoni Auramo, piacenti-
na dal 1945 e leader in Europa in
accessori per carrelli elevatori,
22 sedi nel mondo, 116 milioni di
business, '86% export, ndr) che
ha acquisito diversi concorrenti
spagnoli, finlandesi, tedeschi
posso dire che non c’é confronto
traqualita ed efficienza delle no-
stremaestranze e dellanostrare-
te di subfornitori rispetto al re-
sto del mondo».

AlSalumificio Sancarlo diZia-
no Piacentino si lavora al ritmo
di 600 quintali la settimana tra
coppe, pancette e salami, oltre il
40% amarchio Dop e sicontinua
acrescere avendo saputo abbina-

realla quahta del prodotto inve-
stimenti in tecnologia (per con-
fezionare le vaschette di preaf-
fettato che cresconodel 2500 'an-
no). «Se per le nostre Dop
Pexporte ancoramarginale ~rac-
conta la titolare Anna Muselli,
che & anche caposezione Ali-
mentare di Confindustria - vini,
pizza, farine e formaggi piacenti-
ni stanno riscuotendo grandi
successi oltreconfine: chi sco-
preinostriprodottitornaacom-
prarli, perlaloro qualiti a prezzi
ragionevoli. Il passo fondamen-
tale, ora, & investire piti e meglio
sulla loro promozione». Ecco
che un progetto come quello av-
viato a fine maggio con Auto-
grill, da Provincia e Consorzio
Piacenza Alimentare per diffon-
dereuncentinaio diricette e pro-
dotti tipici del territorio in sei
punti vendita delle autostrade
A1 e A21 (fino al 2015, in vista
dell’Expo) diventaun volano for-
midabile: neisei Autogrill passa-
1o ogni anno 4 milioni e mezzo
di potenziali turisti-clienti.

Tl mix qualita e tecnologia ¢ la

.chiave dirvolta:anclie nellindu-

stria pesante. «Nella raccorde-
riaevalvolamesi parladi cresci-
taadoppia cifra quest’anno - af-
ferma Paolo Egalini, ad di Man-
delli Sistemi (entrato nel 2000
nelgruppo Riello), nonché capo-
sezione Meccanica degli indu-
striali—e con ottime prospettive
pergliordini. Numerinondiver-
sidaquelli delle macchine uten-
sili, che sono nate a Piacenza, e
doveil nostroappeal internazio-
nale (I'80% & export) e la specia-
lizzazione in mercati finali pre-
mianti come energiae aeronauti-
ca ci permettono di veleggiare
sopra la crisi». Pur di fronte al
rallentamento della domandaci-
nese, che assorbe la meta delle
macchine utensili mondiali, le
Pmi piacentine non tremano,
abituate ad altalene vertiginose
e aspostare gli investimenti do-
ve conviene, forti di tecnologie
uniche al mondo.

Alla conquista della Cina so-
nopartite anche imprese piu pic-
cole, come la Groppalli di Gara-
gnano, leader nel segmento del-
lacaldaie a muro. O, sempre nel-
le caldaie ma nella fascia del lus-
s0, il marchio di Caorso Unical
che grazie al design e all’hi-tech
ha messo a segno oltreconfine
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Pmnn«eéeemmi quasi tedesehi

Andata e ritorno in Emilia

= Einiziatoil19 giugno scorso
aParmail viaggio del Sole-24
Ore nelle province che battono
lacrisi e sichiude oggicon
I'analisisull’economia
piacentina. Nelle scorse
settimane sono state toccate
Bariela Puglia trainate
dall’export (20 giugno); Varese

- 'spintadalla R&S (21.giugno); -

Valdarno con la petletteria
(26 giugno); Bergamo coni
brevetti (3 luglio); Veronae
Treviso (4 luglio); Salerno

(6 luglio); Napoli (17 luglio) e
Latina spinta dal farmaceutico

{19luglio).

Benei ricavi esteri

Primo semestre 2012 su primo
semestre 2011. Variazione %

- 23,37

Alimentare

Manifattura

Meccanica - 8,27

Ind. varie

Materiali editi -~ Invariato

l Fonte: Confindustria Piacenza

un exploit del 40% negli ultimi
due anni. «Il nostro gruppo ter-
mico modulare - spiegal’ad Ser-
gioFiorani-éil piltavanzatotec-
nologicamente al mondo». Saf-
ta, invece, fa packaging e vende

. I'Bow deisuoiimballaggiflessibi-

li a clienti stranieri: tedeschi e
francesi in primis. Negli ultimi
dieci anni non ha mai fatto
un’ora di Cig e ha chiuso il 2011
conricavied Ebitdainascesadel
20%. Come? «Investendo in tec-
nologia avanzata, qualiti e otti-
mi clima e organizzazione inter-
na», spiega il dg Massimo Ratti.
E poco importa se la proprieta
non & piu locale, la strategia
aziendale el’'autonomiapiacenti-
na non vengono scalfite. Né in
Safta (gruppo GualaPack), né in
Biffiltalia, proprieta della multi-
nazionale americana Tyco, lea-
der in attuatori e valvole (per il
controllo dei flussi) usati dai big
mondiali dell’oil&gas. «Le no-
stre soluzioniingegnerizzate so-
no cosl complesse che non te-
miamoiconcorrenti», affermail
dg Slmone Volp1 che prevede
scita de13o%, oltrele migliori at-
tese del budget.

Unamaratona asuon diquali-
ta e globalizzazione che sta cor-
rendo pure La Pizza +1, giovane
azienda di pizze e focacce fre-
sche e congelate. «Abbiamo ap-
pena siglato un grosso contratto
con un cliente americano - anti-
cipal’amministratore unico San-
te Ludovico - e se funziona rad-
doppieremo la quota export in
un anno». Massimo Perini guida
inveceunnome storicodellaviti-
vinicoltura piacentina, oggi alla
quartagenerazione, le Cantine 4
Valli. Seimilioni dibottiglie ven-
dute nel mondo (Pexport era il
5% sei anni fa, il 55% nel 2ou) tra
Gutturnio, Ortrugo, Bonarda,
Malvasia. «Cerchiamo sempre
diportare qui a Piacenzainostri
clientiinternazionali, affinché ri-
trovino nell’aria di questa citta
piccola e operosa, la qualita e la
concretezz? dei suoiprodotti».

Nona puntéta di una serie - Fine
Le precedentiotto puntate sono state
pubblicate: Parma (19 giugno), Puglia
(20 giugno), Varese (21 giugno), Yaldarno
(26 giugno), Bergamo (3luglio), Veneto
(&4 luglio), Salerno (6 luglio) e Latina
(19 luglio) ,
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Export Emilia R. (in eulro) & Export Piacenza (in euro) € Var. % tendenziale
ITRIMESTRE 2012 TOTALE 2011

12252588193 47933717921

® 73569 1B3,09§
Arquato v :

i

—_ —
730412.212 2.664.829993
S0k 2973Q NG
1 primi 10 settori per export Export 2011 (in euro) Variazione % tendenziale
0 30 60 90 120 150
Macchine di impiego generale 495.141.605 :
Altre macchine per impieghi speciali ) ) 315.794.712
Tessile, abbigliamento, calzature o 255115718
Tubi, condotti, profilati cavi e accessori 248.603.652
Autoveicoli e accessori o 239.244.970
Alimentare s rsrs o e 166.741.716
Macchine formatura dei metalli e altre utensili 106.384.358
iti . 103.380.856
Apparecchiature di cablaggio 88.726.813
Articoli in materie plastiche 86.149.627

[ Fonte: elaborazioni su dati Istat ]
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