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Nel 2011 le esportazioni made in Italy sono cresciute del 25,3% con un balzo in dieci anni del 554%

Alimentare, ’Eldorado della Russia

Segnali di rallentamento nel 1° trimestre — 11 vino si conferma il principale traino delle vendite

1 mercato alimentare in-
I terno & diventato magro

in quantita e qualifd: da
un quadriennio, i volumi flet-
tono mediamente di quasi
due punti I’anno. L unica via
d’uscita & export. Il Conve-
gno «Food and beverage —
Quali strumenti per essere
competitivi» tenutosi a Vero-
na il 29 giugno scorso, ha
focalizzato 1 problemi dell’in-
terscambio alimentare con
I’area dell’Est Europa e della
Russia in particolare, con spe-
ciale riferimento ai problemu
della logistica. I Pil russo &
cresciuto del 4,5% nel 2011,
mentre i consumi 2012 stan-
no salendo del 10 per cento.
La Russia ha raggiunto I'11°
posto tra gli sbocchi del «fo-
od and drink» italiano, ma &
in pole position fra i mercati
pill promettenti.

L’ export alimentare in Rus-
sia coniuga livelli ormai im-
portanti (I’anno scorso la quo-
ta ha sfiorato 1 420 milioni) a
tassi di crescita molto signifi-
cativi. Dal 2001 a questa par-
te, con la sola eccezione del-
Panno di pitt forte impatto

della crisi internazionale, il
2009, il passo dell’export &
sempre stato a due cifre. B
nel 2011 la crescita delle
esportazioni dell’industria ali-
mentare sul mercato russo ¢
stata del 25,3 per cento.

Tra il 2000 e 2011 dunque
il balzo & stato del 554%, con-
tro 1'87% segnato dal settore
a livello «mondo». Il peso del-
Palimentare all’interno del-
I’export nazionale sul merca-
to russo & quasi raddoppiato,
passando, dal 2,5% del 2000,
al 4,5% del 2011.

Soro confronti che eviden-
ziano Pelevata potenzialita
globale del mercato russo e
gli spazi aggiuntivi riservati
all’alimentare nazionale.

La parte del leone & del
comparto  enologico:  nel
2000 rappresentava il 23%
dell’export, nel 2011 & arriva-
to oltre il 36 per cento. La
quota 2011 nella «torta» del-
Pexport alimentare & stata
schiacciante. Il fenomeno ca-
ratterizza anche altri mercati
importanti e comporta nel
tempo un rischio e ciog I'ec-
cessiva dipendenza dal vino
del flusso di export. Il feno-
meno ha gia esposto 10-15
anni fa le esportazioni agroali-
mentari italiane a forti oscilla-
zioni, legate proprio alla vola-
tilita del mercato russo degli
alcolici.

Un aspetto positivo & I au-
mento del valore unitario dei
prodotti. Per il vino, in parti-
colare, nel 2011 I"apprezza-
mento ha superato il 42 per
cento. Le etichette made in
Italy non sono invece compe-
titive nella fascia bassa di
mercato, dove si affaccia la
nuova concorrenza dei paesi
emergenti.

Nel 2012 pero si segnala-
no i primi rallentamenti sul
mercato russo. Mentre nel 1°
trimestre, a livello mondiale,
I'export alimentare ha conti-
nuato a crescere dell’8,9%
(un tasso interessante, anche
se in rallentamento rispetto al

+10,0% messo a segno nel
2011), quello diretto in Rus-
sia ha invertito la marcia con
un calo del 2,8 per cento. A
pesare & stata, in particolare,
la caduta verticale dell’ export
enologico, che si & quasi di-
mezzato, segnando un crollo
del 48,2% in valuta rispetto al
1° trimestre 2011. Le quantita
esportate si sono mosse in mo-
do analogo, per cui i valori
unitari del comparto enologi-
co hanno «teruto» e anzi han-
no segnato un leggero apprez-
zamento.

11 presidente di Federvini,
Lamberto Vallarino Gancia,
ha accennato alle tensioni del-
Pexport in Russia di vini, li-
quori e acquaviti e che si
estendono anche agli altri pae-
si aderenti all’Unione dogana-
le, Kazakistan ¢ Bielorussia.
Gancia si ¢ riferito in partico-
lar modo ai disagi legati al
sistema, pit volte modificato
di rilascio delle licenze di im-
portazione. Estenuanti iter bu-
rocratici per il rilascio o il
rinnovo in molti casi hanno
rallentato le operazioni di
export. E questo spesso quan-
do la merce & gia presente nei

magazzini doganali o in viag-
gio, con operi di sosta molto
pesanti.

Le stesse difficoltd si av-
vertono con i contrassegui,
cambiati pill volte nel corso
degli ultimi anni e che saran-
no modificati ancora, come
prevede la nuova legislazio-
ne, dal prossimo 1° gennaio
2013 senza misure transitorie
che assicurino il normale
esaurimento delle confezioni
esistenti. Ostacoli di questa
natura hanno penalizzato so-
prattutto i piccoli e medi ope-
ratori, che in Italia sono la
maggioranza dei produttori vi-
nicoli.

Sono ostacoli che con I’aiu-
to delle Dogane ¢ dell’ Ammi-
nistrazione russa, come & sta-
to sottolineato nel convegno,
potranno essere probabilmen-
te risolti. Tanto pit, conside-
rando che essi rallentano ghi
scambi in un contesto che ha
visto nel dicembre 2011, do-
po 18 anni di negoziati, I’an-
nuncio dell’entrata della Rus-
sia nel Wto. »
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| COSI UEXPORY AUIMENTARE IN RUSSIA

(1°trimestre 2012 e var. % su 2011)

Pasta 10,5

Dolciario 19,4 20,9 84,1
Trasf. ortaggi, frutta 6,9 7.5 -11,5
Carni preparate 6,2 6,7 109,8
Lattiero-caseario 7,6 8,2 26,9
Oli e grassi 6,0 6,5 0,6
Vini, mosti, aceto 18,5 20,0 -48,2
Acquaviti e liquori 1.4 1.5 -34,3
Catfe 5,6 6,0 12,4
Altri 11,3 12,2 3,0
Totale 92,6 100,0

Fonte: elaborazione Federalimentare su dati Istat

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.



