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he Oscar Farinetti, con il suo
‘ progetto Eataly, abbia capita-
lizzato il lavoro fatto in que-
sti 26 anni da Slow Food e non solo,
trasformando I'idea iniziale dell’Ar-
¢i Gola in un business planetario e
venendo alla ribalta - in termini me-
diatici - come il nuovo guru del food
globale, & ormai un dato di fatto. Di
Slow Food e soprattutto del suo lea-
der massimo Carlo Petrini, Farinetti
ha ereditato anche un modo autore-
ferenziale di presentarelasuaideae
soprattutto i suoci prodotti. Dopo
una serie di inaugurazioni rimanda-
te e visto anche il gran fermento di
questi giorni a Roma, sembra che
Papertura del nuovo spazio Eataly
di Roma nell’Air Terminal della sta-
zione Ostiense sia datata 21 giugno.
Circa 17.000 metri quadrati, di-
sposti su quattro livelli, dove il cibo
di grande qualita sara esposto e mes-
so in vendita, degustato nei vari ri-
storanti e studiato nelle aule didatti-
che. Ur’integrazione totale tra mer-
cato, ristorazione e formazione. Ol-
tre 10mila prodotti agroalimentari
di qualita, fra freschi e non, 23 luo-
ghi di ristorazione monotematici,
40 aree didattiche/emozionali e 8 au-
le in cui si svolgeranno lezioni e cor-
si su tutti i temi dell’agroalimentare
italiano. Vi troveranno lavoro circa
500 collaboratori. E il nuovo spazio
dei record dedicato al cibo, voluto
proprio a Roma dall’imprenditore
torinese Oscar Farinetti, gia re degli
elettrodomestici con Unieuro, che
insieme ai suoi tre figli, guida una
squadra di circa 200 persone, pron-
ta alla sfida pilt impegnativa. Sono
gia stati spesi 80 milioni per il recu-
pero dell’Air Terminal della stazio-
ne Ostiense di Ttalia '90, degradato
da venti anni di abbandono, in previ-
sione dell’apertura del tempio del ci-
bo italiano, che cade in un momento
certo non facile per 'economia.
Guali sono le prospettive di questo
grosse sforzo imprenditoriale?
«Ci aspettiamo ogni giorno pit di
30.000 visitatori provenienti da Ro-
ma, dal Lazio e delle regioni limitro-
fe, oltre aun grande numero di turi-
sti che, dopo aver visitato i tesori ar-
tistici di Roma, troveranno in Eataly
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@ Oscar Farinetti: «All' Air Terminal Ostiense il
nuovo spazio espositivo che promuove la qualita»

Roma, un altro grande luogo della crea-
tivita italianar.

Dopo New Yorke Tokyo, Torino, Geno-
va, Milano e Bologna ,avete voluto che
fosse proprio Roma il vostro centro pill
importante?

«Volevamo assolutamente che lo spa-
zio Eataly pii1 straordinario fosse a Ro-
ma, e ci auguriamo di replicare il suc-
cesso di New York, dove abbiamo ini-
ziato con 350 dipendenti e oggi siamo
a 750, con 80 milioni di dolari di fattu-
rato all'anno e puntiamo a farlo diven-
tare una meta turistica. Siamo consape-
voli di fare una cosa che pochissimi
stanno facendo oggiin Ttalia. Ma conso-
ciamo molto bene questo mercato, sia-
mo una squadra dinamica, il segreto &
avere una reattivitd pazzesca».

Come siete strutturati?

«Siamo un’organizzazione manageria-
le con liberta di azione. Abbiamo molti
espertissimi dei diversi settori, salumi,
formaggi, birre. Segnalano le novita e
le cose importanti».

il made in ltaly gode di molta notorieta
ma ha difficolta ad affermarsi all'interno
della grande distribuzione, soprattutto
alPestero. Iniziative come questa quan-
to aiutano e favoriscono lo sviluppo del-
la commercializzazione dei prodotti
agroalimentari italiani?

«Alla luce della nostra esperienza pos-
so dire che servono moltissimo. Io so-
no stato due anni a New York & ho visto
cambiare tante cose. La gente & interes-
sata a capire, CONOSCere cosa compra e
cosa mangia, per questo la formazione
e gli spazi didattici sono fondamentali
all'interno di Eataly. Noi puntiamo
molto a far vedere come vengono fatti
i formaggi, come si tira la sfoglia, cosa
& davvero un aceto. Vengono tanti pic-
coli produttori, da noi trovano spazio e
da noi si creano contatti. All’estero re-
sta il problema della contraffazione,
che é favorito anche dalla difficolta
dei nostri prodotti di arrivare ai merca-
ti stranieri. Come Stato, come consor-
zi, come associazioni, ¢’é molto da fare
in questo senso, i prodotti non arriva-
no per problemi burocratici, cosi si fa-
vorisce il diffondersi dei prodotti con-
traffatti, e un’alira nota dolente é che,
una volta superati questi impedimenti,
spesso non ¢'é una produzione tale da
reggere le richieste dei mercati».
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