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Mauro Rosati presenta I'edizione 2009 dell’Atlante Qualivita,

unica guida dei prodotti agroalimentari italiani DOP, IGP, STG. \
174 schede prodotto, con foto, dati economici, informazioni tecniche,
scientifiche, produttive, gastronomiche, commerciali e storiche

Nasce dalla collaborazione fra Fondazione Qualivita e le Edizioni
del Gusto, la nuova Collana Qualivita, che propone pubblicazioni
k dedicate esclusivamente ai prodotti agroalimentari.a indicazione
geografica, con particolare attenzione verso i prodotti sia italiani
che europeyi, che hanno ottenuto le certificazioni comunitarie DOP,
IGP e STG. «L'Atlante Qualivita 2009, la prima opera che presen-
tiamo di questa nuova collana - dice Mauro Rosati (segretario ge-
nerale della Fondazione Qualivita e coautore dell'opera insieme a
Luigi Verrini), rappresenta una tappa importante di un percorso
amnbizioso iniziato nel 2002. Uidea di creare a Siena, dove gia esi-
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Mauro Rosati, coautore dell’Atlante
e Segretario Generale Qualivita

Sono passati solamerie sei anni, ma da allo-
ra molte cose sono cambiate. Oggi quello
dei prodotti agroalimentari a denominazio-
ne di origine & un settore economico dai nu-
meri importanti, quasi centomila aziende
coinvolte, 60 consorzi di tutela riconosciuti,
120 organismi di certificazione accreditati,
unaricaduta sulterritorio disicurorilievo che
non si ferma ai fatturati produttivi ma che si
allarga anche al volano turistico che riesce a
generare indirettamente.

«| prodotti DOP e IGP, rappresentano il no-
stro futuro alimentare —sostiene Rosati - so-
no il compromesso che riesce a garantire
qualita alimentare e reddito di impresa. Pro-
prio alla luce dei troppi recenti scandali, ulti-
mo solo in ordine temporate, quello del latte
cinese alla melamina, sono sempre piti con-
vinto che agrici)ltura e alimentazione non
debbano essere condizionate dalle regole
delbusiness delie multinazionale alimentari.
Eil concetto stesso che non ha piti consisten-
za e gli scandali che di volta in volta si pre-
sentano non ne sono che la conferman.
Sostenibilita e agroalimentare devono anda-
re di pari passo. «Produzioni in massa, coltu-
re intensive, sono modi di operare ormai su-
perati. Il rispetto degli equilibri dei territori
- aggiunge Rosati - & |'unico modo per por-
tare avanti un tipo di agricoltura e di alimen-
tazione pitisicura. Il modello delle economie
rurali e artigiane che si organizzano non pud
essere ignorato, € l'essenza stessa di un si-
stema che funziona da secoli. Oggi & chiaro
che non possiamo pill parlare di contadini,
ma di veri e propri imprenditori agricoli. La-
vorano per fare reddito, ma anche per ga-

rantire produzioni per il benessere umano,
mentre |'agro-industriainternazionale & sicu-
ramente piti fallace, alla prova dei fattii rischi
di sofisticazioni alimentari la rendono meno
sicurax. C'@ undiffuso disinteresse nelle nuo-
ve generazioni verso cibo; il fast food resta
una meta facile, semplice ed economica che
risolve i problemi di una vita in accelerazione.
Il cibo pud essere insidioso, gli effetti si vedo-
no a distanza di giorni, settimane; thesi e an-
ni. | dati parlano di quasi sei chili di additivi
alimentaripro capite ingeriti all’anno nei pae-
siindustrializzati. «In ritardo ci stiamo accor-
gendo che il costo che stiamo pagando in
termini di salute e non solo, per questo disin-
teresse che abbiamo contribuito a generare,

& molto alte. Viviamo in una societa a rischio,
¢che non riesce pil a distinguere i sapori e che

vive di forti‘contaminazioni “chimiche” attra-
verso i cibi quotidiani».

La filosofia di Qualivita & simile
a quella di Ikea: prodotti di qualita
alla portata di tutti

«Vogliamo una vita quotidiana migliore per

la maggioranza delle persone ¢ loslogan di -

un’azienda che rappresenta uno dei pill
grandi fenomeni del nostro tempo che per
certi versi si. adatta molto bene alla filosofia
di Qualivita», commenta Rosati. «ll nuovo
concetto dirarredare e di abitare sviluppato
in modo assclutamente innovativo dallo
svedese Ingvar Kamprad, creatore del lusso
democratico nell’arredamento, & 'esempio
che stiamo portando avanti ormai da sel
anni,‘forse, anche in contrapposizione a
un’idea fin troppo elitaria di altre culture
gastronomiche che occupano lo scenario
mass mediale di oggi. Qualivita & I'lkea del
cibo mentre altri sono i Gucdi o i Cartier,
tanto per semplificare. Ci piacerebbe aprire
la strada di una diversa distribuzione di cibi
di qualita, eccellenze alla portata di tutti,
che potremo chiamare democrazia alimen-
tare. k arrivato il tempo di ripensare alla
distribuzione Il prodotto di qualita non de-
ve essere pill usato come esca per i consu-
matori, che poiinevitabilmente, comprano
altro. Penso che arriveremo molto presto a
uno stile lkea del cibo».

Una porta d'ingresso -

nel mondo dell'agroalimentare
«Mipiace pensare a questo lavoro come una
grande porta d'ingresso al mondo dei cibi da
cui partire per approfondire le tematiche che
piti ¢ interessano - continua Mauro Rosati -
e vedo questo Atlante con un ruolo simile
all'armadio magico di Narnia, la porta d'in-
gresso a un mondo tutto da interpretare. Le
storie dei nostri prodotti comunque sono ve-
re e raccontano di territori, tradizioni, perso-
ne, culture. Questo lavoro é frutto anche di
contatti ed esperienze dirette con aziende,
agricoltori, allevatori, esperti che, ognuno a
proprio modao, hanno contribuito a definire |
contenuti e le informazioni. L Atlante Quali-
vita vuole essere uno strumento a disposizic-
ne di tuﬁi: lo abbiamo pensato usando -un
linguaggio in grado di essere apprezzato dal-
lo specialista, 'dal semplice lettore o dagli in-

segnanti che proprio dalle scuole dovranno

diffondere una nuova cultura alimentare. Gli

“inglesi scoprono oggi la dieta mediterranea

evogliono insegnarla. Forse sarebbe il caso di
recuperare una cultura del cibo che passi an-
che dalla scuola. L'Atlante Qualivita potrebbe
diventare un libro di testo, uno strumento per
dare le giuste coordinate del cibo, per inse-
gnare ai giovani un modo diverso di mangia-
re e per promuovere un modelio di economia
del territorio alternativo e vincente».__
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