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I’AGROPIRATERIA
CORRE SUL WEB

LA UE ha messo sotto inchiesta
uno dei principali motori di ricer-
ca per una presunta violazione
delle regole sulla concorrenza. Il
forte utilizzo che facciamo di Goo-
gle orienta molte delle nostre deci-
sioni soprattutto quelle relative ai
consumi. Di fatto, quando si par-
la di ristoranti, della mete turisti-
che per un viaggio, di alberghi o
pit semplicemente quali libri
comprare, ci si trova di fronte a
scelte che sono tutte condizionate
dalla rete. Per i brand forti, che
hanno la possibilita di dominare
e gestire il fenomeno della rete, ri-
mane una grande opportunita.
Per i brand deboli dal punto di vi-
sta economico, ma conosciuti in
tutto il mondo come le nostre pro-
duzioni agroalimentari di eccel-
lenza, tutto questo rappresenta
un grande problema. Il fenomeno
dell’agropirateria che si consuma
negli scaffali dei negozi america-
ni diventa piu difficile da control-
lare quando si trasferisce in rete.
E cosi puo capitare di cercare su
un motore di ricerca un olio tosca-
no, un Chianti e come risultato
trovare aziende o informazioni ri-
ferite a ben altri prodotti. Ed allo-
ra tutti quegli sforzi che in questi
anni sono stati fatti per tutelare le
nostre indicazioni geografiche po-
trebbero risultare vani se all’inter-
no dell’agora telematica non fosse
possibile far rispettare le stesse re-
gole. Teoricamente i regolamenti
europei che hanno istituito il regi-
stro delle denominazioni e sanci-
to il loro corretto uso, dovrebbero
dare una forte garanzia sia per per-
mettere la corretta informazione
al consumatore, che per tutelare
le imprese produttrici. Teorica-
mente, perché poi nel Web non
sempre questo € vero. Basta clicca-
re su Google Parmigiano Reggia-
no e Paarmesean Cheese per ren-
dersene conto!

mauro@maurorosati.it
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