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UN PRIMO inizio nel 2006, mi-
nistro dell’agricoltura Paolo De
Castro, con Uintroduzione nel Mc
Burger del Parnugiano Reggiano
Dop, poi il Mc Italy con lallora
Ministro Zaia, fino ad oggt, con
la proposta di un programma an-
nuale che prevede Uintroduzione
net menu Mc Donald’s di panini
realizzati con prodotti waliant, ol-
tre che frutta e insalate fresche con
materie prime tutte made n Italy.
E’ il nuovo impegno della filiale
wtaliana della Mc Donald’s che
conta 400 punti vendita e circa
600mila clienti giornaliert. In un
contesto di crollo dei consumi ali-
mentari e di serie difficolta sui mer-
cati internazionali per il nostro
agroalimentare, questo “nuovo cor-
s0” del fast food wtaliano puo esse-
re significativo anche al di la dei
numert. In primo hiogo perché in-
troduce una nuova opportunita di
vendita fino ad oggi preclusa. Il so-
lo mercato locale non risolve e mai
risolvera 1 problemi dell’agricoltu-
ra waliana. In secondo luogo per-
mette di fare un salto in avanti an-
che a tutte quelle organizzazioni e
consorzi che gestiscono le produsio-
i trovando un interlocutore come
«McD» estremamente sensibile
sul fronte controlli e tracciabilita.

Un passo avanti che consentira al-
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McDonald’s tricolore
Il xnuovo corsoy»
del fast food
con prodotti italiani

le imprese di innovarsi e di andare
verso il nuovo mercato del food
che é notevolmente mutato, garan-
tendo quet valori della qualita ita-
hana, come il territorio, la tradizio-
ne e la capacita manuale. Paralle-
lamente a questo nuovo tipo di of-
ferta é previsto un progetto di edu-
cazione alimentare che a partire
dal 2011 la Fondagione Qualivi-
ta realizzera gratuitamente nei
puntivendita McD. Un program-
ma complesso, rivolto essenzial-
mente ai giovant, che potra in par-
te colmare le lacune del sistema
scolastico e della famigha in ambi-
to alimentare e valorizzera al me-
ghio la nostra agricoltura di quali-
ta. E’ la prima vota e sara impor-
tante aspettare per valutarne leffi-
cacia e capire se sara una scelta ca-
pace di arricchire la conoscenza
alimentare net giovani. Sembra
poco tutto questo, quast non degno
di cronaca; ma se penso che tutti
wcensano Marchionne che «ame-
ricamizzay» la Fiat, portando pro-
dugioni all’estero, cosa dovremmo
scrivere di Roberto Masi, Ad di
Mc Donal’s che prova ad waha-
mizzare Uimpresa pur made in
USA che esista ? In bocca a lupo!

mauro@maurorosati.it
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