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Ecco le etichette anti-tarocco

EUROPA, sempre pin Europa.
L’Europarlamento, grazie all’ado-
zione del Trattato di Lisbona, che gl
riconosce tniziativa legislativa anche
tn alcune materie prima esclustve del-
la Commissione, st sta muovendo
Dper fronteggiare importanti questioni
sul mondo dell’agricoltura, e quindi
del cibo e dei consumatori. Attual-
mente [Impegno ¢ sul versante
delletichettatura degli alimenti al fi-
ne di indicarne la provenienza, e
sullapprofondimento delle norme in
materia di prodotti agricoli di quali-
1.

D fronte a tante incertezze e ai tantt
tmbrogli degli ultimi tempi, obbligo

per 1 produttort di indicare il luogo
d’origine sembra arrivl finalmente a
rassicurare i consSumatori, ¢ a scon-
giurare fenoment come quello det pe-
lati cinest che st spacciavano per ita-
Liani o Uolio fatto con le olive orienta-
li etichettato come made in Italy. Il
nuovo provvedimento impone per gl
alimenti non trasformati, 1 prodotti
monoingrediente e gli ingredienti pri-
mari di alimenti a base di carne o
prodotti lattiero-caseari, Pindicazio-
ne in etichetta della provenienza ter-
ritoriale. Cio significa che a giugno,
quando Uiter normativo sara termi-
nato, prodotti quali la passata di po-
modoro, glt oli, le confetture ed 1 suc-
chi a base di frutta, non dovranno
P temere chi usa materie prime di
dubbia provenienza. St tratta di
un’importante evoluzione per il com-
parto agroalimentare europeo, e che
¢ il risultato di un eccellente lavoro
di squadra tra il presidente della com-
missione agricoltura, Paolo De Ca-

stro, 1 suot membri, tra cut Ueurode-
putato Scotta, la commissione am-
biente del Pe e il Consiglio Ue
dell’Agricoltura. Passi avanti anche
tn materia di prodotti di qualita: é
stata proposta una riforma del siste-
ma di regole e agiont volto alla pro-
mozione della qualita intesa, soprat-
tutto, quale leva per permettere ai no-
stri produttort di essere competitivl,
n un mercato pik vasto e Concorren-
ziale. E’ alla luce di questo dinami-
smo che bisognerebbe guardare
all’Europa con uno spirito diverso:
la “food politic” del cibo quotidiano
passa per forza da Bruxelles.
rosati@qualivita.it
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