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I più longevi premi della comunicazione italiana al Consorzio di Tutela sponsor di MiCo 

 “Save Love Olimpiadi” vince Key e Radio Awards 
In 7 paesi l’impegno a “far star bene” di Grana Padano   

Goggia e Brignone testimonial della campagna ispirata dai Giochi Invernali  
Mirella ParmeggianI, communication manager: l’amore per il far bene ci unisce allo sport  

 
Desenzano del Garda, 26 novembre 2025 – I più noti e longevi riconoscimenti nazionali italiani per la 
comunicazione hanno premiato anche nel 2025 la capacità di innovare i suoi messaggi che hanno reso il 
Grana Padano il formaggio DOP più consumato nel mondo. 
Il 57° Key Award ed il 12° Radio Award istituiti dal Gruppo Media Key sono stati infatti assegnati nella 
categoria S2 - Campagne Integrate, al Consorzio di Tutela Grana Padano, con il progetto “Save Love 
Olimpiadi” per la nuova campagna di comunicazione ispirata dai Giochi Olimpici e Paralimpici Milano 
Cortina 2026, che vedono Grana Padano, da sempre a fianco dello sport, nella veste di sponsor ufficiale. 
A ritirare i premi Mirella Parmeggiani, Italian Marketing & Communication Manager del Consorzio, in una 
serata all’Area Pergolesi a Milano. 
 Il progetto è nato da una domanda: cosa unisce davvero i mondi dello sport e della produzione di Grana 
Padano DOP? “L’Amore per le cose fatte bene, che ci fanno stare bene – spiega Mirella Parmeggiani -. 
Questa emozione spinge ogni giorno uno sportivo e Grana Padano a dare il meglio per raggiungere la 
perfezione e si fa portavoce di un nuovo modo di sentirsi. Ecco perché abbiamo deciso di raccontarla 
proprio creando un parallelismo tra atleti e casari, con una campagna che segna un passaggio importante 
nella strategia di comunicazione di Grana Padano”. 
Nel dialogo per immagini tra il caseificio e i luoghi di allenamento e di gara, due testimonial d’eccezione, 
Sofia Goggia e Federica Brignone, campionesse unite da un unico amore per lo Sport e per Grana Padano, 
riassunto dal logo “Love” unito al marchio Grana Padano, che sottolinea l’identità della campagna. 
“La sponsorship di Milano Cortina 2026 diventa così l’occasione ideale per esprimere questa visione - 
afferma Parmeggiani -: la determinazione degli atleti olimpici e paralimpici riflette quella dei nostri casari, 
uniti dalla stessa ricerca dell’eccellenza. È un messaggio che rafforza il legame tra tradizione, benessere e 
contemporaneità, consolidando il ruolo di Grana Padano come ambasciatore del Made in Italy nel 
mondo”. 
Ne è nata così una comunicazione italiana a 360° che ha conquistato sette mercati internazionali: Italia, 
Francia, Regno Unito, Germania, Svizzera, Belgio, Spagna su tutti i canali media. Con pillole social in cui le 
due testimonial raccontano cosa le fa sentire bene, nello sport e nella vita di tutti i giorni.  
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Del Consorzio Tutela Grana Padano fanno parte 142 aziende. Sono 122 quelle di lavorazione, che gestiscono 135 caseifici produttivi, 142 gli stagionatori e 197 
preconfezionatori di porzionato, grattugiato e CET. 
Nel periodo gennaio - ottobre 2025 sono state prodotte 5.001.209 forme, con un incremento del 7,14% sullo stesso periodo dell’anno precedente. 
Nel 2024 sono state lavorate 5.635.153 forme con un aumento del 3,27% rispetto all’anno precedente, trasformando circa 2.953.196,232 tonnellate di latte 
munto in 3.576 stalle. L’intera filiera produttiva del prodotto a denominazione d’origine protetta più consumato nel mondo conta così su 50mila persone 
coinvolte.  
In crescita anche l’export. Nel 2024, le forme vendute all’estero sono state 2.685.541 (+9,15% vs 2023), pari a 104.494,400 tonnellate. 
Nel 2024 la produzione lorda vendibile di formaggio consumo è stata di 4.000.000.000 euro, ripartita tra Italia con 1.800.000.000 euro, pari al 48,8%, ed estero 
con 2.200.000.000, equivalente al 51,2%. Queste performance confermano il Grana Padano il formaggio DOP più consumato nel mondo. 
Dal 1954 il Consorzio Tutela Grana Padano garantisce il rispetto della ricetta tradizionale e la sua alta qualità riconoscibile e ritrovabile in ogni singola forma 
prodotta. Il 24 aprile 2002 un decreto del Ministero delle Politiche Agricole e Forestali ha riconosciuto al Consorzio le funzioni di tutela, promozione, 
valorizzazione, informazione del consumatore e cura generale degli interessi relativi a Grana Padano nella sua natura di prodotto DOP, ovvero a Denominazione 
di Origine Protetta. 
 
 

 


