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C / O  D O G A N A  V E N E T A  D I
L A Z I S E  ( V R )

Convegno :  “Garda  DOC t ra  Horeca  e
GDO:  numer i ,  pe rcez ion i  e
p rospe t t i ve . ”

Un 'ana l i s i  app ro fond i ta  de l l ' andamento
de l l a  denominaz ione  a t t rave rso  i  da t i
de l l 'Osserva to r io  de i  d i s t r i bu to r i  e  i l
pun to  d i  v i s ta  de i  buyer  de l l a  g rande
d is t r i buz ione .
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PAOLO F IORINI  -  Pres idente  Consorz io  Garda  Doc

La  denominaz ione  Garda  DOC rappresen ta  una  de l l e  rea l tà
p iù  p romet ten t i  de l  panorama eno log ico  i t a l i ano ,  con  amp ie
po tenz ia l i t à  d i  c resc i ta  ne l  cana le  Horeca  naz iona le .  Per
suppor ta re  i l  Consorz io  d i  Tu te la  Garda  DOC in  un  pe rco rso
s t ra teg ico  vo l to  a  comprendere  le  d inamiche  d i s t r i bu t i ve  e  i l
pos i z ionamento  de l  b rand ,  Wine  Mer id ian  ha  sv i l uppa to  un
proge t to  d i  r i ce rca  a r t i co la to  su  due  l i ve l l i  comp lementa r i .
La  p r ima  fase ,  rea l i zza ta  i n  co l l abo raz ione  con  i l  Consorz io
D is t r i bu to r i  A l imen ta r i  (CDA) ,  ha  p rev i s to  un ’ana l i s i
qua l i t a t i va  e  quan t i t a t i va  de l l a  d i s t r i buz ione  de i  v in i  Garda
DOC ne l l e  a ree  geogra f i che  p iù  s ign i f i ca t i ve  (M i lano ,
Verona ,  B resc ia ,  Be rgamo,  ecc . ) ,  con  l ’ ob ie t t i vo  d i
i nd i v iduare  pun t i  d i  f o rza ,  c r i t i c i t à  e  oppor tun i tà  d i  sv i l uppo .
La  seconda  fase  ha  indaga to  i l  pe rcep i to  de l  b rand  Garda
DOC p resso  un  pane l  qua l i f i ca to  compos to  da  op in ion
leader ,  g io rna l i s t i ,  b logger ,  sommel ie r  e  r i s to ra to r i ,  a l  f i ne  d i
va lu ta re  i  va lo r i  assoc ia t i  a l l a  denominaz ione  e  i l  suo
pos iz ionamento  r i spe t to  ad  a l t re  rea l tà  de l  se t to re .
I  r i su l ta t i  de l  p roge t t i  i n tendono  fo rn i re  a i  consorz ia t i  uno
s t rumen to  dec is iona le  conc re to  pe r  ra f fo rza re  l a  p rop r ia
p resenza  su l  merca to  e  o t t im izza re  l e  s t ra teg ie  d i
comun icaz ione  e  d i s t r i buz ione .



PAOLO FIORINI - Presidente Consorzio Garda Doc

Agronomo ed enologo veronese, attualmente presidente del Consorzio
Garda DOC, ente che tutela e promuove i vini prodotti nell’area del Lago
di Garda, comprendente le province di Verona, Mantova e Brescia.
Con una lunga esperienza nel settore vitivinicolo, Fiorini è stato
riconfermato alla guida del Consorzio per il triennio 2025–2027, 
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FABIO PICCOLI - Direttore Responsabile e Fondatore di Wine Meridian

 Percezione del brand Garda DOC: analisi strategica 2025

La ricerca condotta da Wine Meridian per il Consorzio Garda DOC,
con il sostegno del MASAF (CUP J38H23001780007), ha analizzato
il percepito del brand “Garda DOC” presso un panel qualificato di
operatori del settore vitivinicolo nazionali e internazionali. Il brand
risulta noto e apprezzato per il suo orientamento al mercato,
l’internazionalità e il buon rapporto qualità-prezzo, ma evidenzia
ancora debolezze in termini di identità e riconoscibilità, soprattutto
presso la critica e il pubblico finale.

Tra i punti di forza: l’appeal del nome “Garda”, la flessibilità
produttiva e il potenziale enoturistico. Le principali criticità
riguardano la comunicazione, la presenza nei canali Ho.Re.Ca. e la
sovrapposizione con altre DOC limitrofe.

Le opportunità si concentrano sul posizionamento internazionale, lo
storytelling territoriale e lo sviluppo del canale digitale e
dell’enoturismo esperienziale. La ricerca suggerisce la costruzione
di un modello interprofessionale inclusivo, capace di coordinare le
diverse anime produttive del territorio gardesano.
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FABIO PICCOLI - Direttore Responsabile e Fondatore di Wine Meridian

Fabio Piccoli è giornalista professionista e Direttore Responsabile di Wine
Meridian, un autorevole magazine online dedicato al supporto delle imprese
vinicole italiane sui mercati internazionali. Con una lunga esperienza
nell'internazionalizzazione delle imprese del vino e nello sviluppo
dell'enoturismo italiano, ha acquisito una profonda conoscenza delle
dinamiche dei mercati vinicoli, lavorando a stretto contatto con aziende e
consorzi. Docente in numerosi percorsi formativi, è specializzato in
marketing e strategie di internazionalizzazione, e ha pubblicato numerosi
libri e articoli di settore, vincendo diversi premi per il suo contributo al
marketing e alla comunicazione del vino.
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LUCIO RONCORONI - Direttore generale presso CDA Consorzio Distributori
Alimentari
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La  re laz ione  i l l us t ra  un’ana l i s i  a pp ro fond i ta
su l l ’ andamento  s t ra teg ico  e  commerc ia le  de l  Consorz io
Garda  DOC,  ev idenz iando  le  s f i de  e  l e  oppor tun i tà  d i
sv i l uppo  in  un  con tes to  i n  con t inua  evo luz ione.
Par tendo  da l l a  de f in i z ione  de l l a  gover nance  consor t i l e
e  da l  pos iz ionamento  de l  march io,  i l  documento
p ropone  un  camb io  d i  pa rad igma ne l l a  na r raz ione  de l
p rodo t to :  da l l a  denominaz ione  d ’o r ig ine  a l  va lo re
cu l tu ra le,  economico  e  amb ien ta le  de l  t e r r i t o r i o
ga rdesano.  V iene  so t to l i nea ta  l a  necess i tà  d i  un
l i ngua g g io  cond iv i so  e  d i  una  comun icaz ione  iden t i t a r i a
pe r  p romuovere  i l  v i no  Garda  DOC come s imbo lo
con temporaneo  d i  i t a l i an i tà  ed  e leganza .  La  re laz ione
propone  in f i ne  un  p iano  opera t ivo  d i  med io  pe r iodo,
fonda to  su  a l l eanze  s t ra teg ic he,  sos ten ib i l i t à  e
r i conosc ib i l i t à  i n te r naz iona le.



LUCIO RONCORONI - Direttore generale presso CDA Consorzio Distributori
Alimentari

Classe 1960, Dal 1980 al 1986 collabora con il gruppo PAM, dal 1987 al 1993 è
responsabile dello sviluppo della rete supermercati del gruppo CONAD prima in
Lombardia e successivamente in CONAD nazionale collaborando alla definizione
delle politiche strategiche dei canali superette, supermercati e ipermercati.
Dal 1993 ad oggi è in CDA (Consorzio Distributori Alimentari) primaria prima
come responsabile marketing e dal 2001 come direttore del consorzio. 
C.D.A. è un consorzio a copertura nazionale, presente in 108 provincie con 84
aziende associate, più di 103.000 clienti totali di cui 63.875 nel settore Horeca. È
l’organizzazione di distributori all’ingrosso di bevande più grande d’ Italia per
quota di mercato, per capacità innovativa e per l’erogazione di servizi offerti agli
operatori dell’intera filiera ho.re.ca. con servizi di assistenza e consegna a circa
89.000 pubblici esercizi. 
Partnership con il mondo produttivo, formazione, innovazione tecnologica,
sostenibilità e rappresentanza territoriale sono tra le principali aree di intervento
del consorzio.
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DANIELE COLOMBO - Category Manager Area Beverage Esselunga

Esselunga sostiene con impegno il Made in Italy e il valore dei localismi,
promuovendo prodotti enologici di qualità. Per l’azienda il mondo del
vino riveste un ruolo strategico. La denominazione DOC Garda di
recente costituzione gode della notorietà internazionale del territorio e
ha importanti potenzialità di crescita anche oltre i confini nazionali. La
collaborazione tra aziende locali è fondamentale per rafforzarne il
posizionamento e valorizzare l’identità territoriale. Investire nel suo
sviluppo può generare benefici duraturi per tutto il comparto vitivinicolo.
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DANIELE COLOMBO - Category Manager Area Beverage Esselunga

Daniele Colombo nasce a Milano nel 1964. Poco più che ventenne, nel
1985, fa il suo ingresso in Esselunga, dove inizia un percorso di crescita
interno all’azienda.
Dopo aver ricoperto il ruolo di Direttore di negozio diventa nel 1991
buyer nell’ufficio acquisti non-food e nel 1998 buyer del settore grocery
per i prodotti wine e spirits. Con lui Esselunga inaugura a Casalecchio di
Reno la prima enoteca. 
Dal 2017 ha assunto l’incarico di category manager per tutta l’area
beverage. 
Un nuovo traguardo viene raggiunto nel 2023 con la nascita di
enoteca.esselunga.it, un’e-commerce riservato esclusivamente al
mondo del vino e dei distillati di qualità con un assortimento di circa
2.500 etichette.
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http://enoteca.esselunga.it/


Helena Mariscal - Direttore Acquisti Private Label e Brand Esclusivi,
Mack & Schühle AG
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Helena Mariscal - Direttore Acquisti Private Label e Brand
Esclusivi, Mack & Schühle AG

Con oltre 20 anni di esperienza nel settore del vino e degli alcolici, Helena
Masriscal ricopre attualmente il ruolo di Direttore Acquisti per Private Label e
Brand Esclusivi presso Mack & Schühle AG, uno dei principali distributori di vini e
spirits in Europa Centrale. È responsabile della selezione strategica dei fornitori,
dello sviluppo di etichette private innovative e dell’acquisizione di marchi
internazionali per il canale Ho.Re.Ca.
Nel corso della sua carriera ha guidato team multidisciplinari, implementato
strategie di vendita vincenti, introdotto marchi prestigiosi nel mercato tedesco e
avviato progetti pionieristici come la creazione di un laboratorio certificato di
degustazione per il settore GDO.
Con una solida rete internazionale nel mondo del vino, è un relatore apprezzato
per la sua capacità di coniugare visione strategica, sensibilità sensoriale e
competenza tecnica.
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NICHOLAS MOSCHI  Director of Buying presso Liberty Wine

La denominazione Garda DOC nasce con l’intento di esprimere e promuovere il
potenziale qualitativo e identitario di un’area tra le più suggestive del panorama
vitivinicolo italiano: il bacino del Lago di Garda e le zone limitrofe del Veneto e
della Lombardia. In un contesto paesaggistico e climatico unico, la DOC si
propone come punto di sintesi tra tradizione e innovazione, offrendo una
piattaforma coerente e riconoscibile per varietà fortemente radicate nella cultura
enologica italiana, come il Pinot Grigio e la Garganega, ma anche per altri vitigni a
vocazione internazionale.
Introdotta nel 2017 i si è affermata come una risposta strategica all’esigenza di
rafforzare l’identità territoriale e la percezione qualitativa delle produzioni del Nord
Est italiano. La sua forza risiede nella capacità di coniugare ampiezza territoriale e
specificità locale, permettendo una comunicazione più chiara e attrattiva verso i
mercati, in particolare quello anglosassone, dove le richieste di vini freschi,
eleganti e facilmente interpretabili sono in costante crescita.
Il progetto Garda DOC si distingue inoltre per un forte orientamento alla
contemporaneità: è una denominazione pensata per intercettare i gusti di un
pubblico internazionale, giovane e curioso, ma anche per valorizzare la
competenza e la visione dei produttori locali. Attraverso un lavoro costante su
qualità, stile e storytelling, Garda DOC si propone come un ambasciatore del “bere
bene” italiano, capace di rappresentare con coerenza l’unicità di un territorio,
l’eleganza dei suoi paesaggi e l’evoluzione del gusto del vino nel mondo.
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NICHOLAS MOSCHI  Director Acquisti presso Liberty Wines

Professionista con oltre 15 anni di esperienza nel settore
enologico, attualmente Buying Director presso Liberty Wines. Dal
2021 guida il dipartimento acquisti, supervisionando un team
multidisciplinare e la selezione di oltre 400 produttori
internazionali, con responsabilità su qualità e strategia
commerciale. Coordina inoltre un team di consulenti enologi per le
produzioni dirette dell’azienda. In precedenza, è stato Technical
Director e Italian Wine Buyer (2015–2021), curando il portafoglio
italiano e la qualità dell’intera gamma. Dal 2008 al 2014 ha
lavorato per Bibendum Wines come Winemaker e Quality Control
Manager, seguendo forniture per GDO e ristorazione in Europa e
California. Laureato in Enologia e Viticoltura all’Università di
Firenze, ha svolto una tesi sul packaging per il mercato UK,
unendo competenze tecniche e visione commerciale
internazionale
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