
����19 consortium :: n. 23 :: Aprile - Giugno 2024

L'DFFUHGLWDPHQWR�GHOOH�GHVWLQD]LRQL�WXULVWLFKH�¨�GLYHQWDWR�XQ�LQJUH-
GLHQWH� LPSRUWDQWH� SHU� DXPHQWDUH� O
DWWUDWWLYD� GHO� WXULVPR�� /D�PR-
WLYD]LRQH� ¨� WULSOLFH�� OD�PDJJLRUH� FRQFRUUHQ]D� JOREDOH� H� QD]LRQDOH�

di destinazioni turistiche, la crescente importanza del turismo come stru-
PHQWR�GL�VYLOXSSR�HFRQRPLFR�H� OH�DVLPPHWULH� LQIRUPDWLYH�WUD�GRPDQGD�H�
RɢHUWD�FKH�WLSLFDPHQWH�FDUDWWHUL]]DQR�LO�PHUFDWR�WXULVWLFR��TXHVWH�PRWLYD-
]LRQL� VRQR� DOOD� EDVH�GHOOH� FUHVFHQWL� ULFKLHVWH�GL� FHUWLɣFD]LRQH�GD�SDUWH�GL�
amministratori locali e professionisti del turismo.
7UD� JOL� DFFUHGLWDPHQWL� SL¹� LQɤXHQWL�� OD� /LVWD� GHO� 3DWULPRQLR� 0RQGLDOH�
dell'Organizzazione delle Nazioni Unite per l'Educazione, la Scienza e la 
Cultura (Unesco) gioca un ruolo di primo piano. Sebbene la missione del 
3DWULPRQLR� 0RQGLDOH� GHOO
8QHVFR� VLD� TXHOOD� GL� JDUDQWLUH� OD� FRQVHUYD]LR-
QH�GHO�SDWULPRQLR�H� DXPHQWDUH� OD� FRQVDSHYROH]]D�SXEEOLFD�GHL� VLWL� LQFOX-
VL�QHOO
HOHQFR��XQ�ɤXVVR�VHPSUH�FUHVFHQWH�GL� OHWWHUDWXUD�QH�KD�HVSORUDWR� LO�
possibile ruolo di attrattore del turismo, funzionando da ''top brand'' che 
FRQIHULVFH�XQ�YDQWDJJLR�FRPSHWLWLYR�ULVSHWWR�DOOH�DOWUH�GHVWLQD]LRQL�


7XWWDYLD�� QHO� FRUVR�GHJOL� DQQL�� L� WXULVWL� VRQR�GLYHQWDWL� VHPSUH�SL¹� DWWUDWWL�
GDOOD�SRVVLELOLW �GL�IUXLUH�GL�HVSHULHQ]H�GL�YLVLWD�HWHURJHQHH�FKH��ROWUH�DO�SD-
trimonio culturale e ambientale, includono anche le tradizioni gastrono-
miche e le esperienze culinarie, rendendo il patrimonio enogastronomico 
ORFDOH�XQ�IDWWRUH�VHPSUH�SL¹�LPSRUWDQWH�GL�DWWUDWWLYLW �GHL�WHUULWRUL�
In questo contesto giocano un ruolo importante anche le Indicazioni Ge-
RJUDɣFKH� �,*��� DFFUHGLWDPHQWR� DWWULEXLWR� DL� SURGRWWL� DJURDOLPHQWDUL� FRQ�
XQ
RULJLQH�JHRJUDɣFD�VSHFLɣFD�H�FKH�SRVVLHGRQR�TXDOLW �H�UHSXWD]LRQH�HV-
senzialmente legata al loro territorio di origine. 
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$WWUDHQGR�SHUVRQH�D�YLVLWDUH�OXRJKL�GL�SURGRWWL�ULQRPDWL�
H�DSSUH]]DWL��OH�,*�LQIDWWL�VYROJRQR�XQ�UXROR�FKLDYH�DQFKH�
SHU�LO�VHWWRUH�WXULVWLFR��DLXWDQR�D�TXDOLɣFDUH�L�VLVWHPL�WHU-
ULWRULDOL�SUHVHUYDQGR�H�VRVWHQHQGR�OD�ORUR�LGHQWLW �DOO
LQ-
WHUQR�XQ
LQGXVWULD�WXULVWLFD�VHPSUH�SL¹�JOREDOL]]DWD�

Sebbene il legame tra il riconoscimento Unesco e la cer-
WLɣFD]LRQH� ,*�VLD� IRUWH�GD�XQ�SXQWR�GL�YLVWD�FRQFHWWXDOH�
(riconoscono il patrimonio locale in uno schema inter-
nazionale), l'impatto del loro riconoscimento congiunto 
QRQ�HUD�VWDWR�DQFRUD�LQGDJDWR�QHOOD�OHWWHUDWXUD�VFLHQWLɣ-
ca. La ricerca qui riassunta (De Simone et al. 2023) con-
tribuisce a colmare almeno in parte questa assenza inter-
URJDQGRVL� VX� GXH�GRPDQGH� VSHFLɣFKH�� TXDO� ¨� O
LPSDWWR�
del riconoscimento congiunto del Patrimonio Mondiale 
8QHVFR�H�GHOOH�,*�VXO�WXULVPR"�(�LQ�FKH�PLVXUD�O
LPSDWWR�
del Patrimonio Mondiale Unesco e delle IG dipende dalla 
GRWD]LRQH�ORFDOH�GL�DFFUHGLWDPHQWL"

Metodologia
/
DQDOLVL�¨�VWDWD�FRQGRWWD�JXDUGDQGR�DOOH�SURYLQFH�LWDOLD-
ne (NUTS3) durante il periodo 1999-2019 e, per quanto 
riguarda le IG, prendendo come riferimento quelle del 
YLQR�� VFHOWD�JXLGDWD�GDOO
LPSRUWDQ]D�GHL�SURGRWWL� YLWLYL-
QLFROL�QHO�PHUFDWR�GHOOH� ,*� LWDOLDQH� �SL¹�GL� ����YLQL� FHU-
WLɣFDWL��� GDO� YDORUH� VWRULFR� FXOWXUDOH� GHOOD� SURGX]LRQH�
YLWLYLQLFROD� SHU� O
DJURDOLPHQWDUH� LWDOLDQR�� H� GDOOD� VXD�
importanza per il turismo enogastronomico. Lo studio 
KD� LPSLHJDWR�PRGHOOL�FRPXQDPHQWH�XVDWL�SHU� OD�YDOXWD-
zione delle politiche - 3URSHQVLW\�6FRUH�0DWFKLQJ�'LɢH-
UHQFH�LQ�'LɢHUHQFHV (PSM-DiD) e Generalized Propensity 

Score Matching �*360���H�KD� VWLPDWR� O
HɢHWWR�VX�DUULYL��
pernottamenti e spesa di turisti sia nazionali che inter-
QD]LRQDOL�QHOOH�SURYLQFH�LWDOLDQH�

Risultati
/D� GLVWULEX]LRQH� GHJOL�DUULYL� WXULVWLFL�QHOOH� SURYLQFH� LWD-
OLDQH�DOO
LQL]LR�H�DOOD�ɣQH�GHO�SHULRGR�LQ�DQDOLVL�Figura 1 e 
Figura 2��PRVWUD�FRPH��QRQRVWDQWH�L�ɤXVVL�WXULVWLFL�VLDQR�
associati principalmente a città famose con ricche col-
lezioni d'arte e/o località montane e costiere, negli anni 
VLDQR�DXPHQWDWL�DQFKH�L�YLVLWDWRUL�GL�WHUULWRUL�FKH�RɢURQR�
un'esperienza turistica completa, alimentata anche da 
consolidate realtà enogastronomiche.
Negli anni considerati sono aumentati sia i siti Unesco 
che le IG riconosciuti (Figura 1 e Figura 2).
Dalle stime emerge che sia i siti Unesco che le IG hanno 
XQ�HɢHWWR�FDXVDOH�SRVLWLYR�VXO�WXULVPR�JHQHUDQGR�XQ�DX-
PHQWR�LQ�PHGLD�FRQVLVWHQWH�LQ�WHUPLQL�GL�DUULYL�
,QROWUH��O
HɢHWWR�GL�branding congiunto di siti Unesco e IG 
ha successo sia per attrarre turisti sia per aumentare la 
GXUDWD�GHO�VRJJLRUQR��,O�PDUFKLR�FRQJLXQWR�¨�YDQWDJJLRVR�
DQFKH� LQ� WHUPLQL� GL� VSHVD� GHL� YLVLWDWRUL�� VXJJHUHQGR� FKH�
LO�GRSSLR�DFFUHGLWDPHQWR�SRWUHEEH�DWWUDUUH�SL¹�YLVLWDWR-
UL�DG�DOWR�FRQVXPR�� LO�FKH��D�VXD�YROWD��¨�YDQWDJJLRVR�SHU�
OH�HQWUDWH�WXULVWLFKH��4XHVWR�ULVXOWDWR�¨�LQ�OLQHD�FRQ�VWXGL�
SUHFHGHQWL�� FRQIHUPDQGR� O
LQɤXHQ]D� IDYRUHYROH� VXO� WX-
rismo esercitata dal riconoscimento congiunto dei mar-
FKL�� OH�GHVWLQD]LRQL�GL�YLDJJLR�SRVVRQR�PLJOLRUDUH� OD� ORUR�
DWWUDWWLYLW � WXULVWLFD�RɢUHQGR�XQ� LQVLHPH�SL¹� ULFFR�GL� DW-
WUD]LRQL��JUD]LH�DO�UXROR�VYROWR�GD�DFFUHGLWDPHQWL�VLD�FXO-
WXUDOL�FKH�HQRJDVWURQRPLFL�QHL�UHODWLYL�VHJPHQWL�WXULVWLFL�

Figura 1. Arrivi turistici, WHL e di Indicazioni Geografiche (IG) del vino nelle NUTS3 (Provincie) italiane, 1999

ARRIVI TURISTICI WHL IG DEL VINO
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/
HɢHWWR�GHO�ULFRQRVFLPHQWR�FRPELQDWR�VL�FRQIHUPD�SR-
VLWLYR� VLD� SHU�JOL� DUULYL� WXULVWLFL�QD]LRQDOL� FKH� SHU� TXHOOL�
LQWHUQD]LRQDOL�� 7XWWDYLD�� O
LPSDWWR� GL� TXHVWR� ULFRQRVFL-
PHQWR�FRQJLXQWR�¨�QRWHYROPHQWH�SL¹�SURQXQFLDWR�SHU� L�
ɤXVVL� WXULVWLFL� LQWHUQD]LRQDOL� ULVSHWWR�D�TXHOOL� QD]LRQDOL��
4XHVWD�RVVHUYD]LRQH�YDOH�DQFKH�SHU�L�SHUQRWWDPHQWL��3HU�
TXDQWR� ULJXDUGD� OD� VSHVD� WXULVWLFD�� O
DXPHQWR�¨�� LQYHFH��
UHODWLYDPHQWH�SL¹�FRQVLVWHQWH�SHU� LO�VHJPHQWR�GRPHVWL-
co che per quello internazionale.

Conclusioni
/R�VWXGLR�KD�HYLGHQ]LDWR�O
HVLVWHQ]D�GL�XQ�HɢHWWR�SRVLWLYR�
GHL�ULFRQRVFLPHQWL�FRQJLXQWL�VXL�ɤXVVL�WXULVWLFL�LQ�HQWUD-
ta, suggerendo una strategia di marketing per migliorare 
il posizionamento delle destinazioni locali nel mercato 
globale. In linea con precedenti ricerche, i risultati mo-
VWUDQR� FKH� VLD� OD� /LVWD� GHO� 3DWULPRQLR� 0RQGLDOH� �:+/��
FKH�OH�,QGLFD]LRQL�*HRJUDɣFKH�KDQQR�XQ�HɢHWWR�SRVLWLYR�
VXJOL�DUULYL�WXULVWLFL��VXL�SHUQRWWDPHQWL�H�VXOOD�VSHVD�WXUL-
VWLFD��4XHVWR�HɢHWWR�SRVLWLYR�¨�� DOPHQR� LQ�SDUWH� DQFKH��
OHJDWR�DO�QXPHUR�GL�DFFUHGLWDPHQWL��SL¹�XQD�SURYLQFLD�¨�
dotata di riconoscimenti naturali, culturali o enologici, 
PDJJLRUH� ¨� O
DWWUDWWLYD� WXULVWLFD� GD� HVVL� JHQHUDWD�� &L²� ¨�
YDQWDJJLRVR�VLD�SHU�OH�GHVWLQD]LRQL�WXULVWLFKH�HPHUJHQWL�
FKH�SHU�TXHOOH�SL¹�PDWXUH��
,QROWUH��O
LPSDWWR�GHL�ULFRQRVFLPHQWL�YDULD�D�VHFRQGD�GHL�
VHJPHQWL�WXULVWLFL��6HEEHQH�JOL�HɢHWWL�VLDQR�PHGLDPHQWH�
SL¹�ULOHYDQWL�LQ�WHUPLQL�GL�ɤXVVL�LQWHUQD]LRQDOL��O
LPSDWWR�
¨�SRVLWLYR�H�VLJQLɣFDWLYR�DQFKH�SHU� L�ɤXVVL�QD]LRQDOL��GL-
mostrando l'importanza sia dei singoli riconoscimenti 
sia della pubblicità congiunta del marchio. Destinazioni 

ULFRQRVFLXWH�FRPH�DUHH�,*�H�VLWL�8QHVFR��DWWUDHQGR�GLYHU-
se tipologie di turismo (enogastronomico e/o culturale) 
KDQQR�LQROWUH�XQ�SRWHQ]LDOH�SRVLWLYR�LQ�WHUPLQL�GL�JHVWLR-
ne della stagionalità del turismo. 
La promozione del patrimonio locale è un tema caldo nel-
OD�QXRYD�DJHQGD�HXURSHD�SHU� LO�WXULVPR��FRQ�O
RELHWWLYR�GL�
VRVWHQHUH� XQ� WXULVPR� SL¹� VRVWHQLELOH� H� ULJHQHUDWLYR� FKH�
IDFLOLWL� L� FDPELDPHQWL� QHFHVVDUL� YHUVR� VLVWHPL� HFRQRPLFL�
SL¹�UHVLOLHQWL�H�VRVWHQLELOL�� ,�ULVXOWDWL�GL�TXHVWD�ULFHUFD�VXS-
SRUWDQR�SLHQDPHQWH�TXHVWR�QXRYR�DSSURFFLR��VXJJHUHQGR�
di sfruttare le sinergie tra attrazioni culturali ed enogastro-
QRPLFKH�SHU�SURPXRYHUH�ULFDGXWH�SRVLWLYH�H�XOWHULRUL�FRO-
ODERUD]LRQL�SHU�XQ�WXULVPR�VRVWHQLELOH�H�ULJHQHUDWLYR�
Soprattutto nelle aree rurali e nei territori con risorse 
ambientali ed enogastronomiche di eccellenza, l'accre-
GLWDPHQWR� WXULVWLFR� SRWUHEEH� UDSSUHVHQWDUH� XQ� YDORUH�
DJJLXQWR� SHU� DXPHQWDUH� O
DWWUDWWLYLW � GHL� VLWL� H� IRUQLUH�
una preziosa risorsa economica alle comunità locali. 
D'altro canto, sarebbe anche un modo per migliorare 
O
HVSHULHQ]D� WXULVWLFD� GHL� YLVLWDWRUL�� VRGGLVIDFHQGR� VLD�
PRWLYD]LRQL�FXOWXUDOL�FKH�JDVWURQRPLFKH��9D�FRPXQTXH�
FRQVLGHUDWR�FKH�OD�FUHD]LRQH�GL�ULFDGXWH�SRVLWLYH�WUD�GH-
VWLQD]LRQL�QHOOD�VWHVVD�DUHD�ULFKLHGH� OR�VYLOXSSR�GL�SLDQL�
GL� JHVWLRQH� WXULVWLFD� SL¹� FRPSOHVVL�� LQJOREDQGR� WXULVWL�
HWHURJHQHL� LQ� XQ� TXDGUR� XQLɣFDWR�� FRVD� FKH� UDUDPHQWH�
YLHQH� HVHJXLWD� GDL� PDQDJHU� ORFDOL�� FKH� VL� SUHRFFXSDQR�
GHOOH� VSHFLɣFLW � ORFDOL� VHQ]D� FRQVLGHUDUOH� DOO
LQWHUQR� GL�
XQ�DSSURFFLR�SL¹�ROLVWLFR��&L²�VDU �IRQGDPHQWDOH�SHU�WH-
QHUH�FRQWR�GHL�SRVVLELOL�FRPSURPHVVL�WUD�O
DWWUDWWLYD�GHO-
OD�GHVWLQD]LRQH��O
HɥFLHQ]D�GHL�VHUYL]L�WXULVWLFL�ORFDOL�H�OD�
sostenibilità del turismo.

Figura 2. Arrivi turistici, WH Le di Indicazioni Geografiche (IG) del vino nelle NUTS3 (Provincie) italiane, 2019

ARRIVI TURISTICI WHL IG DEL VINO
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Abstract 
4XHVWR�DUWLFROR�LQGDJD�O
LQɤXHQ]D�GHJOL�DFFUHGLWDPHQWL�VXOOD�GRPDQGD�WXULVWLFD��LQ�SDUWLFRODUH�OH�GHVLJQD]LRQL�QHOOD�/LVWD�GHO�3DWULPRQLR�0RQ-
GLDOH��:+/��H�OH�,QGLFD]LRQL�*HRJUDɣFKH��,*���/
DQDOLVL�HVDPLQD�L�GDWL�LWDOLDQL�D�OLYHOOR�1876��FKH�YDQQR�GDO������DO�������,O�FRQWULEXWR�GHOOR�VWX-
GLR�̈ �GXSOLFH��,Q�SULPR�OXRJR��XWLOL]]DQGR�XQ�PRGHOOR�'LɢHUHQFH�LQ�'LɢHUHQFHV�LQVLHPH�DO�3URSHQVLW\�6FRUH�0DWFKLQJ��360�'L'���OR�VWXGLR�YD-
OXWD�O
LPSDWWR�GHO�ULFRQRVFLPHQWR�FRQJLXQWR�GL�HQWUDPEL�JOL�DFFUHGLWDPHQWL�FRPH�WUDWWDPHQWR�ELQDULR��V¬�QR���,Q�VHFRQGR�OXRJR��XWLOL]]DQGR�LO�
Generalized Propensity Score Matching (GPSM) per il trattamento continuo, lo studio misura come l'impatto dei due accreditamenti dipenda 
GDO�QXPHUR�GL�ULFRQRVFLPHQWL��/H�FRQFOXVLRQL�HYLGHQ]LDQR�HɢHWWL�SRVLWLYL�LQ�WHUPLQL�GL�DUULYL�WXULVWLFL��SHUQRWWDPHQWL�H�VSHVH�WXULVWLFKH��DVVRFLD-
WL�VLD�DO�ULFRQRVFLPHQWR�FRPELQDWR��360�'L'��FKH�DOOD�FRQVLVWHQ]D�GHOO
DFFUHGLWDPHQWR��*360��H�ULJXDUGDQR�VLD�L�ɤXVVL�WXULVWLFL�QD]LRQDOL�FKH�
TXHOOL�LQWHUQD]LRQDOL��,�ULVXOWDWL�VXSSRUWDQR�O
DWWXD]LRQH�GL�SROLWLFKH�FKH�SURPXRYDQR�OD�GLYHUVLW �GHOOH�ULVRUVH�ORFDOL��LQ�SDUWLFRODUH�LO�SDWULPRQLR�
culturale e l'eccellenza agroalimentare.
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