La resilienza del vino
italiano in Angola

La crescita del vino italiano, le potenzialita e 'interesse del
mercato, nonostante la pandemia e la crisi economica
a cura di ICE Luanda - Angola

Uno dei prodotti capaci di resiste-
re alla pandemia e alle varie crisi del
metrcato angolano, ¢ stato sicuramente
il vino, capace di restare a tavola dei
consumatori indipendentemente dai
vati fattori esterni che influenzano sia
la produzione che la distribuzione.

In Angola, come in tutto il mondo, la
pandemia ha avuto un impatto impor-
tante sul commercio del settore agro-
alimentare, impatto relativamente mi-
nore per quanto riguarda le bevande.
Come tivelano 1 datl sulla quantita di
vino importato negli ultimi anni: 29,18
milioni di euro nel 2021 e 30,14 milio-
ni di euro nel 2020, mentre nel 2019,
prima della pandemia, ’Angola ha re-
gistrato un import di 42,59 milioni di
euro, con grande predominanza dei
vini portoghesi, che hanno una quota
di mercato sempre superiore all’80%
(86% nel 2019 e nel 2020, 82% nel
2021), secondo 1 dati della piattaforma
Trade Data Monitor.

La variazione negativa del -29,23% dal
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2019 al 2020 (-12.449.464 euro nel va-
lore totale dellimport), non dipende
soltanto dalla pandemia, ma soprat-
tutto dalla crisi del prezzo del petrolio,
principale prodotto di esportazione
del Paese, che attualmente rappresenta
1 95,3% delle esportazioni angolane,
secondo 1 datl dellIstituto Nazionale
di Statistiche (wwwine.gov.ao).

Italia terzo fornitore di
vino, prodotto chiave per
promuovere il made in Italy
nel Paese

La crisi del petrolio ha avuto un im-
patto significativo nel bilancio del Pa-
ese, considerata la riduzione della ca-
pacita di ottenimento di valuta estera
proveniente dalle esportazioni, che
ha influenzato non poco la capacita
di importazione delle aziende locali.

Infatti, solamente nel 2022, conside-
rando il grande balzo del prezzo del
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petrolio dovuto alla guerra in Ucrai-
na, il Paese ha riacquisito la capacita
di importazione di un tempo, avendo
piu disponibilita di valuta estera, deti-
vante dall’export della sua commodi-
ty principale.

A prescindere da queste oscillazioni
accentuate, al vino italiano va data
una nota positiva, perché nonostante
la variazione negativa del -34,4% dal
2019 al 2020, passando dai 956mila
euro di export di vino per 'Angola
nel 2019 ai 627mila euro nel 2020, ha
registrato un aumento considerevole
nel 2021, con una variazione positi-
va del +95,17%, per un totale di 1,22
milioni di euto, occupando adesso
il terzo posto tra i principali partner
commerciali del settore vinicolo.

La quota di mercato attualmente oc-
cupata dall’Italia ¢ del 4,2%, che an-
che se apparentemente irrisoria, ¢ de-
cisamente importante, considerando
che il mercato locale ¢ storicamente
dominato dal vino portoghese, anche
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per motivi culturali, essendo I’An-
gola un ex colonia del Portogallo.
Per capire meglio Pimportanza della
quota italiana, ¢ sufficiente constata-
re che anche il Sudafrica, importante
partner commerciale del’Angola so-
prattutto per motivi di vicinanza ge-
ografica e grande produttore di vino
a livello mondiale, occupa solamente
una quota del 4,9%, non molto lon-
tana da quella italiana.

Tra le categorie di vini italiani pit ap-
prezzati localmente, spiccano il Mo-
scato e il Lambrusco, che si trovano
in vendita pressoché in tutti 1 negozi
di commercio di bevande alcoliche.
La grande disponibilita e presenza
di questi prodotti ¢ basata sul fatto
che il consumatore medio angolano
ha una preferenza per 1 vini dolci e
fruttati, considerando anche il nume-
ro elevato di consumatori di giovane
eta, sotto 1 35 anni, che rappresenta-
no piu del 70% della popolazione, se-
condo i dati dell'Istituto Nazionale di
Statistiche. Gli spumanti, in generale,
rappresentano i vini pitt acquistati da-
gli importatori angolani, anche se il
consumo dei vini fermi ¢ in continua
crescita.

11 vino in Angola viene commercia-
lizzato perlopiti nei supermercati e
nelle cantine sparse un po’ per tutto
il Paese, non essendoci in vigore legi-
slazioni che limitino il commercio di
bevande alcooliche. Molto comune
anche la vendita di vino nel mercato
informale, dove il commercio viene
effettuato senza lo scrupoloso rispet-
to delle normative tributarie e sani-
tarie, e percio I'attenzione principale
dei commercianti e degli acquirenti
e indirizzata al prezzo del prodotto,
di solito molto ridotto rispetto al

metcato formale. Il vino italiano, co-
munque, ¢ posizionato quasi esclu-
sivamente nel mercato formale, ad
eccezione degli spumanti (in partico-
lare il Moscato) che si possono trova-
te anche nel mercato informale. E in
crescita anche il commercio di vino
nei canali e-commerce, anche se 1 nu-
meri sono ancora lontani da quelli dei
negozi fisici.

Nonostante 1 quantitativi importati
slano in costante aumento, 1 buyer
locali si imbattono di frequente con
le normative tributarie considerate
penalizzanti per le aziende del setto-
re. Infatti, per 'arrivo del prodotto, a
parte la necessita di superare una pro-
cedura doganale lunga e burocratica,
sono previste spese relativamente alte
per 'importatore, con dazi doganali
pari al 50% del valore della fattura,
a cul si aggiungono le accise all’8%,
I'TVA al 14% e gli emolumenti al 2%.
Considerando Tinflazione locale si-
gnificativamente elevata, supetiore
al 25% ogni anno (27% nel 2021), e
1 vari passaggl da importatori, distri-
butori e commercianti al dettaglio, il
prezzo della bottiglia non di rado su-
pera il 100% del valore dell’acquisto
dall’esportatore.

I’Ufficio ICE di Luanda ha indivi-
duato il vino come uno dei prodot-
tl su cul puntare per promuovere il
made in Italy localmente, tenendo
conto del potenziale e dell'interesse
del mercato. A questo fine, vengono
svolte varie iniziative per promuovere
il vino in loco, come corner nei su-
permercati, sessioni di formazione
sul vino italiano rivolta agli importa-
tori locali, incontri B2B, missioni in
Italia per favorire contatti con poten-
ziali esportatori.

Quadro dell’export di vino per I'’Angola per Paesi

4 nostra Terpq,

= il
24 nin€ 1,4 min€ 1,2 min€
PORTOGALLO SUDAFRICA ITALIA

(Quota merc. 82,9 %)

0,57 min€

(Quota merc. 0,2 %)

(Quota merc. 4,95 %)

—
0,37 min€

KOsSOvO CILE
(Quota merc. 0,13 %)

(Quota merc. 4,2 %)

]
0,29 min¢

NAMIBIA
(Quota merc. 0,1 %)

—
—

1,1 min€

SPAGNA (Dogana)
(Quota merc. 3,95 %)

0,14 min¢€

BELGIO

(Quota merc. 0,05 %)

il
1,0 min€

FRANCIA (Dogana)
(Quota merc. 3,52 %)

0,017 min¢

UNGHERIA
(Quota merc. 0,01 %)
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