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AGROALIMENTARE Acquistate 42 tonnellate per My Selection
La cipolla rossa di Tropea protagonista
dei panini di Mc Donald’s

ROMA - Valorizzare il territorio e
la filiera agroalimentare del no-
stro Paese. E l'obiettivo di My Se-
lection, giunta alla quarta edizio-
ne, la linea premium di McDo-
nald’sideata in collaborazione con
Joe Bastianich, i Consorzi di tute-
la, Origln Italia e Qualivita. Sono
78 milioni di panini venduti dalla
prima edizione, di cui 13 milioni
solonei primi quattro mesi di que-
st’anno. Per parlare di italianita e
della qualita presenti nei prodotti
McDonald’s, si & tenuta a Roma
una tavola rotonda che ha coinvol-
to Dario Baroni, Ad di McDonald’s
Italia, Stefano Patuanelli, mini-
stro delle Politiche Agricole e Fo-
restali, Mauro Rosati, direttore di
Qualivita, Cesare Baldrighi, presi-

dente di OrigIn Italia e Joe Bastia-
nich, imprenditore e testimonial
della linea My Selection. Presenti
ancheicinque Consorzidi Tutelai
cui ingredienti sono protagonisti
della linea di burger lanciata nel
2022. Per T'edizione My Selection
di quest’anno sono state acquista-
te circa 580 tonnellate di prodotti
certificati. Fra questi spiccano le
42 tonnellate di Cipolla Rossa di
Tropea Calabria IGP insieme alle
14 di Aceto Balsamico di Modena,
IGP, 400 di Montasio DOP e 14 di
purea di Mele Alto Adige IGP.
Numerichesancisconolavolon-
tadell’azienda dicontinuare ad in-
vestire sul territorio. Ogni anno
McDonald’s acquista oltre 100 mi-
la. tonnellate di prodotti prove-

nienti dalla penisola, con un inve-
stimento diretto di quasi 240 mi-
lioni di euro; una crescita che, ri-
spetto al 2020, si traduce in +20%
diinvestimentinell’agroalimenta-
re del nostro Paese. Per il ministro
Patuanelli, «la. valorizzazione dei
prodotti DOP e IGP, 1a promozione
dellefilierein chiavesostenibile, 1a
necessita di far conoscere a un
pubblico sempre pit ampio le qua-
lita delle eccellenze italiane & da
tempo all’attenzione del Governo,
che ha posto questi temi tra le pro-
prie prioritas.

«Progetti come quello di oggi
rappresentano un traino impor-
tante per sostenereil compartoali-
mentare, affermare il made in Ita-
1y sui mercati globali e coinvolge-
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re i consumatori, anche i piu gio-
vani, sempre pit attenti alla quali-
ta e alla territorialita dei prodotti.
Ritengo che le azioni su cui il Mi-
paaf & da sempre impeghato per
aumentare la conoscenza. e soste-
nereilconsumodeiprodotti DOPe
IGP, siano strumenti indispensa-
bili per consentire al consumatore
di compiere le scelte di acquisto in
maniera consapevole, tutelare i
produttori agricoli e garantire ri-
cadute positive sul territorio»
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