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La cipolla rossa di Tropea
e la guerra alle contraffazioni

Dal 2008 al 2021 la produzione ¢ aumentata del 30 per cento con un fatturato di 18 milioni

Il Comune calabrese le ha dedicato un festival. Si punta ai mercati internazionali

opo essere salita sul podio dei prodotti
D alimentari che la Commissione Europea

ha voluto riconoscere tra quelli di eccel-
lenza, la cipolla rossa di Tropea Calabria IGP ne
ha fatta di strada. Non ha dubbi Giuseppe Laria,
presidente del relativo Consorzio di tutela, nel-
I'analizzare lo stato attuale di una produzione che
¢ strettamente legata al territorio. «Dal 2008 ad
oggl, dopo aver ottenuto il riconoscimento euro-
peo di Indicazione geografica protetta e la nasci-
ta del Consorzio con I'adozione di uno specifico
disciplinare, ¢ stata avviata un'importante attivi-
ta di ordine, tra coltivatori e produttori, ma anche
di vigilanza e denuncia contro le molteplici con-
traffazioni. — spiega Laria - Oggi possiamo rite-
nerci soddisfatti, anche se bisogna continuare a
fare sempre meglio». Con lo sguardo rivolto ai
numeri, la produzione delle Cipolla Rossa di Tro-
pea Calabria IGP ¢ aumentata del 30% dal 2008 al
2021, raggiungendo i 300 mila quintali raccoltisu
un territorio complessivo di 69o ettari coltivati.
Attualmente le aziende che hanno la certificazio-
ne IGP sono 123 con un fatturato complessivo di
produzione di circa 18 milioni di euro nel 2021.
Distribuita soprattutto attraverso la grande di-
stribuzione organizzata (GDO al 70%), & presente
anche nei mercati all'ingrosso per il 30%. Offre la-
voro ad addetti del territorio per il 70%, su una
complessiva manodopera che supera le 5mila
unita.

Per meglio celebrare il suo legame con il territo-
rio e farne uno strumento identitario di attrazio-
ne turistica, il Comune di Tropea e il Consorzio di
Tutela della Cipolla Rossa di Tropea Calabria IGP
hanno organizzatoI'evento «La Tropea Experien-
ce - Festival della Cipolla Rossa». Nel corso di tre
intense giornate, appena concluse, le vie cittadi-
ne di Tropea, riconosciuta Borgo dei Borghi e
Bandiera Blu 2021, sono state animate dai suoi in-
tensi colori e sapori, attraverso degustazioni ad
opera di rinomati chef stellati. Mentre esperti di
settore ne hanno illustrato i benefici salutistici.
«Dietro La Tropea Experience — aggiunge Gio-
vanni Macri, sindaco di Tropea - ¢’¢ innanzitutto
un lavoro di squadra che guarda all'obiettivo con-
diviso di fare della Cipolla Rossa di Tropea uno
dei principali attrattori per destagionalizzare
l'offerta turistica e far vivere all'ospite, al viaggia-
tore e al visitatore un'esperienza autentica, alla

di Concetta Schiariti

scoperta delle tradizioni calabresi». Con lo
sguardo rivolto all'export, che ha segnato il 20%
della produzione nel 2021, é richiesta dalla Ger-
mania, che mantiene la leadership, seguita dalla
Francia, dalla Svizzera, dall’Austria e dal Regno
Unito, mentre la domanda di trasformati € in for-
te crescita negli Stati Uniti. Da disciplinare, viene
coltivata nell'area costiera tirrenica compresa tra
Nicotera, in provincia di Vibo Valentia, e Fiume
Freddo Bruzio nel Cosentino. Forte delle sue qua-
lita organolettiche, riconosciute a livello interna-
zionale, lascia il segno in ogni piatto che incon-
tra. I il frutto di un lavoro costante e certosino
delle donne che, ancora oggi, manualmente con
cura la coltivano. I suo punto forte, che la rende
diversa dalle altre, ¢ il terreno dove nasce. Ricco

di potassio, é scaldato da un clima mite, rinvigo-
rito dalla vicinanza del suo splendido mare. «Il
nostro € un prodotto in forte espansione — con-
clude Laria, presidente del Consorzio - Conlano-
stra attivita di promozione e di coinvolgimento
degli chef locali e nazionali, stiamo sdoganando
la cipollarossa come un alimento salutare e prio-
ritario nelle ricette di tutti i giorni». A dare con-
ferma del percorso intrapreso dal comparto € la
presenza, sempre maggiore, di cipolla rossa di
Tropea Calabria Igp nel cartellone alimentare
delle grandi multinazionali. La Findus I'ha voluta
per arricchire il “Minestrone Tradizionale” men-
tre per McDonald’s Italia &€ un elemento fonda-
mentale del suo burger “My Selection”.
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