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Vino, 'export cerca nuovi sbocchi

Lo scenario. Dopo i risultati record centrati nel 2021, per 'anno in corso I'obiettivo ¢ eguagliare le performance dei 12 mesi
precedenti e, in corso d’opera, puntare a migliorarle. Per le imprese s’impone la necessita di diversificare i mercati di vendita

Giorgio dell’Orefice

rocedere a fari spenti, po-

nendosi come obiettivoini-

ziale quello dialmeno egua-

gliare, allaluce delle turbo-

lenze geopolitiche, unaper-
formance straordinaria come quella
2021(7,1 miliardi di fatturato, +12,4%).
E poimagariin corsod’operapuntare
anche a fare meglio.

Sipresenta cosialla vetrina di Vini-
taly(sivedal’articolosotto)il 2022 del
vinoitaliano sul fronte export. Unas-
set imprescindibile che vale oltre il
50% del giro d’affari del settore.

112022 infatti viene dopo i grandi
recorddel 2021,'anno dellarevenge
spendig, ovverodelritornoaiconsu-
mi e alla convivialitd dopo lo shock
della pandemia. Un ritorno che ha
premiatoil vinoitaliano e molte delle
principali cantine madeinItaly chein
tanticasihannoriportatoincrementi
difatturato ed exportin doppia cifra.

Pertanto, se gia in condizioni di
pacesarebbe stato complicatoripete-
rele performance del 2021,ancoradi
piuloé conl’attuale scenario diguer-
ra. Equestonontanto peril peso spe-
cifico degli sbocchi coinvoltinel con-
flitto (laRussia nel 2021 haimportato
vinoitaliano peri149 milionidieuroe,
nonostantela crescitadel18,4%, rico-
preunaquotadimercatosultotale del
2,1% mentrel’Ucrainacon 55 milioni
valelo 0,7%) ma per le ricadute che i
venti di guerra stanno avendo sul-
I’economia mondiale. La fiammata
dei prezzidelle materie prime (come,
ad esempio, il vetro) eisuoi effetti sui
trasporti globali stanno gia penaliz-
zandole esportazionielaforzacom-
petitiva delle imprese italiane. Nelle
scorse settimane hanno lanciato mol-
tepliciallarmi su questi temi Federvi-
ni, Unione italiana vini e I’Alleanza
delle cooperative agroalimentari.

CheRussiae Ucrainanonrappre-
sentino sbocchiparticolarmente rile-

La sfida é crescere
sul mercato cinese,
che oggi assorbe solo
I'1,8% delle spedizioni
divino made in italy

vantidipende poianche daunaspetto
in particolare. E cioe che i consumi
premium di vino spesso sono effet-
tuati dai russi fuori dei propri confini.
Glioligarchirussisonobuoniconsu-
matoridi supertuscan e di Champa-
gne: non a Mosca ma pill spesso a
Londra,in Costa Smeralda, sullagodi
Como, inVersiliaoin Costa Azzurra.
E una conferma viene anche dal Co-
mite Champagne secondo cuila Rus-
siavale nelle esportazioni delle bolli-
cine francesi «tral'1el'1,5%».

11 2021 € stato invece I'anno del
consolidamento degli sbocchi storici
del vino made in Italy come gli Usa
(primo mercato con 1,72 miliardi di
euroeunrobusto +18,4%),1a Germa-
nia(chedopoannidicrescite impron-
tate allo zero virgola nel 2021 ha in-
crementato i propri acquisti di eti-
chette italiane del 5,8%) o il Regno
Unito(+5,1% nonostantela Brexit), la
Svizzera (+8,8%)il sempre pitlimpor-
tante Canada (quinto mercato per il
vino italiano, +10,9%). Tallone
d’AchillerestaancoralaCinachenel
2021 nonostante una crescita del
29,2%haassorbitoappenal’1,8%delle
spedizioni di vino made in Italy.

Considerazioni che sono confer-
mate anche dall’elaborazione che
Wine Monitor di Nomisma ha effet-
tuato sulle performance all’estero di
regioni e denominazioni e che sara
presentataneidettaglinel corsodel-
Iincontro nella giornata inaugurale
di Vinitaly, il 10 marzo, organizzato
da Unicredit e dedicato a “Le regioni
del vino italiano: performances di
mercato, scenarievolutivi e prospetti-
ve”.Premesso che treregioni (Veneto,
Piemonte e Toscana)copronoinvalo-
re due terzi delle esportazioni made
inItaly: il Veneto 2,5 miliardi (+11,1%
nel 2021), il Piemonte 1,2 miliardi
(+12,2%), e la Toscana 1,1 miliardi
(+16,4%). A seguire il Trentino Alto
Adige con 614 milioni e ’Emilia Ro-
magna con 409.

L’analisidi Wine Monitor eviden-

ziaancoraunavoltalaforte concen-
trazione deimercatidisboccoanche
considerando le principali aree/de-
nominazioni. Per quasi tutte, infatti,
pur con qualche differenza nei mer-
cati, i primi tre sbocchiassorbono piu
del50% delle vendite. Peril Prosecco
chenaturalmenteriguardaVenetoe
Friuli Venezia Giulia, ad esempio, il
28% del fatturato estero ¢ realizzato
negli Usa, il 23,4% nel Regno Unito e
il5,2%in Francia (totale 56,6%). Irossi
toscani vanno al 35,5% negli Stati
Uniti, al11,5% in Germania, al9,2%in
Canada(totale 56,2%). I vinirossidel
Piemonteil 28,1% € direttonegli Usa,
il9,3%in Germania e1'8,9% nel Regno
Unito. Da sottolineare anche I’Asti,
I'unica trale principali denominazio-
ni italiane che ¢ particolarmente
espostaconlaRussia. Vainfatti verso
Mosca (comprese le triangolazioni
conlaLettonia)il23,7% delle bollicine
piemontesi, il15,7% vain Germaniae
il13,7% e diretto negli Stati Uniti.

Numeri che chiarisconounavolta
dipiul'importanza didiversificare gli
sbocchiperil futuro dell’export di vi-
noitaliano, toccando nuovistati Usa
oavviandounacampagnadiCinado-
ve invece continuano a farla da pa-
drone i vini francesi: sono diretti in
Cina e Hong Kong il 26%,4% delle
esportazioni divinirossidi Bordeaux
eil19% deirossi di Borgogna. Inutile
dire che per entrambele denomina-
zioni francesila Cina ¢ il primo mer-
cato. Unalevaimportante per cresce-
reall’estero e soprattutto differenzia-
re glisbocchisarannoancoraunavol-
tagliinvestimentisulla promozione
conlapartecipazione alle fiere inter-
nazionalieitourall’estero. Maanche
lapromozioneall’estero effettuata “in
casa” attraverso I'incoming, ovvero
l'accoglienzainItalia e neiterritoridel
vino, di buyer e opinion leader che
possanoraccontare espiegarele spe-
cificita del vino made in Italy unavol-
tatornatiin patria.
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CONSORZIO VINI
DI ROMAGNA

Un quartiere
espositivoal

I'edizione pil

Capitale del vino.

completo, croce-
viainternazionale
delle tendenze e
del business per
4,400 aziende da
19 nazioni. Torna
in presenza, dopo
due anni di stop,

attesa di Vinitaly, a
Veronafiere dal 10
al 13 aprile 2022
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630 acquirenti da utro il monde
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