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L'INCHIESTA

Un tesoro
di vino

La Borsa del settore
e a Londra: negli
ultimi dieci anni

le «etichette d’oro»
banno aumentato il
loro valore del 150%

Bottiglie che valgono
quasi un milione

di euro: sono i «fine
wine», ambiti

dai collezionisti

di tutto il mondo

di Piera Anna Franini

Piti che prezzi, quotazioni da banca d’affari. E la
lista dei vini dalle valutazioni stellari di anno in
anno si allunga. In casi del genere considerare il
vino un bene da consumo e riduttivo, meglio ra-
gionare in termini di bene rifugio. E infatti ¢’¢ chi
del vino si occupa, non come prodotto da degusta-
zione, ma come puro investimento finanziario.

In realta solo I'1% dei fiumi di vino generato nel
mondo entra nella categoria dei «fine wine», vale
a dire i vini di (...)

dell’omonimo Domaine & stata venduta a

900mila euro. T successo a Lugano qualche
mese fa, a comprarla un miliardario dell’Est, pro-
babilmente russo. Era una delle sei Mathusalem
(cosi si chiama il formato) della casa di Borgogna
che faceva parte della collezione di Giorgio Pin-
chiorri. Si ¢ sfiorato invece il mezzo milione per
un Romanée-Conti Grand Cru del 1945 e per un
Domaine Leroy Musigny Grand Cru 1990.

U na bottiglia da sei litri Romanée-Conti 1985

segue alle pagine 20 e 21
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UN TESORO DI VINO

S1 compra per investire
non per il gusto di bere

quale costo? Come viene misurata edatore della piattaforma d’investi-

segue da pagina 19

(...) lusso, che stando al Knight
Frank Luxury Index nell’ultimo de-
cennio hanno visto crescere il pro-
prio valore del 147%, con rendimen-
ti annui intorno al 13%.

POCHI ELETTI

Quell’1% dei vini mondiali, la catego-
ria dei «fine wine» & costituita dalle
bottiglie di due aree francesi, Bor-
deaux e Borgogna. In terza battuta,
ma a grande distanza, ci sono i pro-
duttori italiani. E il mercato a stabili-
re chi entra nel novero dei «fine wi-
ne» e per rendere il mercato piti tra-
sparente, limitando I'effetto Far We-
st, nel 2000 gli agenti di Borsa James
Miles e Justin Gibbs hanno istituito
Live-Ex, acronimo di London Inter-
national Vintners Exchange, ora rife-
rimento mondiale per lo scambio e
la quotazione dei vini da collezione,
sono coinvolti oltre 530 membri la
cui afttivita si stima rappresenti il
95% del fatturato dei vini di lusso.
«Fra naturale che Liv-Ex nascesse a
Londra», spiega Justin Gibbs. «Obbli-
gazioni, valute, azioni e materie pri-
me sono state scambiate in questa
citta piu a lungo che altrove. La lin-
gua, il fuso orario, lo stato di diritto e
la trasparenza hanno fatto la loro
parte. Si aggiunga la presenza di uno
dei pil1 grandi bacini di collezionisti
di vini pregiati. Anche se di recente
sono saliti alla ribalta gli Usa , assai
abili nell’'usare la tecnologias.

Il prodotto di lusso e dunque fran-
co-italiano, ma & lungo I'asse an-
glo-americano che crescono societa
di investimento e di commercio di
vini da collezione. E la crescita dei
prodotti finanziari legati al vino ap-
pare talvolta incontrollata.

«Ormai prima di scegliere bisogna
fare una seria due diligence», dice
Gibbs. «Se si tratta di un fondo e fon-
damentale capire la metodologia di
investimento, l'orizzonte temporale
e la strategia di uscita. Quanto facil-
mente si possono ritirare i soldi e a

premiata la performance?».

Attenzione, poi, alla contraffazio-
ne, un fenomeno - riferisce Wine-
News - che genera affari da 15 miliar-
di di dollari per i soli «fine wine» e
interessa 1 bottiglia su 5, con e senza
blasone. Lo scettro dei truffatori pit
fantasiosi va a Hardy Rodenstock
(vedi anche l'altro articolo in pagi-
na; ndr) che era uso organizzare ce-
ne e degustazioni alla Luigi Re Sole
con critici di fama, compreso il nu-
mero uno Robert Parker, collezioni-
sti, appassionati per far conoscere le
sue incredibili scoperte. Tra queste,
le bottiglie che, assicurava e vendet-
te a prezzi stellari, erano appartenu-
te (qui la truffa) al presidente ameri-
cano Thomas Jefferson.

«I suoi preferiti - racconta Wine
Spectator - erano i vini del 19° seco-
lo, sosteneva che i pre-fillossera fos-
sero superiori». O forse semplice-
mente prediligeva le epoche in cui i
registri di vini non erano meticolosi
offrendo cosi margine alle sue mano-
vre. Il caso Rodenstock, ma anche le
prodezze di Rudy Kurniawan, sulle
cui tracce si pose I'Fbi sventando
una truffa da 550 milioni di dollari,
fa riflettere su due questioni.

La prima riguarda l'esistenza di
mondi paralleli e non sempre comu-
nicanti: di qua i critici, i narratori a
vario titolo e i professionisti del mar-
keting; di I3, la scienza applicata e la
produzione, mani che si sporcano
fra terra e cantina.

La seconda questione riguarda la
longevita del vino: critica e marke-
ting ne fanno una nota di merito del
prodotto, senza particolari distin-
guo. Ma il vino € materia viva: nasce,
cresce, splende e muore, non & un
violino Stradivari che di secolo in se-
colo affina le prestazioni, semmai ri-
corda un pianoforte che a un certo
punto diventa insuonabile. Che sen-
so ha, dunque, lI'investimento in bot-
tiglie cosi agée da essere I'ombra del
proprio passato? «Qui sta il punto,
spiega Anthony Zhang, Ceo e cofon-

mento americana Vinovest. «Per i
collezionisti il vino non € un prodot-
to da bere, ma da collezionare». Ju-
stin Gibbs sostiene invece che i gran-
di vini di grandi annate sono consu-
mabili nonostante 1'etd avanzata,
«un Latour 1961 ben conservato,
uno Cheval Blanc 1947 e Yquem
1921 troveranno sempre degli acqui-

renti», dice.
Cosi ragiona il marketing. Ma co-

sa dice la scienza, quella ferrata in
viticoltura ed enologia? Puo rispon-
dere al quesito chi - nomen omen -
studia con rigore, e criteri oggettivi,
il mondo del vino: Attilio Scienza,
docente di viticoltura alla Statale di
Milano, autore di 350 pubblicazioni
scientifiche e di 15 libri. «Il successo
sul mercato dei piu famosi Cha-
teaux di Bordeaux - spiega Scienza -
e in gran parte legato alle loro capa-
cita di mantenere inalterate per mol-
to tempo le caratteristiche organo-
lettiche, di freschezza e di tipicita.
Questo ¢ il risultato dell’interazione
di fattori intrinseci (vitigno, compo-
sizione polifenolica, resa ad etta-
ro...) ed ambientali (andamento cli-
matico durante la maturazione). In
questi ultimi anni, I'innalzamento
delle temperature, anche nell’am-
biente atlantico di Bordeaux, ha ac-
celerato i fenomeni di maturazione
delle uve compromettendo, in alcu-
ne annate, le possibilita di invec-
chiamento. Il processo evolutivo si
e fatto pit precoce e fa perdere fre-
schezza al vino per effetto dei pro-
cessi di ossidazione».

Proprio la Facolta di Enologia di
Bordeaux ha individuato un compo-
sto chimico che consente di stimare
la durata probabile delle bottiglie
nel tempo. Un vino da invecchia-
mento - continua il Professore - «si
caratterizza per la sua attitudine a
preservare gli aromi del vitigno e del
terroir da cui deriva ed a sviluppare
delle note aromatiche particolari
(empireumatiche, minerali, tartufo)
che costituiscono il “bouquet” dei
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grandi vini». E questo l'invecchia-
mento ideale, che pero non e la nor-
ma. «La maggior parte dei vini perde
rapidamente il tipico aroma frutta-
to. Uno dei processi pitt importanti
del vino in evoluzione e la lenta ossi-
dazione. 1l colore & l'indicatore piu
evidente dell'invecchiamento, con il
tempo diventa color mattone e infi-
ne vira verso una tonalita marrone.
Un vino bianco giovane che vira dal
limone chiaro al giallo piu intenso,
all'oro e infine verso un colore bru-
no avolte sgradevole. Un vino giova-
ne mostra aromi e sapori primari: i
sapori di frutta fresca o fiori. Con il
tempo, gli aromi e i sapori primari
svaniscono e le caratteristiche secon-
darie iniziano a diventare piu pro-
nunciate: burro, caffe, pane cotto e
cosi via diventano molto piu eviden-
ti. I vini invecchiati per molti decen-
ni presenteranno aromi terziari: toni
di terra, funghi, noci, note legnose».

UN MONDO VARIABILE
Un enologo di ultima generazione,
Nicola Berti, vede una situazione in
cambiamento: «Un vino mantiene
le proprie caratteristiche nel tempo
se c’e equilibrio delle componenti,
acida, tannica, polifenolica, cosi co-
me ¢ fondamentale la qualita delle
uve. I cambiamenti climatici degli
ultimi 15 anni ci obbligano ad inter-
pretare le annate con molta pil va-
riabilita rispetto al passato. Tra la
meta degli anni "70 e '80 nel Barolo,
Chianti Classico o Montalcino il rag-
giungimento di maturazioni piu re-
golari era relativamente semplice e
si potevano ottenere vini che rag-
giungevano la piena maturita dopo
i 10 anni ed erano perfetti fino ai 20.
Oggi, le piu affinate pratiche agro-
nomiche e enologiche hanno crea-
to le condizioni affinché il vino ab-
bia tutte le possibilita di essere ap-
prezzato da subito mantenendo le
proprie caratteristiche nel tempo.
Non possiamo piu chiedere al con-
sumatore di aspettare per bere un
vino equilibrato, con un orizzonte
frail0ei 15 anni».

Piera Anna Franini

A dominare il settore e

la Francia. due terzi tra i 100
vini piu preziosi del mondo
sono stati prodotti Oltralpe
Poi c’e l'ltalia, con etichette
piemontesi e toscane

Ii maggiori fondi finanziari
specializzati operano
invece dalla Gran Bretagna
e dagli Stati Uniti: sono loro
a determinare andamenti

e quotazioni
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LA CLASSIFICA

Borgogna e
Bordeaux
eterne regine

Liv-Ex 100 é lindice dei
cento vini pil ricercati al
mondo. Nel 2021, in questa
rosa sono finiti 14 prodotti
italiani: un progresso rispet-
to al passato remoto ma non
rispetto a quello prossimo
se si considera che nel 2020
- I'anno di maggior successo
per i prodotti della Penisola
-ivini erano 17, pervia delle
grandi annate di Barolo
(2016) e Brunello (2015). Nel-
latop 10, e un’etichetta ita-
liana in ottava posizione,
Sassicaia, mentre I'anno pri-
ma erano ben quattro. Il se-
condo degli italiani e Gaja,
al posto numero 19, poi Gia-
como Conterno (23), Masse-
to (24) che con Sassicaia, So-
laia, Gaja e Ornellaia e
l'azienda sempre presente
in classifica dal 2010. Pri-
meggiano i piemontesi con
8 cantine, 6 le aziende tosca-
ne. Dieci anni fa la quota del
vino italiano nel mercato dei
fine wine «era rappresenta-
ta per il 90% dai Supertu-
scan, ed era appena I'1% di
tutto il mercato secondario,
mentre oggi é al 15-16%,
una crescita che in realta e
legata ai risultati degli ulti-
mi due o tre anniy, ha spiega-
to il Ceo di Liv-ex a Wine-
News.
L'ltalia avanza, ma continua
a dominare la Francia pur
con qualche sorpresa: I'an-
no scorso, la Borgogna era
numericamente la piu rap-
presentata con 32 cantine,
una in piu rispetto agli Cha-
teaux di Bordeaux. Una po-
tenza, la Francia, che copre i
2/3 del mercato dei 100 su-
per-vini.

PAF

1 CRITERI DI GIUDIZIO
Contano marchio
ed annata

ma anche la moda

nvino acquista 'appellativo di «fi-
U ne wine» e diventa un buon inve-
stimento se - spiega Justin Gibbs di
Liv-ex - rispetta determinati parametri.
«Labottiglia deve essere ben conserva-
ta, proveniente da cantine certificate o
dal produttore stesso. Contano poi l'an-
nata, il prestigio del marchio, non ne-
cessariamente, invece, sono importan-
ti la bassa tiratura e circolazione delle
bottiglie. Dom Perignon fa enormi
quantita di champagne d'annata, ma é
un investimento affidabile nel tempo».

Poi entrano in campo tendenze e an-
che mode. Secondo Anthony Zhang di
Vinovest «il Merlot raggiunse l'apice
nei primi anni '90 ma deve ancora recu-
perare la sua popolarita. Viceversa lo
Champagne sta godendo di un credito
crescente con un'impennata che ha
nel 2021 contribuito a un ritorno del
21,58% sull’investimento».

Un altro parametro da considerare &
il punteggio dei critici. Anche se per la
verita conta sempre meno. «Le recen-
sioni positive sono gradite», osserva
Gibbs, «ma la forza del marchio vince
sulla critica. Certo, un 100/100 formu-
lato da un critico di fama internaziona-
le ha le sue ripercussioni, pero lo spa-
zio della critica sta cambiando enorme-
mente. Oggi nessuno e influente quan-
to lo fu a suo tempo Robert Parker».

Parker e I'americano che introdusse
il sistema di classifica del vino basato
su una scala da 50 a 100 punti. Era
talmente influente che venne coniato
il termine «parkerization» per indicare
le ripercussioni dei suoi punteggi sui
prezzi e vendite, anzitutto dei vini di
Bordeaux. In realta ci si potrebbe
aspettare che un conoscitore dei gran-
di vini, amante al punto da collezionar-
li, si affidasse piu al proprio palato che
alle classifiche altrui. «Il vero conosci-
tore ascolta e segue il proprio gusto -
continua Gibbs - ma la grande massa
ha bisogno di una guida e in tal senso
la critica continua a giocare un ruolo
importante».

PAF

VIGNETI
La zona del Bordeaux
Sopra: Attilio Scienza

FONDATORE
Justin Gibbs e i magazzini
della Borsa Liv-Ex
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COPPIA
Hardy
Rodenstock
(a sinistra) e
Rudy
Kurnawian i
due piu
famosi
truffatori
nel settore dei
vini antichi.
A fianco
alcune tra le
bottiglie che
Rodenstock
sosteneva
fossero
appartenute
all’ex
presidente
Jefferson

LE TRUFFE PIU FAMOSE

Le etichette di Jefferson e il miliardario:
grandi etichette e grandi imbrogli

Un ritrovamento clamoroso, le bottiglie del presidente americano
dell’'indipendenza, e un’asta record. Ma non era vero nulla

1 diavolo, come sempre, sta nei dettagli. Hardy Ro-

denstock, autore della piu elaborata truffa in cam-
po enologico mai architettata, se ne accorse a sue
spese. Nel 1985 dichiaro di essere entrato in possesso
di una serie di bottiglie scoperte in una cantina mura-
ta da decenni in un antico palazzo del centro di Pari-
gi. Tutte riportavano la siglia Th.]., come Thomas Jef-
ferson, presidente americano dei tempi dell’indipen-
denza, a lungo residente nella capitale francese e no-
to appassionato di vino. Rodenstock, editore discogra-
fico di grande successo in Germania, era famoso per
la sua passione enologica e in particolare per l'atten-
zione dedicata ai vini antichi. Alla fine degli anni No-
vanta organizzo una degustazione, durata una setti-
mana intera, in cui offri ai suoi ospiti (paganti) e ai
critici di tutto il mondo, ben 125 bottiglie diverse di
Chéteau d'Yquem, la piti vecchia delle quali risaliva al
1784.

Gli esperti si convinsero alla svelta dell’eccezionali-
ta della scoperta parigina e qualche tempo la sede
londinese di Christie's batte all’asta una bottiglia di
Chéateau Lafite su cui era inciso: «1787 Lafitte Th. J.». Il
vino fu aggiudicato per 105mila sterline, somma che
fino al 2007 la piu alta mai pagata per una bottiglia. Le
altre attribuite a Thomas Jefferson furono vendute nel
corso di numerose aste in giro per il mondo. Qualche

anno dopo, nel 2005, Bill Koch, miliardario e collezio-
nista americano offri per una mostra a un museo di
Boston le bottiglie di Thomas Jefferson. Di fronte alle
perplessita dei curatori fu avviata una serie di perizie.
Alla fine si dimostro che l'incisione sul vetro, prova
regina dell’autenticita del vino, era stata realizzata
con uno strumento elettrico, cosa che evidentemente
provava la frode. A quel punto inizio una battaglia
legale destinata a durare anni, Rodenstock (morto nel
2018) non fu mai condannato definitivamente e, anzi,
ancora oggi non si esattamente quante possano esse-
re le bottiglie false disseminate dall’eccentrico colle-
zionista in giro per il mondo.

Altrettanto clamorosa e la storia di Rudy Kurnia-
wan, l'altro grande truffatore nel settore dei vini anti-
chi. Indonesiano di origini cinesi, alla fine degli anni
Novanta riusci a emigrare illegalmente negli Usa dove
in maniera rocambolesca avvio un commercio di vini
antichi con aste da decine di milioni di dollari, tutte
dedicate ad antiche bottiglie delle migliori case france-
si. Anche in questo caso a contribuire a smascherare
imbroglio e imbroglione fu il solito miliardario Bill
Koch, che si dichiardo nuovamente truffato. Arrestato
dall’ Fbi nel 2012 Kurniawan fu condannato a 10 anni
di prigione. Nel 2020 e stato liberato ed estradato in
Indonesia.
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147°)
Crescita nell'ultimo decennio dell'indice
Knight Frank Luxury Index sul valore dei vini preziosi

13°%

Rendimento medio annuo degli investimenti in vino

Borsa mondiale dei vini preziosi

530 membri

pari al 95% del mercato mondiale dei vini di lusso

Y - Live-Ex
' London International Vintners Exchange

LA CLASSIFICA DELLE 200 ETICHETTE E PIU PREZIOSE (LIVE-EX)

Regione Numero Valore medio
0 paese di etichette (sterline per cassa)

Borgogna @ 32 | s452 I
Bordeaux @ 31 | 3268 S
Italia ® 14 | 2238 N
Champagne ) 8 2,510 S
Usa ° 5 | 7310 I
Rodano ° 4 193z I
Australia ° 3 | 2433 S
Germania . 2 2.299
Spagna . 1 1.782
Totale 100 | 3.852
1 VINI PIU CARI
Prezzo (sterline per cassa)
43.831
29.107
10.902
#7892 s5g63
Domaine Petrus Armand Leroy Lafitte
Romanee-Conti Bordeaux Rousseau Borgogna Rothschild
Borgogna Borgogna Bordeaux

I < 900mila euro
@ Z  Prezzorecord raggiunto da una bottiglia di 6 litri (Mathusalem)
del 1985 di Domaine Romanee-Conti

L'EGO - HUB
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