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Il boom
dell’ingredient branding

L'utilizzo delle eccellenze gastronomiche tutelate in prodotti trasformati
e un fenomeno in crescita, che coinvolge 1.600 aziende
per un fatturato stimato in oltre 1 miliardo di euro.

di Enrica Ruggeri

\% Percorso di leftura:

www.largoconsumo.info/ProdottiTipici

alla crema spalmabile al ciocco-
D lato di Modica Igp alla Fanta

con arance rosse di Sicilia Igp,

dal minestrone Findus con ba-
silico genovese Dop, patata del Fucino
Igp e cipolla rossa di Tropea Igp alle
varie paste ripiene a base di prosciutto
di Parma o gorgonzola, proposte dalle
insegne della grande distribuzione or-
ganizzata. Si fa sempre piu ricco il pa-
niere di referenze che per differenziar-
si dalla concorrenza e conquistare un
posizionamento premium
hanno puntato sulla presen-
za, come elemento caratte-
rizzante, di un prodotto a

marchio Ue, dal forte richia- Primi piatti
mo evocativo e dalla solida At
reputation di qualita. el
Il ricorso al sistema delle Gelati
denominazioni protette e del- '
TR e Pizze
le indicazioni all’origine co-
me materia prima della tra- Dolci
ﬁlormdzmr}e mdu.slr}ule e un Salumi
fenomeno in espansione, che
coinvolge grandi nomi del- Surgelati
I"industria nazionale italiana Marmellate
come Ferrero, brand appar-
tenenti a multinazionali co- Bevande
me il gia citato Findus, au- Formaggi
tentici colossi come McDo-
IV Gamma

nald’s e Coca-cola, ma an-
che piccole realta del territo-
rio in cui lo stesso prodotto a
indicazione geografica rica-
de. A fotografare il fenome-
no e le sue implicazioni an-
che dal punto di vista norma-
tivo, ¢ stata un’indagine qua-
li-quantitativa della Fonda-
zione Qualivita, condotta
presso i consorzi che si oc-
cupano di tutelare le produ-
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zioni di qualita certificata e concedere
le autorizzazioni per il loro impiego
nelle preparazioni industriali.

Secondo laricerca, le Dop e le Igp de-
stinate alla trasformazione hanno rag-

‘ ‘ Il totale & di 4.600 autoriz-
zazioni attive e 13.000
rilasciate finora , ,

giunto un valore alla produzione di 260
milioni di euro, generando oltre 1 mi-
liardo di euro di giro di affari al con-
sumo finale. Le imprese della trasfor-

FOOD: PRODOTTI TRASFORMATI
PER COMPARTO DOP IGP E TIPOLOGIA* (in %)

Sottoli

f

* In quali delle seguenti tipologie di prodotto trasformato, Large
elaborato o compostola dop igp del consorzio & utilizzata Consumeo
come ingrediente autorizzato?

Fonte: Ricerca sul valore e le prospettive delle DOP IGP
nel settore dei prodotti trasformati, Fondazione Qualivita
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mazione alimentare che hanno utiliz-
zato nel 2020 un prodotto di qualita
certificata sono 1.600, per un totale di
4.600 autorizzazioni attive e 13.000 ri-
lasciate finora.

Del resto, di fronte a un consumatore
dal gusto mediamente pit evoluto e at-
tento all’origine di cio che porta a tavo-
la, I'impiego da parte delle industrie ali-
mentari di prodotti che si fregiano
dell’ormai noto bollino comunitario si
sta rivelando una strategia vincente sot-
to diversi punti di vista. Non ¢ solo un
tema di maggior garanzia di qualita del-
la materia prima utilizzata e di traccia-
bilita della filiera a connotare positiva-
mente le preparazioni che utilizzano le
Dop e le Igp tra gli ingredienti, ¢ anche
un insieme di elementi intangibili come
il legame con il territorio, I'autenticita,
la salvaguardia delle economie locali,
tutti valori ormai sdoganati nel vissuto
del consumatore contemporaneo e che
ne ispirano I’esperienza di acquisto.

Tra i primi a comprendere il valore
aggiunto nell’utilizzo di un prodotto a
qualita certificata c’¢ stato niente di me-
no che McDonald’s, con il suo Mcltaly
a base di Parmigiano reggiano lancia-
to oltre 10 anni fa e a cui ha fatto segui-
to, in tempi pit recenti, la col-
lezione My selection, firmata
da Joe Bastianich. I panini
griffati dal noto ristoratore ita-
loamericano vedono I'impie-
go di numerose eccellenze del
comparto come la cipolla ros-
sa di Tropea, 1’ Asiago, il pe-
corino toscano e I'aceto bal-
samico di Modena e rappre-
sentano uno degli esempi piu
emblematici di questo connu-
bio in chiave glocal tra due
mondi in origine agli antipo-
di. Un sodalizio mosso dal-
I"esigenza della multinazio-
nale di rivedere la sua value
proposition in ottica piu salu-
tistica e locale e rilanciare il
brand in un momento di forte
demonizzazione del modello
di consumo del fast food.

Le opportunita per la food
industry fanno quindi riferi-
mento alla possibilita di trarre
vantaggio dalla reputazione
delle Dop e Igp, attirare nuovi
segmenti di consumatori, im-
porsi sul mercato con prezzi
premium, e caratterizzare il
proprio prodotto rispetto al
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territorio. Allo stesso modo i benefici
per i produttori di Dop e Igp e i loro
consorzi sono molto numerosi, rappre-
sentando un classico esempio di strate-
gia win win. Tra questi I'aumento della
notorieta attraverso una maggiore diffu-
sione su scala nazionale e internaziona-
le, la destagionalizzazione e la possibi-
lita, anche per i prodotti freschi, di esse-
re presenti a scaffale in tutti i periodi
dell’anno. Ancora: il rafforzamento del-
la reputazione grazie all’associazione
con brand di prestigio, e naturalmente
I'incremento delle vendite. Da sottoli-
neare, come beneficio per il sistema,
anche il contributo che questo tipo di
collaborazioni offrono alla lotta alla
contraffazione e all’ltalian sounding,
che ogni anno sottraggono al settore di-
versi miliardi di euro sui mercati esteri.
Di contro tra i rischi che possono deri-
vare, ¢'¢ la possibilita di un effetto com-
moditizzazione delle Dop o Igp, deri-
vante dall’offuscamento della loro con-
notazione di distintivita ed esclusivita.
Tra gli ingredienti a marchio di origi-
ne piu gettonati dalle industrie alimen-
tari italiane c’e sicuramente il cioccola-
to di Modica, un’indicazione geografica
piuttosto recente (il riconoscimento co-
munitario & arrivato solo nel 2018) e
che da solo ha concentrato nel 2020 ol-
tre la meta di tutte le autorizzazioni con-
cesse dal Ministero delle Politiche
agricole alimentari e forestali. I] cioc-
colato di Modica, in ragione della sua
versatilita come ingrediente caratteriz-
zante, ha fatto dei trasfor-
mati un mercato di shocco
importante sia in termini di
produzione sia di notorieta
oltre i confini locali. Circa il
20% della produzione certi-
ficata viene trasformata: di
questo circa il 40% viene
impiegato nella grande in-
dustria, mentre il restante
60% viene utilizzato in pa-
sticceria. Anche se non an-
cora formalmente ricono-
sciuto, il Consorzio ha atti-
vato diverse collaborazioni
con aziende trasformatrici,
messo in contatto la rete dei
suoi produttori e implemen-
tato un piano strategico di
comunicazione che ingloba
anche quella effettuata dai
trasformatori. Tra gli ultimi
nati tra i prodotti trasforma-
ti con il cioccolato di Modi-

ca Igp sono la colomba Bauli per la Pa-
squa 2021 e il cornetto Sammontana
CinqueStelle per I'estate 2021.

Nel comparto delle bevande analcoli-
che. sono molto richieste I"arancia di
Ribera Dop, I"arancia rossa di Sicilia
Igp e il limone di Siracusa Igp. I Con-
sorzi hanno instaurato collaborazioni
con aziende quali Coca-cola, Briosa,
Lurisia, Polara, Tomarchio, oltre al-
I"importante accordo quinquennale del-
I’arancia rossa di Sicilia con McDonal-
d’s che prevede la vendita nei McCafé
di spremute anche per asporto e delive-
ry. La possibilita di destinare alla tra-
sformazione parte della produzione si ¢
rivelata un formidabile modo per desta-
gionalizzare il prodotto. mentre dal lato
delle industrie delle bevande una leva di
marketing molto efficace.

“ Il fenomeno rappresenta
un classico esempio di , ,
strategia win win

Lanalisi di Qualivita ha inoltre sotto-
lineato I"assenza a livello europeo di una
disciplina puntuale e uniforme che rego-
li le condizioni per I"'impiego di denomi-
nazioni registrate, non solo nella com-
posizione, intesa come quantitd minima
di materia prima certificata che un pro-
dotto puo contenere affinché tale ingre-
diente sia definibile caratterizzante, ma
anche nella etichettatura, presentazione
e pubblicita degli alimentari che conten-

VINO: PRODOTTI TRASFORMATI PER COMPARTO

DOP IGP E TIPOLOGIA* (in %)
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* In quali delle seguenti tipologie di prodotto trasformato, Large
elaborato o compostola dop igp del consorzio é utilizzata €Consumo
come ingrediente autorizzato?

Fonte: Ricerca sul valore e le prospettive delle DOP IGP
nel settore dei prodotti trasformati, Fondazione Qualivita
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gono Dop e Igp. In Italia il quadro giuri-
dico, seppure incompleto e frammenta-
to, ha previsto una regolamentazione in
capo ai consorzi di tutela riconosciuti,
ove presenti, oppure in capo al Dicaste-
ro delle Politiche agricole.

L'iter di autorizzazione all’utilizzo del
riferimento a una Dop o Igp nell’etichet-
tatura, nella presentazione o nella pub-
blicita di un prodotto composto. elabo-
rato o trasformato ¢ quindi differente a
seconda che esista 0 meno una struttura
consortile di riferimento. Nel caso di au-
torizzazione richiesta al consorzio, i cri-
teri possono essere pitl 0 meno stringen-
ti a seconda del caso di utilizzazione e
del prodotto. Per esempio, per alcuni
qualificare la Dop o la Igp come unico
ingrediente caratterizzante comporta
I"assenza di prodotti similari, mentre per
altri tale compresenza € concessa. An-
che la percentuale di Dop e Igp utilizza-
ta ¢ discrezionale e spesso varia per la
stessa indicazione geografica anche in
base alla tipologia di prodotto compo-
sto, trasformato o elaborato. Solo in po-
chi casi la percentuale minima ¢ fissata.

Quanto ai criteri che disciplinano le
menzioni in etichetta, se I’obiettivo co-
mune ¢ quello di evitare che si faccia
confusione su quale prodotto sia a de-
nominazione d’origine, tra il trasforma-
to e I'ingrediente, I'applicazione di que-
sto principio varia caso per caso. Per le
autorizzazioni rilasciate dal Ministero
delle Politiche agricole, le regole da se-
guire e gli obblighi in capo alle aziende
di trasformazione richiedenti
sono indicati in una circolare
del 23 aprile del 2020. 1l do-
cumento disciplina diversi
aspetti: dalla dimensione del
carattere usato per il riferi-
mento della Ig in etichetta
(che dovra essere inferiore al-
I"indicazione della ditta e del-
la denominazione commer-
ciale) al divieto di usare il
simbolo comunitario (che in-
vece alcuni consorzi autoriz-
zano) alla traduzione della de-
nominazione in altra lingua.
L'utilizzatore deve inoltre di-
mostrare che la quantita di
prodotto Dop e Igp utilizzata
corrisponde alla quantita di
prodotto ricevuta, impegnan-
dosi a produrre, su richiesta
del Ministero, la relativa do-
cumentazione. |
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