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Mozzarella di bufala Campana
a livelli superiori al pre Covid

Il caso
Superato il Camembert

el positivo trend di crescita
N dell’alimentare made inItaly

in Franciac’¢ unaverae pro-
priasuperstar:laMozzarelladibu-
fala campana Dop. La Bufala Dop
con circa un terzo dei volumi totali
dimozzarella (compresa quindian-
che quella vaccina) ha dato un im-
portante contributo al sorpassore-
gistratonel 2020 in Francia dei con-
sumidi mozzarellarispettoaquelli
di Camembert, uno dei principali
formaggi francesi.

Manon solo, laBufala Campana
Dop ha fatto ancora meglio. Nei pri-
mi sei mesi del 2021 secondo i dati
elaborati da Intesa San Paolo ha
messoasegno una crescitadel 28%
€ non rispetto al primo semestre
2020 ma del 2019, ovvero rispetto
allevendite pre pandemia. La Fran-
ciaeil principale acquirente estero
diMozzarella di bufala Dop conuna
quotadel 30,2% del totale export nel
2020, pari a circa 6 milioni di chili,
conunaumento delle sue quote del
42,8%rispettoal 2019 perun valore
di quasi 8o milioni di euro.

A questa performance di tuttori-
spettosi aggiunge un monitoraggio
effettuato traiprimi cinque caseifici
della Dop e relativo al trimestre esti-
vo(giugno, luglio agosto) che inun
quadrodicrescita dell’export com-
plessivo del 5% rispetto allo stesso
periodo del 2020 ha visto per tuttii
sei principali player della Mozzarel-
la di Bufala campana Dop, la Francia
come primo paese di destinazione.

Leragioni di questo inarrestabile
successo della Mozzarella Dop in
Francia sono innanzitutto la vici-
nanza geografica (importante per
un prodotto a elevata deperibilita)
ma soprattuttol’elevata competen-
za media dei consumatori francesi
neiconfronti dei prodotti di qualita.

Senza dimenticare chela Mozzarella
diBufala, nonostantela Francia sia
uno storico e rilevante produttore
caseario, Oltralpe non ha eguali per
caratteristiche. «Abbiamo effettua-
todirecente e per contodel Consor-
zio - ha spiegato Denis Pantini di
Nomisma - un monitoraggio sul-
I’andamento delle vendite nei quat-
tro principali mercati europei: Fran-
cia, Germania, Regno Unito e Spa-
gna. Dallo studio € emerso come la
Francia sia davvero la patria estera
di elezione dellaMozzarella Dop con
consumatori molto attenti alla qua-
lita. In Francia siregistra il tasso di
penetrazione pil elevato. I consu-
matori che nell’arco degli ultimi 12
mesihannoacquistatoalmenouna
volta Mozzarella Dop sono arrivati
al 70%in Francia, al 59% in Germa-
nia, al 57%in Spagna e al 49% nel Re-
gno Unito. Allo stesso modo chiha
consumato almenounavolta a setti-
mana Mozzarelladibufalaarrivaal
12%in Francia, al9%in Germaniaal
7% in Spagna e al 4% in Gran Breta-
gna.Ifrancesila consumano preva-
lentemente a casa (85%) mentre ne-
glialtri paesi e piti elevatala quotadi
coloro che 'acquistano fuori casa.
Inoltre, ben il 68% dei francesi pre-
ferisce consumarla tal quale contro
invece il 66% degliinglesiinvece che

Pesano la vicinanza
geografica e I'elevata
competenza

dei consumatori
francesi nei confronti
dei prodotti di qualita

lautilizza come ingrediente di pizza,
pastao per farcire panini». Untrend
aiutato dal fatto che in Francia come
in Spagna c'eé una piti elevata cultura
dei marchiDop e dei significati che
sottendono. «E ben1'80% dei fran-
cesi—haaggiunto Pantini — associa
almarchio Dop una superiore quali-
ta del prodotto. Percentuale che per
gli altri paesi si abbassa al 60%».
Infine, dallo studio effettuato da
Nomisma emergono anche positive
indicazioni circale prospettive futu-
re. «In genere sui consumi dei pro-
dotti Dop - hadetto ancora Pantini
- emolto importante la variabile del
reddito medio pro capite. Ein Fran-
ciasiamoinuna fase dicrescitaeco-
nomica dalla quale ci si aspetta un
rafforzamento anche delle condi-
zioni di reddito. In secondo luogo,
dalla nostra indagine ¢ emersa
un’attenzione molto forte da parte
delle donne e dei millennial, ovvero
della classe d’eta 26-40 anni».
«Abbiamo commissionato que-
stostudio — ha spiegatoil presiden-
te del Consorzio di tutela della Moz-
zarella dibufala campana Dop, Do-
menico Raimondo - perché stiamo
riflettendo su una campagna pro-
mozionale per consolidare il nostro
posizionamento su questo impor-
tante mercato coniniziative che va-
lorizzino la tracciabilita del nostro
prodotto». «Siamo convinti che la
Mozzarella Dop — haaggiunto il di-
rettore del Consorzio, Piermaria
Saccani — debba molto del successo
in Francia alla propria versatilita. Si
presta a essere consumata da sola
come piatto principale di un pasto
oppure come ingrediente caratte-
rizzante altre ricette. Vogliamo
analizzare bene le abitudini d’ac-
quisto perché siamo convinti che
chi riuscira a interpretare i nuovi
trend di consumo post pandemia si
ritrovera un consistente vantaggio
competitivo sui mercati».
—G.d.O.
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